
Digital Repository Universitas Jember

http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/


Model Marketing dan Potensi Inovasi Usaha Kecil 

 

1 

 

 

 

 

 

 

MARKETING MODEL DAN 

POTENSI  INOVASI USAHA KECIL 

Kajian Empiris pada Produk Bioteknologi 

di Jawa Timur 

 

 

 

 

Dr. Mohamad Dimyati, S.E., M.Si.  

Dr. Edy Wahyudi, S.Sos., M.M.  

Galih Wicaksono, S.E., M.Si., Akt.  

Nian Riawati, S.Sos., M.P.A. 

 

 

 

 

 

 

 

Dream Litera Buana 

Malang 2019 

Digital Repository Universitas Jember

http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/


Model Marketing dan Potensi Inovasi Usaha Kecil 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

MARKETING MODEL DAN POTENSI  INOVASI USAHA KECIL 

Kajian Empiris pada Produk Bioteknologi di Jawa Timur 

 

Penulis: 

Dr. Mohamad Dimyati, S.E., M.Si.  

Dr. Edy Wahyudi, S.Sos., M.M.  

Galih Wicaksono, S.E., M.Si., Akt.  

Nian Riawati, S.Sos., M.P.A. 

 

©Dream Litera Buana 

Malang 2019 

84 halaman, 15,5 x 23 cm  

  

ISBN:  978-602-5518-72-0 

   

Diterbitkan oleh: 

CV. Dream Litera Buana  

Perum Griya Sampurna, Blok E7/5 

Kepuharjo, Karangploso, Kabupaten Malang 

 

Email: dream.litera@gmail.com 

Website: www.dreamlitera.com 

Anggota IKAPI No. 158/JTI/2015  

  

Hak cipta dilindungi oleh undang-undang. 

Dilarang mengutip atau memperbanyak sebagian atau 

seluruh isi buku ini dengan cara apapun,  

tanpa izin tertulis dari penerbit. 

 

Cetakan pertama, Februari 2019  

  

Distributor:  

Dream Litera Buana 

Digital Repository Universitas Jember

http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/


Model Marketing dan Potensi Inovasi Usaha Kecil 

 

3 

 

 

 

 

 

 

 

Motto 

 

“Ikatlah Ilmu Dengan Menulis” 

(Ali Bin Abi Tholib ra) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Digital Repository Universitas Jember

http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/


Model Marketing dan Potensi Inovasi Usaha Kecil 

 

4 

 

 

PRAKATA 

 

 

 

Puji Syukur kepada Alah SWT atas terbitnya buku yang 

berjudul Marketing Model dan Potensi Inovasi Usaha Kecil Produk 

Bioteknologi di Provinsi Jawa Timur. Semoga buku ini bermanfaat 

bagi para pembaca, dosen pengampu matakuliah pemasaran, 

mahasiswa ilmu ekonomi dan bisnis ,  mahasisw a ilmu 

administrasi dan,pemerintah daerah, pelaku usaha kecil, serta 

pihak-pihak yang berkaitan dan berminat dengan bidang ilmu 

pemasaran produk usaha kecil. 

Pembahasan meteri dalam buku ini, memfokuskan pada 

pembahasan mengenai hasil penelitian berkaitan dengan 

marketing model dan potensi inovasi usaha kecil pada bidang usaha 

produk bioteknologi. Pembuatan buku ini berdasarkan pada hasil 

kajian riset yang dilakukan oleh t i m penulis pada usaha kecil 

yang terkait produk bioteknologi, untuk menemukan model 

pemasaran dan potensi inovasi, serta kaitannya dengan usaha 

kecil yang ada di wilayah Provinsi Jawa Timur. 

Semoga dengan adanya buku ini bisa mempermudah dalam 

kegiatan belajar mengajar di kelas, serta memudahkan 

pemahaman praktek model pemasaran dan potensi inovasi usaha 

kecil pada khususnya. Buku ini masih membutuhkan masukan 
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berupa kritik dan saran yang bersifat membangun dari para 

pembaca, demi kesempurnaan buku ini di masa mendatang. 

Saran, kritik, dan konsultasi bisa melalui email ke 

dimyati.feb@unej.ac.id. 

 

Jember,  Desember 2018 

 

Penulis 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI 

 

 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil kajian, maka dapat disimpulkan sebagai 

berikut:  

1. Marketing model usaha kecil produk bioteknologi adalah dengan 

memaksimalkan peran variabel inovasi dan branding agar 

dapat meningkatkan daya saing usaha kecil produk biotek-

nologi. Inovasi usaha kecil dapat menekankan aspek inovasi 

tempat, inovasi produk dan inovasi kemasan. Branding dapat 

dilakukan dengan fokus pada branding perusahaan (corporate 

branding), branding produk, dan branding pengguna. 

2. Potensi inovasi usaha kecil produk bioteknologi dapat dilakukan 

pada penekanan inovasi produk dan inovasi kemasan, dimana 

dalam penelitian ditemukan hasil bahwa inovasi sangat 

berpotensi dapat meningkatkan kinerja organisasi dari aspek 

peningkatan penjualan, peningkatan keuntungan dan pangsa 

pasar. 

 

5.2 Rekomendasi 

Berdasarkan kesimpulan kajian , maka dapat disusun 

rekomendasi sebagai berikut: 
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1. Pelaku usaha kecil produk bioteknologi dapat menekankan 

pada strategi inovasi dan branding produk. Hal ini sangat 

penting dilakukan, karena berdasarkan hasil penelitian, 

inovasi dan branding dapat menjadi variabel intervening 

yang meningkatkan kinerja organisasi. Namun demikian, 

banyak pelaku usaha yang tidak menamai produk mereka 

dengan branding dan kemasan produk yang baik. Apabila 

inovasi kemasan dan branding produk dapat diperkuat, usaha 

kecil dapat meningkatkan daya saing produknya 

2. Usaha kecil dapat memaksimalkan promosi penjualan melalui 

internet. Hal ini sangat penting dilakukan agar dapat 

memperkuat dari aspek pemasaran dan branding produk. 

Hal ini penting dilakukan, karena berdasarkan hasil 

penelitian, strategi promosi melalui internet adalah paling 

lemah dilakukan oleh usaha kecil produk bioteknologi. 
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