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MOTTO 

 

 

“Hidup itu aneh, bila Anda menolak untuk menerima  
apapun kecuali yang terbaik, maka anda akan 

 semakin sering mendapatkannya” 
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RINGKASAN 

 

Keberadaan iklan ditengah-tengah masyarakat menimbulkan daya tarik 

tersendiri. Iklan yang dilihat sebelah mata hanyalah sebatas lewat beberapa saat 

dalam hitungan menit namun dibalik itu semua, iklan merupakan sebuah alat yang 

sangat ampuh untuk membuat masyarakat awam yakin dan percaya oleh hadir dan 

adanya suatu produk. Dengan adanya iklan diharapkan masyarakat dapat 

memahami isi yang diharapkan dari munculnya suatu produk tertentu. Radio 

sebagai media yang sangat dekat dengan masyarakat sangatlah tepat apabila 

dikaitkan hubungannya dengan iklan., dimana jangkauan suatu siaran radio dapat 

mencakup masyarakat luas.  

Tujuan penulisan skripsi ini adalah untuk mengetahui dan mengkaji 

bentuk Iklan di Radio Raka FM termasuk karya Cipta dalam Ketentuan Undang-

undang No. 19 tahun 2002. Selain itu untuk mengkaji bentuk perlindungan hukum 

terhadap hak cipta atas iklan di radio Raka FM, serta untuk mengetahui dan 

mengkaji lebih lanjut upaya penyelesaian terhadap pelanggaran Hak Cipta atas 

iklan di Radio Raka FM. 

Metodologi penulisan skripsi ini adalah pendekatan Undang-Undang 

(statue approach) dan pendekatan konseptual (conceptual approach). Serta 

dengan cara penulis menjawab, mengumpulkan, menganalisa bahan hukum 

sekunder serta mengkaitkannya dengan beberapa bahan primer sehingga 

tercapailah sumber hukum yang akurat guna menjawab atau memecahkan 

permasalahan yang ada. Penulis juga mengadakan pengamatan secara langsung 

dengan cara wawancara kepada Bapak  Soetikno Harto Soewito Direktur Radio 

Raka FM Banyuwangi 

Dengan bentuk perjanjian seperti itu sampai selama ini tidak 

menyebabkan masalah bagi kedua belah pihak. Bagi pihak radio sebagai 

pemegang Neighboring Rights (hak yang ada kaitannya, yang ada hubungannya 

dengan atau berdampingan dengan hak cipta). persetujuan sebagai lembaga 

penyiaran belum cukup hanya dalam Undang-undang Hak Cipta Indonesia, perlu 

juga diatur lebih rinci. Seperti yang diatur dalam Undang-undang No 31 Tahun 
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2002 tentang penyiaran, agar radio dapat menjadi lembaga penyiaran yang dapat 

menjadi sarana informasi yang bertanggung jawab. Adapun yang disebut sebagai 

pemegang hak cipta adalah orang yang membuat karya cipta atau penerima hak 

dari karya cipta tersebut, kemudian perlidungan hukum terhadap hak cipta atas 

iklan di radio, yaitu Copy Right (Hak Cipta) berada ditangan pencipta.  

 Dari hasil penelitian, disimpulkan bahwa radio adalah lembaga penyiaran 

yang haknya diatur dalam Neighboring Rights. Pemegang Copyrights berada di 

tangan pencipta yaitu pihak radio sebagai lembaga yang membuat iklan. Hak 

Cipta tersebut dapat diperoleh dari perjanjian yang sudah disepakati sebelumnya 

antara pihak radio dan pihak yang akan membuat iklan di Radio.  

 Perlunya pemahaman hukum para penegak hukum di negara kita 

khususnya mengenai aspek yuridis perlindungan hukum Neighboring Rights, serta 

penguasaan materi hukum para konsultan hukum tentang perlindungan hukum 

Neighboring Rights. Selain itu bagi para penyiar pada radio hendaknya lebih 

meningkatkan penyeleksian isi pesan iklan yang akan disiarkan sehingga tidak 

sampai bertentangan dengan moral serta nilai-nilai budaya bangsa Indonesia. 
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	Radio adalah media yang fleksibel. Pengiklanan dapat menyiarkan iklannya sesuai dengan jam-jam atau waktu-waktu siaran yang dikehendaki.
	Radio adalah media yang murah. Umumnya tarif iklan radio ditetapkan oleh rating positionnya.
	Karena biaya iklan di radio relatif murah dibandingkan dengan media lainnya, maka pengiklanan dapat menyiarkan iklan tersebut dengan tingkat frekuensi yang banyak.
	Radio dapat menjangkau daerah-daerah pelosok. Umumnya radio yang memiliki jangkauan yang cukup baik terutama daerah yang sarana transportasinya sulit sehingga tidak terjangkau oleh surat kabar, tetapi radio dapat menjangkaunya.
	Radio “menghanyutkan” kedengarannya. Dalam siarannya, penyiar radio menyajikan hal-hal yang dapat menghanyutkan pendengar seolah-olah pendengar atau audiens terbawa arus (Masduki, 2001:78).
	Rumusan Masalah
	Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan di atas, penulis merumuskan permasalahan sebagai berikut :
	Apakah Bentuk Iklan di Radio Raka FM Termasuk karya Cipta dalam Ketentuan Undang-Undang No. 19 tahun 2002 ?
	Apakah Bentuk Perlindungan Hukum Hak Cipta Atas Iklan di Radio Raka FM (menurut Undang-undang Hak Cipta No. 19Tahun 2002) ?
	Apakah Upaya Penyelesaiannya Terhadap Pelanggaran Hak Cipta atas Iklan di Radio Raka FM ?
	Tujuan Penulisan
	Tujuan yang hendak dicapai dalam penyusunan skripsi ini ada dua macam, yaitu tujuan yang bersifat umum dan tujuan yang bersifat khusus.
	Tujuan Umum
	Untuk memenuhi syarat-syarat dan tugas guna mencapai gelar Sarjana Hukum pada Fakultas Hukum Universitas Jember.
	Untuk menambah wawasan ilmu pengetahuan dalam bidang hukum khususnya Hukum Perdata.
	Untuk memberikan sumbangan pemikiran kepada almamater dalam hal ini perbendaharaan kepustakaan pada Fakultas Hukum Universitas Jember.
	Tujuan Khusus
	Untuk mengetahui dan mengkaji bentuk Iklan di Radio Raka FM termasuk karya Cipta dalam Ketentuan Undang-undang No. 19 tahun 2002.
	Untuk mengetahui dan mengkaji bentuk perlindungan hukum Hak Cipta atas iklan di Radio Raka FM (menurut Undang-undang No. 19 Tahun 2002 tentang Hak Cipta).
	Untuk mengetahui dan mengkaji upaya penyelesaian terhadap pelanggaran Hak Cipta atas iklan di Radio Raka FM ?
	Metode Penelitian
	Dalam rangka menjaga suatu kebenara ilmiah, maka dalam suatu penelitian harus mempergunakan metodologi yang tepat karena hal tersebut sangat diperlukan dan merupakan pedoman dalam rangka mengadakan analisis terhadap bahan hasil penelitian. Ciri dari k...
	Pendekatan Masalah
	Sumber Bahan Hukum
	Metode Pengumpulan Bahan Hukum
	Studi Pustaka
	Dalam hal ini penyusunan menjawab permasalahan dengan mengumpulkan dan menganalisa bahan hukum sekunder, berupa karya ilmiah para sarjana dan literatur yang berhubungan dengan penulisan skripsi ini kemudian mengaitkannya dengan beberapa bahan hukum pr...
	Studi Lapangan
	Observasi
	Dalam metode ini penulis mengadakan pengamatan dengan cara terjun langsung kepada pihak Radio sebagai media serta narasumber yang menjadi bahan inspirasi penulis.
	Interview
	Dalam hal ini penulis mengumpulkan bahan-bahan yang dibutuhkan dengan wawancara langsung di kantor Radio Raka FM Banyuwangi. Adapun yang menjadi respoden antara lain adalah Direktur Radio Raka FM Banyuwangi dan divisi periklanan sebagai pihak yang ber...
	Internet
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	PEMBAHASAN
	Dalam pelaksanaan perlindungan hukum atas hak cipta dapat menimbulkan berbagai macam hambatan atau kendala yang menyebabkan perlindungan tersebut tidak sesuai dengan yang diharapkan. Dalam kaitannya dengan penegakan hukum bidang hak cipta khususnya ne...
	Kurangnya pemahaman hukum aparat penegak hukum tentang aspek juridis perlindungan hukum neighboring rights.
	Lemahnya penguasaan materi hukum para konsultan hukum tentang perlindungan hukum neighboring rights.
	Tidak adanya penguasaan secara substansi mengenai perlindungan hukum neighboring rights oleh para penyiar dan lembaga penyiaran.
	Kedala-kendala diatas pada umumnya mempengaruhi aspek penegakan hukum. Namun pada kenyataannya sering terjadi, lemahnya penyiaran yang bersifat komersil (menjual berbagai produk barang dan jasa melalui iklan radio dan televisi) tidak mengindahkan aspe...
	Pembayaran royalti merupakan salah satu bentuk implementasi ditegakkannya pengakuan atas hak cipta secara umum dan secara khusus penegakan hak atas neighboring rights di kalangan lembaga penyiaran, dan seringkali royalti pemegang neighboring rights ti...
	Dengan adanya korelasi antara pelanggaran hak cipta dengan ancaman pidana diharapkan mampu untuk mendorong upaya penanggulangan tindak pidanan dibidang HAKI khususnya Hak Cipta yang sedang marak-maraknya terjadi di Indonesia. Berkaitan dengan hal ters...
	Barang siapa dengan sengaja menyiarkan, memamerkan, mengedarkan, atau menjual kepada umum suatu ciptaan atau barang hasil pelanggaran hak cipta atau Hak terkait, sebagaimana dimaksud dalam ayat (1) dipidana dengan pidana penjara paling lama 5 (lima) t...
	Pemberian sanksi yang tinggi terhadap pelanggaran hak cipta diharapkan dapat mendorong kreativitas. Dalam rangka memberantas pembajakan departemen kehakiman mengadakan kerjasama kira-kira dengan assosiasi dibidang hak cipta yang bertujuan agar dapat m...
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	KESIMPULAN DAN SARAN
	Kesimpulan
	Berdasarkan permasalahan dan pembahasan yang di uraikan diatas, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :
	Bentuk siaran iklan di Radio Raka FM sudah termasuk karya cipta  karena pihak Radio sebagai Pencipta atau yang membuat iklan tersebut. Maka Radio Raka FM merupakan salah satu dari kategori kreasi intelektual yang mendapat hak eksklusif dan dilindungi ...
	Perlindungan hukum terhadap hak cipta atas iklan di radio, yaitu Copyrights berada di tangan pencipta yaitu pihak radio sebagai lembaga yang membuat iklan. Hak Cipta tersebut diperoleh dari perjanjian yang sudah disepakati sebelumnya antara pihak radi...
	Cara menyelesaikan terhadap pelanggaran hak cipta yaitu mengajukan gugatan ganti kerugian kepada Pengadilan Niaga atas pelanggaran Hak Ciptanya. Selain itu para pihak dapat menyelesaikan perselisihan tersebut melalui arbitrase atau alternatif penyeles...
	Saran
	Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan, maka penulis memberikan saran sebagai berikut :
	Perlu lebih banyak sosialisasi kepada lembaga penyiaran mengenai pembagian hak cipta (Copy Rights) serta hak yang berkaitan dengan hak cipta (Neighboring Rights), agar mereka mengerti hak dan tanggung jawab dalam melakukan tugasnya sebagai media infor...
	Perlunya tindakan hukum para penegak hukum di negara kita khususnya mengenai aspek yuridis perlindungan hukum Copy Rights, serta penguasaan materi hukum para konsultan hukum tentang perlindungan hukum Copy Rights. Selain itu bagi para penyiar pada rad...
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