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ABSTRAK

Peneltian inl bertujuan untulk mengetahul pengaruh rangsangan pemasaran
(market stimulus) yang meliputi produk, harga, promosi dan tempat.
Bagaimana keempat rangsangan tersebut bisa mempengarubl mahasiswi
program pendidikan ekonoml FKIP Universitas Jember tahun angkatan 1996,
1997 dan 1998 yang beriempat tinggal di Kelurahan Sumbersari tahun 1959
dalam hal jumlah pembellan dan wakiu pembelian mie instan,

Untuk mengetahul kepastian keadaan di atas, dilakukan suatu analisis dengan
menggunakan meiode cbservasi, intervieu, angket dan dokumen,

Berdasarkan hasil peneltian melalul analisis statistik menghasilkan kesimpulan
bahwa rangsangan pemasaran (market stimulus) mempengaruhi keputusan
pembelian. Hal inl dibuktikan dengan menggunakan Analisis Varlans Garis
regresi yang menghaslikan Freg sebesar 916793 leblh besar darl Ftabel
pada db 1/58 pada taraf 5% sebesar 4 00B. Menunjukkan bebwa hipotesis
kerla yang diajukan diterima dan menghasiikan kesimpulan signifikan, artinya
*ada pengarub rangsangan pemasaran (market stimulus) terhadap keputusan
pembelian mie instan oleh mahasiswl Program Pendidikan Ekonoml FKIP
Universitas Jember yang bertempal tinggal di Kelurahan Sumbersan tahun
1994, Sedangkan pengaruh rangsangan pemasaran (market  stimulus)
terhadap keputusan pembelian mie Instan sebesar 13.64827%. Dan dari
angket vang tersebar sebanyak 60 angket dan terkumpul kembali 60 angket,
83,33% memilih mie goreng sebagai mie instan yang dikensumsi. Sisa anghket
yang lelah tersebar berarti 16 67% memilh mie godok/kush sebagal mie
instan yang dikonsumsi.

Kata Kunci. Rangsangan Pemasaran (Markel Stimulus), Keputusan Pembellan

i
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. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian

Pengaruh persaingan antar perusahaan sangat terasa, khususnya pada
produk yang dihasilkan dan dijual di pasar. Perbaikan dan munculnya produk-
produk baru perusahaan terus membanjin pasar baik kualtas maupun
kuantitas, semuanya saling bersaing untuk mendapathkan pembali.

Kondisi vang demildan inl menimbulkan persaingan antar perusahaan
semakin pesat dan ketal. Sehingga lidak ada perusahaan yang dapat
bertahan lama jika tidak mampu bersaing, dan ini harus mulai disadan cleh
para manajer perusahaan-perusahaan sehingga perusahaan atauy produsen
tidak saja mengemban tugas untuk menciptakan hasi-hasil dari produksinya
saja akan tetapl juga berusaha untuk mendapatkan pembel bahkan pelanggan.

Untuk mencapai basil tersebut maka suatu perusahaan harus dapal
menetapkan strategi pemasaran yang efektifl melalui pengembangan faklor-
faktor pemasaran yang ada dalam perusahaan, Stralegl pemasaran dalam hal
ini harus digunakan secara balk dan bepar sepertl halnya dikatakan oleh
Winardi (1989:137) bahwa strategi pemasaran merupakan sebuah pemyataan
Gawar icfilang dampak yang ingin dicapal atas permintaan sebuah pasar
tertentu  yang dijadikan sasaran (fargel rmarket). Perusahaan dapat
menetapkan kebliaksanaan marke! stimuwlus (rangsangan pemasaran), yaitu
kebijaksanaan yang mengembangkan fakior-faklor pemasaran yang ada,
antara lain dengan cara memperbaiki produk yang dihasilkan, kebijaksanaan
harga pada produk-produknya, memperkual keberadaan produlkimya dengan
adanya promosi yang dilakukan baik melalul media visual ataupun media cetak
serta menyediakan lempat-lempal penjualan yang stralegis, dimana hall
tersebut cleh Kotler (1997:142) disebut dengan Rangsangan pemasaran
(markei stimulus).
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Mie instan sekarang telah membanjirl pasar bersamaan pula dengan
strategi pemasaran yang dilancarkan oleh masing-masing perusahaan untuk
menarik pembeli atau pelanggan. Mie instan yang diproduksi sebagal salah
satu alternatif memenuhi kebutthan makan kita, selain makanan pokok kila
yaitu nasi amat kuat keberadaannya karena didukung dengan adanya bentulk
produk yang menarik misalnya kemasan, warna, harga yang terjanghkau,
tempat penjualan yang tersedia di mana-mana, serta promosi yang
dilancarkan terus menerus. Keadaan yvang demikian secara langsung alaupun
tidak langsung akan menarik pembeli babkan pelanggan.

Dalam peneltian i, akan ditefiti tentang bagaimana perhatian
mahasiswi Program Pendidikan Ekonomi FRIP UNEJ terhadap keberadaan
mie instan yang ada di pasaran. Mahasiswi Program Pendidikan Ekonomi
Fakultas Keguruan dan fimu Pendidikan (FEIP) Universilas Jember (UNEJ)
hampir sebagian besar mereka adalah mondok atau indekos dalam arli fain
tidak sedang tinggal dengan orang tua, Mereka biasanya dibury wakiu uniuk
melakukan pekenaan seharkhan, kullah dan melaksanakan tugas-tugas, di
zamping memenubi Kebutuhan fislknya, khususnya dalam hal makan, salah
satu cara yang mereka lakukan adalah dengan mengkonsumsi mie instan.
Berdasarkan uraian di atas, maka dalam penefifian ini akan dianalisis tentang
pengaruh rangsangan pemasaran (markel stimulus) terhadap kepulusan
pembelian mie instan oleh rmahasiswi Program Pendidikan Ekonomi FKIP
UNEJ yang bertempat tinggal di Kelurahan Sumbersari tahun 1599,

1.2 Rumusan Permasalahan

Berdasarkan latar belakang yvang ada, maka dapat dirumuskan masalah
sebagail berileut: "Adakah pengaruh rangsangan pemasaran {markel stimulus)
terhadap keputusan pembelian mie instan oleh mahasiswi Program Pmﬂml{ali
Ekonomi FKIP UNEJ yvang bertempal tinggal di Kelurahan Sumbersarl lahun
1998,
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1.3 Tujuan Penelitian .

Tujuan darl penelitlan Inl adalah untuk mengetabul ada tidaknya
pengaruh rangsangan pemasaran (markel slimules) terhadap keputusan
pembellan mie instan oleh mahasiswd Program Pendidikan Ekonoml TEIP
UNEJ yang bertempat tingpal di Kelurahan Sumbersard tahun 1954,

1.4 Manfaat Penelitlan

Adapun manfaat yang diharapkan dalam penelitian Ini adalah sebagal
berikut |
a. memberikan gambaran/masukan pada plhak perusahaan yang memprodubkasi
mie instan tentang market stimulus dalam keputusan pembelan khususnya
oleh mahasiswi yang diburu oleh banyak keglatan,
b. Sebagai salah salu refrensl dan dokumentas! imiah bagl penelitl khususnya
dan pembaca pada Umunya.
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. TINSAUAN PUSTAKA

2.1 Dasar Pandangan Teorl tentang Rangsangan Pemasaran (Mariet
Stimuius)

Semua Informas! yang ada tentang apapun, sampal pada Indera yang
kita millkl akan memberikan informasi yang kita butubkan untuk menafsirkan
berbagal stuasi dan perstiwa Hermaye (1992:504) memberikan definisi
stimulus vaitu apa saja vang mengundang respon atau tanggapan, misalnya
suafu pelaku atau peristiwa yang secara langsung menghasikan suatu
perubanan pada aktifitas suatu bagian tubuh. Dalam artl lain dikatakan sebagai
sesuatu yang menyentub indera kita, situasi atau peristiwa yang berasal darl
dalam maupun dan luar dirl yang menghasiikan respon

Sama halnya stimulus yang ada dalam pemasaran yeitu suatu
rangsangan yang dilancarkan oleh pihak perusahaan emuk menarlk konsumen,
jelas rangsangan yang diberikan tentang strategl pemasaran sedemildan rupa
untulk menarik pembeli tentunya. Sirategi pemaszaran inl oleh Winardl
{1985:48) dikatakan sebagal istitah marketing mix atau ramuan pemasaran
vang dinyatakan denpan 4P (the four P} yailu produk, harga, promosi dan
tempat. Diperkuat pula oleh pendapat Kotler (1887143} mengatakan bahlvwa
rangsangan pemasaran terdirl darl produk, harga, tempat dan promost.

Dari pendapat diatas dapat disimpulkan bahwa rangsangan pemasaran
peerupakan rangsangan yang terdirl dar produk, harga, promasi dan tempat
yang didemparkan oleh plhak perusahaan untuk menank pembeli.
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2.1.1 Produk (Produci .

Produk merupakan titilk tolak kemungkinan keberhasdan maupun
kegagalan kombinasi kebjjaksanaan pemasaran secara keseluruhan. Sebapal
contoh produk yang dapat diterima oleh para pembeli, akan menjadi produi
langganan yang akan digunakan dalam setiap kesempatan. Swastha
(1996:94) memberikan pengertian  produk merupakan suatu sifat yang
kompiek baik dapat diraba maupun lidak dapal diraba, termasulk bungkus,
warha, prestise perusahaan, pelayanan perusahaan dan pengecer, Yang
diterima oleh pembell untuk memuaskan keinginan dan kebutuhan.

Pada dasarnya produk bukan sebagai barang yang dapat diraba saja
melainkan pelayanan sorfa jasa yang dibenkan alau yang menempel pade
barang itu. Assauri (1892:184) membedakan produk menjadi tiga tinglkatan
yaitu’

a, Produk inti - merupakan nti atau dasar yang sesungguhnya dari
produk yang Ingin dipercleh atau didapatkan ocieh
seseorang pembell  atau  konsumen  darl  produk
tersebut

b Produk formal ' merupakan bentuk, model, lualtas/mutu, merk,
kemasan yang meiyertal produk tersebut.

¢. Produk tambahan | merupakan tambahan produk formal dengan berbagai
jasa yang menyertainya seperti pemasanganimstalasi
pelayanan, pemeiiharaan dan dengan pengangkutan
sacara cuma-cuma.

Merk suatu produk akan lebih dikenal jka merk produk tersebut
mencerminkan produk yang akan dijual, sebagal contoh produk mie instan
yaitu Indomie, Sarimwe, Supermie dan sebagaiya. Kotler (1 667:194)
mengemukakan tentang merk yeity nama, Istilah, tanda, simbol, atau

rancangan atau bahkan untuk menyebutkan barang-barang atau jasa afau
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seseorang kelompok penjual agar terbedakan dari para pesaingnya.Bagl
pembell, merk merupakan jaminan bahwa produk yang bersanglutan dapat
memberikan Kepuasan bagl mereka, oleh karena Hu mereka bersedia
membalimya.

Dewasa i kemasan atayr pembunghus mempunyai arli yang penting,
karena kemasan tidak hanya digunakan sebagal pelindung terhadap produi
melainkan juga agar dapat menyenangkan atau menarik pelanggan. Oleh
karenanya, kemasan ini termasuk dalam sirategi produk, Dengan cara
memperbaiki bentuk luar dar produk, seperti pembunglus dan wama dapat
menarik perhalian konsumen, dan memberikan kesan bahwa kuaitas dan
produk lersebut baik.

Keberhasilan pemasaran produk sangatl ditenfukan juga oleh baik
lidaknya pelayanan yang diberikan cleh sualu perusahaan dalam memasarkan
produlmya. Pelayanan yang dibertian dalam pemasaran suatu produl menurut
Assaur (1992:194) dapal mencakup pelayanan sewaklu penawaran produk,
pelayanan dalam pembelan/penjualan produk itu, pelayanan sewakiu
pemyarahan produk yang dijual.

213 B=rga (Price}

Harga sering menjedi fakior penentu dalam pembelen karena harga
menjadi relatif lebih penting dalam proseés pambelian pada saal sekarang.
Harga menurut Swasla (1996.147) adalah jumiah uang (ditambah beberapa
barang kalav mungkiny vang dibuluhkan untuk mendapatkan sejumiah
kombinasi darl barang beserta pelayanannya. Tingkat harga yang diputuskan
cleh pengusaha dapat di bawah, sama atau lebih tinggl darl harga pasar atau
harga pesaing. Biasanya hal inl digunekan oleh para pengusaha dalam rangka
menyesualkan dirl, menghadapl atau mencegah timbulnya persaingan |
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Sebalum melakukan pambelian seorang konsumen akan mamilin produl
yang harganya terjangkau atau sesuai dengan kemampuanmya dan tidak akan
melakukan pembelian lerhadap produk yang harganya oi luar Kemampuaniya
karena hal ini akan merugikan. Menurut Kotler (1997:43) yang termasuk dalam
pertimbangan atau permasalahan harga yang langsung berkaitan dengan
konsumen adalah polongan harga. Potongan harga oleh beberapa konsumen
akan dijadikan bahan unfuk melakukan pembelian. Secara psikologis orang
akan lebih lertarik pada salah satu produl jilka dibarengé dengan embel-embei
discount. Pembertaluan potongan harga inl juga merupakan salah satu
strategi perusahaan untuk menark konsumen, dalam jangka panjang akan
mengentungkan pihak perusahaan.

2.1.3 Promosl (Promotion)

Promosi merupakan elemen dalam rmrarkefing mix vang digumakan
urtuk memberilahu dan meyakinkan pasar (konsumen) akan produk-produk
dan Jasa-jasa dari suatu perusahaan. Kegialan promosl yvang dilakukan harus
sejalan denfan rencana pemasaran secari Keselundhan, serta direncanakan,
dierahkan dan dikendalkan dengan baik, dibarapkan akan dapat berperan
secara berartl dalam meningkatkan pemjualan dan pangsa pasar,

Dengan kegiatan promosi yang ditakukan, perusahaan akan berusaha
membujuk para calon pembel dan langganan guna melakukan pembelian alas
produik yang dipasarkan. Kegiatan yang sering kita Jumpal datam promos
antara lain:

1. Advertensl {lklan)

Menund Assauri (1992:246) "Advariensi merupakan bentuk-bentuk
presentasi  non  personal yang dibayar oleh sponsor  uniuk
mempresentasikan gagasan alau ide promosi dari barang alau jasa
tertentu.”
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2. Seles Promotion (Promesi Penjualan )
Sales promotion merupakan rafgkalan kegiatan premosl vang dapat
dijalankan melalsi peragean, perfunjukan dan pameran demonstrasi dan
sebagainya yang blasanya dilakukan bersamaan dengan kegiatan promosi
yang lain dan biasanya relatif lebih murah dibandingkan dengan personal
selling dan advertensing. Selain tu sales promotion juga Tleksibel karena
dapat dilakukan setlap saat dengan biaya yang tersedia dan di mana sala.
MNitisemito (1993.142) mendefinisikan sales promolion atau promosi
respmlan sebagal suaty cara untuk mempengaruhl konsumen secars
langsung agar mereka suka membell suatu barang dengan merk tertentu.
3. Display (Pameran)

Karena penjual eceran langsung berhubungan dengan konsumen alchir,
maka sangatlah diperiukan komunikasi yang efekli! di antara mereka,
sefingga penjual akan dapal menyampaikan pesan tentang produk yang
dipasarkan dan pembel atau konsumen dapat mengelahui lentang produk
yang dinginkannya. Terlepas dari promosi perusahaan yang dilakukan
dengan menggunakan sales promotion, maka sebagal bisnis eceran
perusahaan periu unituk mengefekiifkan display sebagal salah satu alat
promosi yang penling. Elalase loke yang memajang beraneka macam
barang, seperti halnya bentuk promosi penjuzian yang lain bagi pengecer
akan sangal menguntungkan karena elalase dapat menggambarkan image
dari toko pengecer itu sendiri dan etalase yang baik tidak hanya menggupah
perhatian tetapl juga menumbunkan rasa ingin tahu konsumen sehingga
mereka mempunyai kenginan untulk meliat lebib jauh ke dalam toko. Selain
Etalase, alat pamer yang blasa digunakan oleh penpgecer adalah design
imterior (tata ruanp). Tata ruang yang memajang produk-produk yang dijual
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akan membuat pengumjung meniiemati dan betah berada di dalam toko,

sehingga apabila ditunjang dangan‘fahtnr—faMur market stimulus yang lain

besar kemungkinan pembel potensial berubah menfadi pembeli yang aktif.
2.1.4 Tempat {Place)

Pemasaran hasil produksi pada daerah yang kurang tepat akan
menimbulkan kerugian yang tidak sedikit bagi perusahaan yang bersangkutan,
warena akan menambah berumpuknya barang yang belum dipasarkan
sehingga mengakibatkan perputaran modal perusahaan terganggu dan jumiah
produks menjadi furun.

Bagl bisnis eceran, tempat yang langsung berhubungan dengan
konsumen dapat dimaksudian sebagal lokasl beradanya bisnis tersebut untuk
membual produk tersedia dan dapat dipercleh bagi konsumen sasaran
Menurut McCantly yang dikutip oleh kotier (1987:147) dalam faktor tempat
dapal dijabarkan menjadi elemen-elemen sebagai berikut:

1. Saluran distribusl

2. Jangkauan distribusi
3. Lokasi penjualan

4. Persediaan

5, Trasportasi

Tempat penjualan tersebut perlwlah diseleksl Karena Keberhasilan sualu
bentuk usaha juga sangat tergantung pada pemifihan tempat yang tepat.

2.2 Dasar Pandangan Teori Tentang Keputusan Fembelian

Proses pembelian selalu diawall dengan adanya dorongan kebutuhan
yang dirasakan oleh seseorang konsumen. Menurut Kotler {(1997:162) proses
Kepulusan membeli suatu produk diawali dengan mengenall kebutuhan setelah
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iU seseorang akan mencan informasi mengevaluasi alternalif yang ada, baru
madakukan kepulusan pembelian dan ::I'lialthir aktivitas akan terjadi tinglkah laku
pasca pembelan,

Proses pembelian lidak akan lerlepas dari pengaruh berbagal faklor,
baik faklor exsleren mavpun infern

Kepulusan pembelian merupakan kegialan dimana seseorang harus
memilih membeh atau tidak membeli. Andaikata hanya terdapat satu arah
indakan saja, maka kita biasanya lidak akan berbicara tentang problem
keputusan karena perkataan keputusan mengandung unsur pithan. Qleh karana
iy keputusan akan terdiri dari manfaal spesifik dari sumber-sumber daya yvang
dikendalkan, yang dipilih diantara semua sumber daya yang ada,

Menurut Kotler (1997:63) keputusan pembelian dihadapkan pada lima
hal yaitu pilihan produk, merk, penyalur, yang hal ini telah dijelaskan dalam
proses kepulusan pembelian, Dua lagi yang berhubungan dengan kepultusan
pembefian yaitu, tentang wakiu pembelian dan jumiah pembelian, wyang
dijadikan sebagai indikator keputusan pembelfian,

2.2.1 Waktu pembelian

Kansumen yang telah memyeleksi suaty produk dan telah memitusien
suaty pembelian akan diliti dengen aldiitas membeli, waktu inilah konsumen
sudah melakukan pembelian atas produk yang telah dipilihnya.

Kapan akan membel, menjadi faktor penting dalam keputusan
pernbelian karena disini konsumen dihadapkan pada keadaan dan kebuluhban.
Seorang pembell akan melakukan pembelian mie Instan mengacu pata
webutuhan konsumsi prbadinya. Seperti dikatakan oleh Kotler dan Gery
Amstrong dalam Principles of Marketing (1897:143) bahwa lingkah Ill-u_lr
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pembell konsumen mengacu pada tingkah laku membeli konsumen akhir
individu dan rumah tangga yang membell barang serta asa untuk konsumsi
pribadi,
2.2.2 Jumilah pembellan

Setelah yakin dengan apa vang sudah dibelinya, konsumen akan
memutuskan berapa jumlah barang yang akan dibeliwa yang jelas akan
disesuaikan dengan uang serta kebutuhan akan produk yang dibell dan
dimanfaatkanmya

Kepulusan pembelian mengacu pada jumlah yvang akan dibelinya,
berapa besar jumiah produk yang akan diperiukan dalam kensumsinya dalam
jangka wakiu terteniu. Dikatahan oleh Kotler (1887:152) bahwa setelsh
melakulian pilihan produk pembell akan memutuskan berapa jumlah pembelian
terhadap barang yang dibutuhkan

2.3 Pengaruh Rangsangan Pemasaran (Marke! Stlmiiius) terhadap
Keputusan Pembelian

Dalam mempengaruhi konsumen perusahaan menggunakan rangsangan
pemasaran (markef stimwius) agar  konsumen mengambll  keputusan
pembelan, Oleh karena #u majemen harus dapat menyesuaian antara
rangsangan pemasaran (marke! stimuius) yang digunakan dengan keinginan
konsumren, Karena dengan memberi Kepuasan yang lebih pada konsumen
dibandingkan dengan pesaing, perusahaan dapat menarik lebih bamyak
konsumen potensial dan mempertahankan pelanggan. Assauri (1992:180)
menyalaksn bahwa rangsangan pemasaran disebul dengan markafing mix
yang terdiri dan himpunan variabel yang dapat dikendalikan dan digunakan
oleh perusahaan untuk mempengaruhi konsumen dalam pasar sasaranmya.
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Adanya rangsangan pemasaran yang ditunjang dengan faktor faktor
lngkimgan akan mampearkual pr;:sus dalam pengambilan keputusan
pembelian, Seperti pengarub lingkungan lempal tinggalnya, unsur keluarga dan
sebagainya . Hal in diperkuat oleh pendapat Kotler (1997:152) bahwa
rangsangan pemasaran dan lingkungan memasuki kesadaran pembeali,
raraidenstih pembell dan proses pengambilan keputusan menimbulkan
Keputusan pembelian terlentu.

Bagi pihak perusahaan sendin merupakan tugas yang berat dimana Ja
harus mengerti apa yang dibutubkan konsumen untuk menggaet pembeli
sebanyak mungkin bahkan menjadikan pembell tersebut sebagal pelanggan
selia. Tugas-tugas tersebul dijabarkan dalam berbagal stralegl pemasaran
yang digunakan untuk mempengaruhi pembell, Seperti dkatakan oleh Engel,
Oide (1954.11) bahwa “kedaulalan konsumen menyajikan tantangan yang
beral, tetapi pemasaran yang lerampil dapat mempengaruhi baik motivasi
maupun perilaku bila produk atau jfasa yang ditawarkan didesain untuk
memenuhi  kebutuhan  pelanggan®. Jadi  pihak  perusahaan telah
mempertimbangikan strategl apa yang akan dilancarkannya.

2.4 Hipotesls

Hipolesis yang digunakan dalam penelilian ini adalah ;
“Ada pengaruh rangsangan pemasaran (market stimulus) terhadap keputusan
pembelian mie instan oleh mahasiswi Program Pendidikan Ekenomi FKIP
UNEJ yang berlempal tinggal di kelurahan Sumbersari tahun 1988°,
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. METODE PENELITIAN

3.1 Tempat dan Waktu Penelltlan

Dalem memith dan meneniukan lempat ataw daerah penelitian ini
peneliti menggunakan metode purposive.

Tempat yang dipiih dalam penelitian Ini adalah daerah tempat tinggall
mahasiawi Program PE FKIP UNECJ yaitlu kelurahan Sumbersari Kabupaten
Jember, dengan responden mahasiswl program Pendidikan Ekonomi FKIP
LINEJ yang bertempat tinggal di Kelurahan Sumber Sarl tahun 1999,

3.2 Desaln Penelitian

Cesain atau rancangan penelitian merupakan langkah vang akan di
tempuh oleh peneliti unluk memecahkan permasalahan yeng dihadapi dan
untuk meralh hasil yang akan dicapal dalam penelitian inl. Dalam kontels
penelitian inf tipe penelitian yang penulis gurakan adalah penelitian penjelasan
fexplanatory). Menurut Singarimbun (1957.3) bahwa penelitian penjsiasan
menyorotl hubungan antara varlabel-variabel penelitian dan menguji hipotesisi
yang telah dirumuskan sebelumiya,

Jenis penelitian yang digunakan di sinl adalah penelitian korelasional.
Menurut Arikunto (1990:326) bahwa penciitian yang dimaksudkan untuk
mengetahul ada tidakiya hubungan antara dua atau beberapa varlabel disebut
juga penelitian korelasional.
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3.3 Dellnisl Operasional Varlaba! i

Dalam penelitian inl terdapat dua variabei yatu:
3.3.1 Rangsangan Pemasaran

Rangsangan pemasaran cleh Winard {1965:48) dikalakan sebagai
Istiizh ramuan pemasaran yang dimyatakan dengan 4P vailu produk, harga,
promosi dan tempat, Diperiual pula oleh Kotler (18987.143) bahwa rangsangan
pemasaran terdi darl produkc {product) harga (price), tempat (place) dan
Promosi (promotion)
3.3.2 Heputusan Pembeiian

Sebelum melakukan pembelian seorang konsumen terlebih dahulu alkan
mengenall semua kebutuhannya setelah By mercka menceba mencari
informasi tentang produk yang akan dibelinya serta mengevaluasi allernatit-
aiternalif yang ada. Setelah melakukan kegiatan tersebut maka secrang
konsumen akan melakukan pengambiian keputusan yaitu sesecrang yang
memuluskan setiap komponen dalam keputusan pembeiian. Oleh Keotler
(1987:224) keputusan pembelian menyalakan apakah memball apa yang
dibell bagaimana membeli atay dimans membe|

Di dalam keputusan pembetian menyangkut ma hal, yailu memilh
produks], memilih jenis, memilih pemasok, paneniban saat pembelian (wakdu),
aan jumlah pembelian (Kotlar 1887:44) Tapi indikator yang digunakan dalam
penelitian ini adalah saat pambelian dan jumlah pembeiian.

3.4 Metode Penentuan Sampel

Didalam suatu peneltian tidak perlu meneliti semug Individy didalam
Populasi karena akan memeriukan waltu, lenaga dan blaya vang besar. Oleh -
karena ftu dapat meneliti sebaglan Individu didalam suatu populasi, dimana
unluk menelti sebagian populasi tersebut diherapkan dapat menggambarkan
hiasi yang sesungguhnya dari populasl.
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Dalam penslitian ini respenden yang peneliti gunakan adalah mahasisw
Program Pendidikan Ekonomi FKIF UNEJ tahun angkatan 1896 sampal
dengan angkatan 1998 dalam hal ini adalah mahasiswi yang berdomisilif
bertempat tingga! di kelurahan Sumbersari, Oleh karena itu cara pengambilan
sampel didasarkan pada sampel acak distratifikasl (Stratified Random
sampling) dengan perbandingan 3:2:1 dan total responden adalah 60
mahasiswi untuk tahun angkatan 96, 97 dan 98, Dielaskan oleh Singarimbun
dan Sofyan Efendi (1989.162) bahwa untuk menggambarkan secara tepat
mengenai  sifat-sifal  populasi yang holerogen, maka populasi yang
bersangkutan harus dibagi-bagi dalam lapisan-fapisan (strata) seragam, dan
dan setiap lapisan dapat diambil secara acak.

3.5 Sumber Data Penelitlan
Sumber data penelitian yang digunakan adalah melahui:

I. Hesponden
Sampael yang diambil adalah Mahasiswi Program Pendidikan Ekonomi FKIP
UNEJ angkatan 1996 sampai dengan angkatan 1998 vang bertempal
tinggal di kelurahan Sumbersari.

2. Informan
Diambil dari beberapa penjual atau pengecer mie inslan atau toko-loko
penjual mie instan di Kelurahan Sumbersar.

3. Dokumen
Didapat dan bagian kemahasiswaan khususnya untuk catatan mahasiswi
Pregram Pendidikan Elkkonoml FKIP UNE)

4 Kepustakaan
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3.6 Tehnlk dan Perolehan Data

Untuk perolehan data digunatom -

1 Metode angket

2 Metode Interviu

3 Metode observasi

4 Melode dokumentasi
3.6.1 Metode Angket

Metode angket disebut juga metode kuesioner yaity cara untuk
mengumpuikan data serfa informasi dengan menggunakan lembaran angket
yang disusun secara teratur menjadi daftar pertanyaan secara tertulls yang
membutuhkan |awaban secara tertulls pula, Arikunto (1983:124) memberi
nengertian bahwa “angket adalah sejumiah perlanyaan tertulis yang digunakan
untuk memperoleh informasi dari responden datam arli faporan tentang
pribacinya atau hal-hal yang ia ketalhui®,

Metode angketl ini dioumakan uniul memperoleh Informasi secara
lengkap dari responden tentang hakhal vang responden ketahui berkaitan
dengan data-data yang diperiukan dalam suaiu penelitian.

3.6.2 Meiode Interviu

Inferviu  sering juge disebut wawancara  atay kuesloner lisan.
Wawancara ini dimaksudkan untul memperoish data melalui keterangan-
keterangan secara lisan dari subyek. Menurut Arikunto (1803:126) Interviy
adalah “sebuah dialog vang dilakukan oleh pewanwancara untuk memperoleh
informasi dan terwawancara®,

Pelaksanaan interviu ini dilaksanakan secara 1a ngsung terhadap Individu
dan lama waktunya tergantung pada banyaknya data vang diperlukan. Interviu
ml berfungst untuk melengkapl data, schingga pengelolaan data leblh
mateng Sekaligus untuk memperlancar dan mengefektifian  pelaksanaan
metode lamnya
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3.68.3 Metode Cbhservasl

Metode ohservasi blasanya dilakukan dengan cara pengamatan
langsung dilapangan. Hadi (1947 215) menjelaskan bahwa"observasi adalah
merupakan penyelidikan yang dijalankan secara sistematls dan sengaja
diadakan dengan menggunakan alat indera (tentama mata) terhadap gejala
vang langsung ditangkap pada waktu kejadian itu ",

Metode observasi dalam penelitian ini dipergunakan untuk mempercleh
data tentang kKegiatan yang dilakukan responden seharkharl balk keglatan
Kulah atau non kuliah. Hal inl sebagal upaya untuk menghindar kesalahan dan
perolehan data penelitian. Karena dengan rencana yeng teleh disiapkan seria
dengan keterlibalan penelitl secara langsung dalam kehidupan sehari-hari
observan yang diteliti, maka kesalahan yang tidak diinginkan dapat dibindartan
secara dink.

3.6.4 Metode Dokumenias)

Dokumentsi adalah suatu data penelitian yang berbentul tulisan. Bemuk
dokumentasi yang senng kita jumpai berupa buky, catatan harian dan sebagal-
nya. Suryabrata (1584.53) menyalakan bahwa dala-daia yang tersusun dalam
bentuk dokumen-dokumen tersebut biasanya berupa data sekunder, ladi
dapat dikatakan bahwa data yang ingin diraih oieh penelti melalui metode
dokumen adalah dala sekunder yang cara pengumpulan datanya memeriukan
banuan crang lain. Dalam penelifian ini melode dokumen digunakan untuk
memperolen dala, nama cdan alamat mahasiswi Program Pendidikan Ekonomi
FRIP Universitas Jember tahun angkaan 1995, 1987 dan 1998,
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3.7 Tehnlk Pengolahan Data Dan Analisls Data
3.7.1 Teknlk Pengotahan Data )

Sebelum data dimasukkan atau dianalisis dengan metode statistik,
maka selelah lerkumpul diperiukan langkah-langkah sabagai berikul ;

a. Editing

Merupakan langkah awal untukx mengecelk kelengkapan data dan
Identitas responden, sehingga data yang diperoieh akan benar-benar vaiid dan
tidak menimbulkan keraguan. Dalam hal i Nasir (1 58B:406) menyatakan
bahwa edking merupakan suaty Kerja untuk memperbaiki kualtas data serta
menghilangkan Keragu-raguan. Untuk merall data yang dapal dipertanggung-
jawabkan dan lidak menimbulkan keraguan-raguan dalam penelitian inl, hal-hali
yang periy dilakukan adalah mengecek kembali apakah angket yang sudah
diisi responden itu sudah dis semua, Bila ada angkel yang tidak lengkap dan
tidak menurut pedoman pengisian, maka penelti menyebarkan angkel susulan
kepada responden tersebut. Jika masih ada lagi responden yang mengisi
angkel secara lidak lengkap, maka dala respoinden tersebut tidak
dilkutsertakan atau didrop dalam proses analisis data.

k. Koding

Selelah data lengkap artiye dapat dipertanggungjawabkan maka
langkan selanjutitya adalah membern kode pada data yang lerkumpu),

Menurut Nazir (1988:407), mengkode adalah "menarub Jawaban angka
pada tiap-tiap jawaban® Sedangkan Koentjaraningrat (1986:332) menyatalkan
bahwa woding adalah usaha-usaha menghklasifikasikan |awaban-jawaban dari
responden menurut macamaya®,
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Berdasarkan pendapat di atas bahwa koding merupakan langkah
mengklasiikasikan data dengan member kode untuk tiap-tiap pertanyaan
variabel yang ada pada angket, lermasuk pemberdan skor, Dalam hal ini
digunakan angke!l tertulup, Adapun sior yang digunakan adalah sebagal
berkut
- Responden yang memilih jawaban a, diberi skor 3
- Responden yang memilil jawaban b, diberi skor 7
- Responden yang memilih Jlawaban ¢, diberi skor 1,

Setelah pembenan sker, masing-masing jawaban dari responden
dimasuikan dalam kategori yang telah ditentukan,

c. Tabulasi

selelah memben tanda kode, maka dilanjutkan dengan langkah
labulasl. Nazir (1982.41%) menyatakan bahwa TMabulasi  adalah kegiatan
memasukian data ke dalam tabelbtabel dan mengatur anghka-angka sehingga
=apat dihitung jumlah kasus dalam berbagai kategor"”,

Dengan memasukkan data kemudian disusun dalam tabel-iabel dan
mangalur angka-angka sehingga mudah dinilung dan dijurmlahkan peristivwa
yang masulk Kalegori yang sudah dilentukan, Selanjulnya dapal digunakan
untuk mencan hubungan antara variabel bebas dan variabel tergantung,

Ada dua cara yang ditermnpuh dalam melakukan analisis dala penalitian,
yailu dengan cara stalistik dan cara non statistic. Datam penelitian ini,
digunakan analisis data secarp statistik, karena sesual dengan data vang
terkumpulkan, yaitu dala vang bersifat kuantitatif,
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3.7.2 Anallsis Data

Dengan menggunakan Anafisls Regresl yaitu untuk  mengetahul
pengarun dar markel stimulus terhadap Keputusan pembelian oleh mahasiswi
Program Pendidixan Exonomi. Dengan rumus sebagal berilout:

YW o= gk R
dimana:
Y = Kriterium
X = Prediktor

a = Bilangan koefasien prediktor
Lintux mencari a dengan mengounakan rumus:

Txy
S S
X
Sedangkan K adalah konstan yang dapat diperaleh dengan rumus ¢

oY - 87X
Ks —————
N

Analisis Vanans Gans Regres|
Rumus yang digunakan

aLxy
1=

il e

| i
Ui signthikan dengan menggunakan rumus
Y1} (N-m- 1)

Freg= — _
mI1 - ry(1)]

Dimana :
N = Jumlah data yang dianalisis
m = Jumiah prediktor
| = Bilangan kanstan { Widodo, 1097:23)
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Fecd

Setelah dibandingkan dengan F pada tabel apabila F hasil lebih Keci
dari bilangan pada tabel (Ft) vaitu (Freg < Ft 5%) maka hipotesis kerja ditolak
lelapi bila Freg lebih besar alau sama dengan F label maka hipolesis diterima.

clekiilas Gans Regres)

T2y (1) x 100% = ... % (Widodo,1987.28)

Dart perhitungan tersebut di atas dapat diketahui seberapa besar persen
variabel X terhadap Variabel .
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V. SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan
Berpegang pada hasi! peneiitian, pengolahan data, analisis data, serta
pengujian hipotesis, maka dapat disimpulican bahwa:

“Ada pengaruh rangsangan pemasaran (market stimulus) terhadap Keputusan
pembellan mie Instan cleh mahasiswi Frogiam pendidikan Ekonomi FKIP
UNEJ yang bertempat tinggal di Kelurahan Sumbersan tahun 1598",

Jadi harga, produk, promosi dan tempat dapat mempangaruni jumiah
pembetan dan waktu pembelian oleh mahasiswi Program Pendidikan Ekonomi

FKIP UNEJ yang bertempat tinggal oi Kelurahan Sumbersari tahun 1985,

5.2 Saran

Berdasarkan realta dan darl hasil analisie datas menunjukkan bahwa
ada pengaruh rangsangan pemasaran imarket slimulus) terhadap keputusan
pembelian mie instan oleh mahasiswi program pendidikan Ekonomi FKIP UNE.

yang bartempat tinggal di Kelurahan Sumbarsari tahun 1999,

sehubungan dengan hal tersebut di atas, maka disampaikan beberapa
saran sebagai berikut;

a, Untuk para pedagang mie mstan, hendakinya senantiasa meraspon adanys
tingkat permintaan mie instan dari mahasiswi yang diharapkan dapat
meningkatkan keuntungan serta dapal memenuhi tingginya kebutuhan mie
Instan para mahasiswi

b, Untuk para mahasiswi, hendalnwa memperhatikan dan mempartimbanglan
daganya produk mie instan, promesinya, harga serla tempat penjualan yang
strategis dan tidaklah terpengaruh dengan adanya produk mie instan yang
diluar tanggal kadaluarsa, tergoda oleh promosl yvang menjerumuskan,

c. Bagi peneliti yang lain, diharapkan dapat meneruskan dan mengembangkan
peneiitian Il menjadi penelitian yvang lebih Komplek,
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Lampiran 2.

TUNTUNAN. PENELITIAN

I. Tuntunan Observasi

|
Ho |

Data ?3513 4 lnhser'{ua_sl

Sumber Data

.1

Kondisi Mahasiswi Program Pendidikan
Ekonomi Fakultas Keguruan dan Hmu
Pendidiican UNEJ

Kahasiswi

.*
-

. Tuntunan Dokumentasi

No |

Data Yang Dlambil

Hama Dokumen

¥

F T ——

WNama Mahasiswi angkatan 96 sampai
dengan angkatan 498

Alamat asal dan tinggal mahasiswi
progran pendidikan Ekonomi angkatan
96 sd 98

. Tuntunan Interviu

Data yang diperaleh

angkatan 96 sampai 98
[aftar alamat mahasiswa

Daftar nama mahasiswa

—

dibeli oleh para pembeli

I No ) Inferman

' 1. | Jumiah dan jenis barang yang dibei Penjual mie instantoka/
I oleh penjual mig instan (Kulakain) warung

| 2. { Jumiah dan jenis Mie instan yany sering | Penjual mie Instan/tokoy

warung

V. Tuntunan Angkei

lHu'

‘_ﬁay Tangﬂpurmh_'

-

Responden

i1.

i il i

Pemilihan produk mia instan
Femilikan harga mie instan
Ketertarikan adanya promasi

| Kemillhan tempat pembekan

Jumiah pembelian mie instan
Waktu pembeilan mie Instan

Mahasiswi Program Pendi-
dikan Ekonomi angkatan

| 96 5d 98

ag
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Lampiran 3.
ARGHKET PENELITIAN

Kepada
¥th. Saudari Mahasiswi PE-FKIP
chi -

Tempat

Dengan hormat,

Berkaitan dengan penyusunan Skripsi sebagai tugas akhir studi
saya, maka saya mohon kesediaan Saudari untulk memberikan informasi
dan jawaban dengan sebenar-benarmya  atas pertanyaan yang sava
sajikan dalam angket ini,

Segala informasi yang Saudari berkan akan kami jaga
kerahasiaannya, dan tidak akan mempengaruhi aklivitas Saudari sebagai
mahasiswi,

Atas kesediaan dan kerjasama yang baik, saya sampaikan terima
kasih yang sebesar-besamya,

Hormat Saya,

Emilc Ari Sartini
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IDENTITAS:

MNama R R R e AR L
Angkatan

Alamat T s s T IR st e
Mie yang senng dibell @

- —— i

Mehen dijawab semua pertaanyaan di bawah inl dengan memberi tanda
sflang (x) pada Jawaban yang saudara angoap tepal alay sesual menurl
Saudara.
RANGSANGAN PEMASARAAN (MARKET STIMULUS)
Produk
1. Mengapa anda ingin membell produk mie instan?
a. Kemasaniya sangat menarik
b. Kemasannya cukup menarik
c. Kemasanmya kurang menarik
2. Jika anda ingin mencoba bagaimana rasa mie Instan, mie Instan yang
bagaimanakah yang hendak anda piih 7
a. Yang menyajikan berbagal pilihan dari satu merk

b. Menyajikan rasa yang sesuai dengan rasa dari makanan yang disenang
€. Suka-suka, apapun rasa mile Instan

Harga

3. Apablla anda tertarik untuk membell mie instan sejauhmana perhatian anda
pada harga 7
a. Memilih harga yang murah dan sesual dengan kemampuan
b. Memilih harga yang sedang-sedang
¢. Memillh harga yang mahal demi genasl

4. Jika anda melfihat berbagal piihan harga pada produk pada mie Instan dard
narga yang termurah sampal harga yang termahal. Bagaimanakah anda
awen manantukan kelnginan anda ?
a. Menginginkan harga yang paling murah dengan menentukan rasa yang

sesual dengan keinginan

b. Mencoba dari harga yang termurah sampai harga yang termahal
¢. Hanya menginginian harga yang dianggap paling mahal

3. Saat anda |alan-lalan dan melewatl toke yang menvediakan herbagal
macam mie instan, Anda membaca stogan tentang potongan harga mie
instan tertentu, apa yang anda lakukan ? '

a. Langsung memasuki toko dan langsung mombeli produk mie instan
tersebul

. Langsung memasuki toke dan hanya melihat-lihat saja
c. Melewatkan toko tersebut dengan pertimbangan tertentu
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Promosl
5. Darimanakah anda mengetahui adanya ivformasi tentang mie instan ?
a. Dan iikden o tefevisi, radio, media cetak alau poslerposter yang
dipasang dimana-mana
b. Diberitahu oleh teman atau orang lain
c. Secara tiba-tiba melihat di salah satu toko yang menjual berbagai
macam mie instan
7. Apa yang membuat anda Ingin melihat ikian mie Instan di televisi?
a. Iklannya sanpal bagus
b. iklan tersebut bsgus
c. fhian tersebut kurang bagus
B. Saat berjalan-jalan di pusat perbelanjaan, anda melihat stand penjualan mile
mstan yang ditata dengan canlik dan lataruang yang menarik, seria
penyajian berbagal macam mie Instan. Apa vang akan anda lakukan
a, Langsung maengunjungi stan tersebut dan membell mie instan Yang
terjual di stand tersebut
b, Langsung mengunjingi stand tersebut walaupun harya molihat-lihat saja
karena merasa nyaman berada didalamiya
¢, Menunda pembelian karena pertimbangan tertentu

Tempat
b. Setelah anda terarik sebuah iklan tentang mie instan baru, anda tertarik
uniuk membelinya sedangkan tempat penjualannya hanya tersedia di pusat
perbelanjaan yang jauh dari rumah anda. Apa yang akan anda lakukan ?
a. Akan telap mendalang tempsat tersebul dan membel mie instan di
tempat ity
b. Menunda keinginan untuk membeli mie instan sambi menungoy
beredamya mie instan tersebit ke toko-tolo yang dekat dengan rumah
anda
¢. Mengalinkan keinginan membell mie instan tersebut dengan makanan
lain
10, Mie instan saat ini sudah menjadi tren dikalangan produ-produk makanan
dan telah menyebar di berbagai tempat penjualan, Baik langsung maupun
tidak langsung anda akan berhadapan dengan mie insten tersebut. dimana
anda bisa membeli mie tersebut 7
a. Di toko-toko supermarket, agen mie instan
b Warnung-warung (pedagang kelontong)
c. Padagang kaki ima
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KEPUTUSAN PEMBELIAN

Keputusan Tentang Jumlah Produk’yang Dibell

11. Saat anda mendapatkan uang bulanan dari orang tua, anda telah me-
rencanakan untuk membeli mie instan sebelumnya, Berapa banyak mie
inslan vang akan anda beli 7
a. Membeli mie instan sebanyak dua dos sebagal persediaan satu bulan
b. Membel mie instan yang hanya cukup untuk satu minggu
¢. Membeh mie instan untuk satu sampai dua han saja.

12, Berapa banyak merek mie instan dalam sellap pembelian yang anda
lakukan

a. Lima sampai enam merk
b. Dua sampai empat merk
¢, Salu merk saja
13. Berapa banyak jumiah mie instan yvang anda butuhkan dalam seminggu
a. Lebih dan dua puluh bungkus
b. Antara tujuh sampai sembilan belas bungkus
¢. Kurang dan lujuh bungkus
14, Dalam sehari berapa banyak yang blasa anda konsumsi
a#. Lebih dari empat kali
b, Dua sampat tiga kall
o Talu kali
15, Dalam satu merk berapa rasa yang anda sukai
a, Leblh dari empat rasa
b. Dua sampal tiga rasa
€. Saturasa saja

Heputusan Tentang Waktu Pembeilan

16, Apakah perlu adanya rencana dalam memutuskan walkty pembelian mis
instan
&, Perlu sekali
b. Perlu
c. Kurang periu
17. Jixa anda merasa peru untuk merencanakan pembelian mie instan, kapan
wakiu anda unluk merencanakan membeli mie instan?
a. Saat akhir bulan sebelum mendapat uang bulanan dari orang lua
. Saat mendapat uang dari orang tua
c. Tanpa rencana, jilka ada vang ada mie instan
18. Apa yang menjadi perlimbangan saudara, waiktu membeli mie instan?
a. Efisien dalam memasak dan dapat dikonsumsi setiap saal
b. lkut-lkutan teman
€. Ingin dikatakan sebagai ciri anak kost
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19, Saat anda pergi ke sebuah toko untuk membeli sesuatu dan tidak ada
rencana untuk membell mie instant Saal anda berada di toko anda ingat

kalau persediaan rmie inslan anda habis. Apa yang anda lakukan?

a, Langsung membeli mie instan sebagal persediaan dalam jumiah tertentu

o. Menunda pembelian mie instan dengan pertimbangan tertentu

£. Tak terpikirkan saat tu atau menundanya dan melakukan pembelian
saal membutuhkan,

Bagaimana pendapal anda jika anda melihal sivgan di loko/store/warung

tertulis "beli satu dapat dua, dengan satu harga®, sedangkan persediaan dj

rimah masih ada dan kesempatan di slogan itu untuk satu minggu.

Bapgaimana sikap anda?

a. Membeli mie instan lersebul saat ltu dengan pertimbangan menambah
persediaan dan siasal aji mumpung

b Menunda pembelian sampal akhir masa slogan berakhir

£, Menunda pemnbelian sampal persediaan habis

20.
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Digital Repository Universitas Jember

Lamplran 4. Daflar Nama Mahasizwa Anghatan 1898 Program Pendidikan

:k,

EKOnem .
No i _ERWMA W
{1 2 ] 3 a4
| 1. 960210301002 Hudiono L
2, 960210301021 Prapti Sukesih P
3 880210301023 Widati P
A 960210301066 Taufigqurrohman L
5. 560210301066 Hariyanti P
8. 960210301067 Hartati p
T 980210301174 Ismiyati P
B 960210301174 Lydia Trismiana P
| 8. 9602103011581 Iiina Herlina P
| 18 960210301186 Siwartin P
| T 860210301101 Herlin Amalia Tita H P
L - 980210301103 Mike Kusumawardan! p
13. 560210301107 Anita Widl Astuti P
4, G021 (a011.20 [Han Angporasmd P
15. 880210301121 | Budl Hartano L
16 8960210301128 Rina Windart| P
17. 860210301131 VWiji Hartini P
18 960210301128 Indah Fajarwat| P
| T 960210301145 Susl Handayanl P
| 20, SE02103011586 Erni Endriati LR
21. 860210301165 Al Rahman Haklm PL|
| 22, 880210301177 Eko Agung Kurnlawan | L |
| 23 960210301182 Fitr! Sunaringtyas P
| 24 460210301194 Mastufah Trwindarii P
| 26 | 560210301209 Crwi Lestari Pujiatl Fowe
26 | 860210304219 | Saifudin | L |
7 G60210301220 | Dedy Arl Prinartonn | L |
| 28 860210301221 | Yobibl Mahrur Habible 1L
{ 28 960210301222 | Eko Walyudi L
| 30. 860210301244 ITa Dwi Trisnawati F
| 31 860210301252 | Ainun Lifa Fauszlatin | B
| 32 60210301257 | van Maryono L
| 33 960210301269 | Nuryati P
| 8960210301276 | Siti Cholifah | P
| ab 560210301279 | Arif L
36, 960210301288 | Winaml P
ddanjutken. ..
44
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lanjuian

+ - 1

| 37
{ 38
| 3g

40,

| 41
- 42

43,

| &

| 45

|
|

)
SHDZ10301312
S60210201313
aeD2103071218
G60210301322
$60210301323
860210301330
60210301335
460710301338
560210301351

B | Sulistyowat|
Sumber: Dokumen akademik FKiP UNEJ

—h

W Hidayan
| Ayud Saifudin
Chumi Zahroul Fitria
| Fitrokhatun F.
1| Vinsensius Pakpahan
| Rini Arlina
¢ D Ermawali
Murnyati

i

TTOUOU~Tar 7o
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Lamplran 8. Daftar Nama Mahasiswa

Anghkatan 1997 Program Pendidikan

Ekonomi
_NO NIV NAMA LiP
1 3 4
1. 870210301032 Didit Kurniawan L
2. 870210201042 Taurisia Widyawati P
3. 870210201052 Hendrl Pariina P
4, 570210301058 Yunl Tri Astutik P
5. 870210301061 Arik Dwi Wabyuni P
&. 970210301062 Arif Darmawan L
T 970210201083 Hesty Prawita S P
a 9r0210301072 Eko Nurwahyudiantao L
8. 970210301079 Agung Seiyo Widodo L
10. 970210201082 Galih Prasasti P
11 870210261088 Tute Waridatul Janah P
12 970210301620 Witarsih VWulandar P
3. 870210301087 Susetyanl Agustina P
14, | 870210301104 Nanik Nurwati P
15. | 870210301109 Ratih Andriayani P
16. | Sr0210301112 Dl Liza Seyawati P
7. | 670210301116 Hafid Pujiarto L
8. | aro210201123 Rosyda P
16, | a70210301144 Lukik Indrawatl P
20, 970210201145 iWahyu Hidayat L
21, G70210301146 | Ester Tutik Riyani P
22 870210301147 Nufia Rifgon Z Hida P
| 23 870210301155 Murul Azizah P
| 24 970210201157 Eny Purwaningsih P
i 25, 870210301172 Sambang K. Rahman L
| 48, 70210301186 Indayati p
| 21, aTo210301187 Afifatus Syarifah P
28 S70210301191 Murfadlin P
‘ 29, 570210301193 Eko Sucahyono L
30. 570210201194 Widodo Blegoh M. L
| 31. 870210301187 Yuniart! Nanin Triyani P
| 32 970210301204 Priyo Utomo L
| 33 gT0210301209 Yelty Moermaningsin P
| 34 970210301210 Twentin Usveni P
35. §70210301213 Achmad Kautsar L
‘ a6 S70210201216 Tina Meliani P

46

dilanjutkan. .,
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anutan

1
IF |
| 38,
38.
40
d1,
42, |
43, |
44,
45,

2
850210301222
870210201229
870210301238
970210301243
970210301253
870210301262
870210201265
870210301268
970210301268

T

Tri Wahyu Wilnjeng
aahron

Andry Meydiant
Manik Endahyanti
Retne Sukesi

Indra Setiawan
Akhmad Marzugl

Tn Aprisiati
Hadlﬂauﬂ

FEr T er gla

Sumber. Dokumen akademik FKIP UNEJ
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Lamplran 8. Daftar Nama Mahaziswa Anghatan 1998 Program Pendidikan

Ekonomi .
NO | NIM NAMA LiP
1 2 3 4
1 580210301007 Pipin Ekawatl P
2 480210301008 Endah Wandayani [ P
3. 880210301032 Murlyana P
4. 980210301050 Indrawati P
5 8980210301054 Mur Litfiati Ningsih P
6. 8980210301061 Miken Prabandari P
7 880210301069 Kukuh Srl Prayogl L
8. SB0210201077 Vickin Lukmanto L
8. 980210301085 Dyah Dwi Lestari P
10, 980210201107 Sitl Malmuna P
11, 80210301118 Asih Hidayanti P
12 980210301123 Arisatun Nasuha P
13. S80210301124 Ermi Nurwanti P
14. 880210301127 Wiwit Budi Santoso L
15. 880210301133 | Nur Rohmatiningtyas P
16. 980210301146 | Eni Farida P
17 980210301161 | Mubyani P
18. 980210301186 Dina  Pusparini P
15. 880210301187 Ariek Pujiana P |
20 980210301188 Sri Handayani P
21, 980210201156 Awang Cahyo Dahono L
21 4980210301202 Andrianingsih P
| 23 880210301205 | Eva Kartika M. P
24, 980210301209 Ferdiyan Kurnia C. L
25, 880210301214 Wuhammad Khotib H. L
26 980210301222 Ermi Susanti P
27, 980210301226 Sitl Khariah P
28, 980210301228 Irwan Suhadi L
29, 980210301230 Danlal Hadi Marta L
| 30. 8680210301241 Andl Budianto L
| 31, 80210301250 Mur Indayani P
32 980210301258 Sofi Nurdiana P
33 880210301260 Ekawati P
34. 80210301264 Yunita Anl S. P |
35 880210301287 Ringo Agus Andri Y L
| 36 980210301270 Agustin Erviana P

4%
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49

lanjutan. ...

L1 2 = 3 4
a7 980210301284 | Ira Kurniati P
as. 980210301285 Dian Arlesti L. P
k1:} 880210301295 Didik Sumariyanto L

| 40 580210301208 Minin Indah P

| 41 8802103201300 Agyu Fitriyani P

| 42 880210301302 Sriatun P
43, | 080210301305 Abd. Hakim Sagala L
44, 9E0210301315 Yuli Maria Evivanti P

Sumber: Dokumen akademik FK|

P UNEJ
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Lamplran 7. |dentitas Responden Mahasiswi Program Pendidikan Ekonomi
FRIF Universitas Jember-Tahup Angkatan 1908-1908

| Mo Nama | Angkatan _Alamat
i 2 3 4
1. | Prapti Sukesih 1886 | JI. Kalimantan 1
2. | Widati 1836 | JI. Kalimantan
| 3. | Harlyanti 1596 JI. Kallmantan 49
| 4. | Hanatik 1896 | JI Kalmantan 49
5. | ismiyati {1886 | JI Kalimantan
8. | Lydia Trismiana 19496 Ji. Kalimantan |V
7. | Mina Herlina 15065 JI. Kalimantan 1V
B | Herlin Amalia Tita H 19965 JI. Kakmantan 1VI7TC
8. | Nike Kusumawardani 1996 JI. Kalimantan I'v
| 10. | Anita Widi Astuti | 1896 | JL Kalimantan 1/54
11, | Dlan Anggraeni | 1888 | )i Kallmantan VTTe
12 | Rina Windarti [ 1996 JI. Danau Toba
| 13. | Indah Fajarwati 1856 | Ji. Mastrip
| 14, | Susl Handayani 1956 | JI. Kalimantan 48
| 15 | Fitrl Sunaringtyas 19086 Ji. Kalimantan XIv
16 | Masfufah Triwimdart| 1886 | JI. Kallmantan XIv
17. | Dwi Lestari Pujiati 1986 | JI. Kalimantan XIV
y 18, | Ifa Dwi Trisnawati 1886 JI. Kalimantan X1
18, | Ainun Ulfa Fauziatin 14598 JIl. Kalimantan IVi77d
' 20, | Nuryati 1896 | JI. Kalimantan VII1/5
21. | Siti Cholifah 1996 | JI. Kalimantan IV
{ 22, | Winami 1996 JI. Kalimantan Vil
' 23, | Nur Hidayat| 1986 | JI. Kalimantan IV/T7e
24. | Chumi Zahroul Fitria 19496 JI. Kalimantan IV/77a
29. | Fitrokhatun F. 15956 JI. Kalimantan i1/3
26. | Rini Arlina [ 1595 Ji. Kalimantan IV/77e
27. | Dwi Ermawsati 1896 | J. Kallmantan 11/3
28. | Nuriyat| 1996 | JI, Kalimantan 11/3
| 28. | Sulistyowats 1895 JI, Jawa
| 30. | Taurisia Widvawati 1997 JI. Sadewa
31. | Hendri Parlia 1987 JI. Kalimantan
| 32, | Arik Dwi Wahyun) L1897 | A Kalimantan
;oo | 1iosly Prawita 5. 1997 | JI. Bengawan Solo
| 34, | Galih Prasati 18957 | JI. Kalimantan
i 35, | Tutik Warldatul Janah 1097 JI. Kalimantan
i 96. | Susetyanl Agustina 1847 | M. Kalimantan

dilanjutkan. ..

a0
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fanjutan...

1 2 * 3
37. | Ratih Andriyani 1897 | JI. Kalimantan i
38. | Dwi Liza Selyawall 1887 | JI. Kalimantan
39. | Rosyda 1897 | Ji. Halmahera
40. | Ester Tutlk Riyani 1887 | JI. Kalimantan
41, | Nufia Rifgen 2, Hida 1987 | J. Kalimantan
42, | Nurul Azizah 1957 | JIi. Kalimantan
| 41, | Eny Purwaningsih 1897 | J. Kalimantan
44, | Indayati 19497 JI. Kalimantan
45. | Afifatus Syariiah 1887 | JI. Kalimantan
| 46, | Nurlaifin 1887 | JI. Kalimantan
| 47, | Tri Wahyu Wilujeng 1887 | JI. Jawa
| 48. | Nanik Endahyanti 1887 | JI, Kalimantan
| 49, | Retno Sukesi 1987 | JI. Kalmantan
90, | Tri Apresiati 1987 | J. Kalimantan
| 51. | Pipin Ekawati 1988 | Ji. Kalimantan
| 62, | Endah Wandayani 1868 | ) Kalimantan
| 83 | Nurliyana 1988 | JI. Kalimartan
i 4. | Indrawati 1888 | JI. Kalimantan
| 53, | Nur Lufiati Ningsih 1998 | JI. Kalimantan
| 66, | Niken Prabandani 1988 | JI. Kalimantan
{ 97, | Asih Hidayanti 1998 | JI. Kabmantan
_; 9B. | Arisatun Nasuhah 1898 | JI, Kalimantan
| 99, | Ermi Nurwanti 1998 | JI. Kalimantan
i 50, | Nur Robmatiningsih 1958 | JI. Kalimantan

Sumber Angket yang terkumpul
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Lampiran 8. identitas informan (pemilii toko/penjual mie instan)

| NO | Nama Alamat Nama Toko

'1. | Pak Tari JI. Kalimantan |V =

| 2. | Pak Toylb JI. Kafimantan X no. 6 2

i 4. | Pek Waras JI. Kalimantan Toko Ampera
|4, | Pak Widvaka JI. Danau Toba No. 4 ! toko Cahaya
L o = . - — 5

Sumbper: Data Primer
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Lampiran 8. Hasll Penelitian Rangsangan Pemasaran/Mariket Stimulus
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