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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya dan seberapa
pesar perbedaan pendapatan bersih sebelum menggunakan periklanan lewat
radio dengan sesudah menggunakan periklanan lewat radic. Penelitian ini
dilakukan dari bufan september 1998 sampai dengan bulan april 2000, Untuk
menentukan daerah penelitian dilakukan secara purposive dengan memiiih
faman Wisata Paggora Kediri. Dalam pengumpulan data penulis meng-
gunakan melode dekumenter sebagai mefode utama, dan metode observasi
serta inferviu sebagai metode pelengkap. Untuk menguji adanya perbedaan
pendapatan bersih sebelum menggunakan periidanan lewat radio dan sesudan
menggunakan periklanan lewat radio, penulis menggunakan analisis diskriptif
kualitatif dengan rumus prosentase. Hasil penelitian  menunjukkan bahwa
pendapatan bersih sesudah menggunakan periklanan lewat radio lebih
tinggt daripada sebelum menggunakan perikianan lewat radio. Besamya
pendapatan Dbersih sesudah menggunakan periklanan lewat radio adalah
Rp 227.717.000 sedangkan pendapatan  bersih sebelum menggunakan
periianan  lewat radio sebesar Rp 197.661.000, sehingga terdapat
peningkatan sebesar Rp 30.065.000 atau sebesar 8%.

Kata kunci : Periklanan lewat radio
Pendapatan bersin

X1V
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. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian

Indonesia memiliki potensi wisata yang sangat besar, baik wisata alami
maupun wisata buatan manusia. Potensi alami tersebut meliputi wisata pantai,
wisata hutan dan wisata pegunungan. Sedangkan potensi wisata buatan dapat
berupa taman hiburan, kolam renang dan pemandian. Dengan melihat potensi
wisata yang besar dan melimpah diharapkan penerimaan pendapatan dari
sektor tersebut dapat meningkat.

Dalam pengelolaan industri pariwisata untuk menarik perhatian
konsumen tidak pernah terlepas dari permasalahan yaitu persaingan dengan
industri wisata yang sejenis. Semakin ketatnya persaingan dengan obyek
wisata lainnya merupakan permasalahan yang sering timbul dan dihadapi oleh
pengelola obyek wisata. Setiap pengelola obyek wisata perlu berusaha
bagaimana menarik wisatawan agar mau berkunjung dan bisa menikmati
obyek tersebut. Bila wisatawan dapat menikmati obyek wisata secara puas
maka tentunya mereka akan betah tinggal di obyek tersebut. Hal tersebut
menunjukkan keberhasilan pengelola obyek wisata dalam menarik perhatian
wisatawan.

Salah satu faktor yang dapat mempengaruhi keberhasilan obyek wisata
adalah promosi disamping faktor lain seperti letak geografis, daya tarik, tarif,
pelayanan, fasilitas yang disediakan, sarana prasarana dan keamanan. Faktor
promosi mempunyai peranan penting dalam menarik arus pengunjung ke
taman wisata. Untuk itu maka pengelola obyek wisata periu mengentahui
sistem dalam upaya untuk memperkenalkan seluruh potensi yang ada di obyek
wisata tersebut.

Salah satu cara dalam memasarkan potensi wisata adalah dengan cara

promosi misainya periklanan melaiui radio, brosur dan papan baliho. Dengan
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diadakannya kegiatan-kegiatan periklanan dengan media tersebut diharapkan
dapat menarik motivasi masyarakat untuk berkunjung. Karena sebagian besar
motivasi masyarakat itu timbui setelah adanya rangsangan. Dai salah satu
wijud rangsangan tersebut adalah setelah mereka melihat atau mendengarkan
promosi baik yang distarkan melaivi media elektronik maupun media lainnya.

Masaiah pemilihan media periklanan merupakan masalah yang sangat
penting bagi pengelola obyek wisata untuk dapat menarik perhatian dan
mempengaruhi konsumen agar mau berkunjung ke obyek wisata. Karena
setiap media periklanan memiliki karakteristik yang berbeda-beda baik itu
ketebihan maupun kelemahannya. Untuk itu pengelola obyek wisata harus
mampu memiih media yang cocok untuk mempromosikan obyek wisata.
Apabila salah dalam menggunakan media periklanan dalam memasarkan
produk termasuk obyek wisata, maka hal tersebut bukan saja tidak dapat
mempengaruni motivasi  pengunjung tapi juga merupakan pemborosan
anggaran periklanan.

Taman wisata Paggora yang merupakan potensi wisata buatan berupa
kolam renang dan taman hiburan merupaxkan potensi wisata wisata yang
berada di wilayah Kabupaten Kediri. Pemasaran obyek wisata Paggora ini
sebelum tahun 1954 lebih Sering menggunakan periklanan jewat orosur,
spanduk dan papan baliho. Akan tetapi, peningkatan pengunjung tersebut
belum menunjukkan hasil yang mengembirakan. Dengan semakin maraknya
industri siaran radio swasta di Kediri, mulai tahun 1894 pengelola taman
wisata Paggora memutuskan untuk memasang iklan lewat radio. Hal ini
dimaksudkan tidak hanya uniuk iebih memperkenalkan faman wisata dan
menarik motivasi masyarakat untuk berkunjung tetapi juga untuk meningkatkan
pendapatan,

Pada dasarnya setiap kegiatan pPemasaran yang dilakukan perusahaan
bertujuan untuk meningkatkan laba atay pendapatannya, tidak terkecuali
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perikianan lewal radio yang dilakukan oleh pengelola taman wisata Paggora
Kediri. Berdasarkan latar belakang tersebut di atas penulis mengangkat judul
"Perbedaan Pendapatan Bersih Sebelur Menggunakan Periklanan Lewat
Radio (1989-1993) Dan Sesudah Menggunakan Periklanan Lewat Radio
(1994-1998) Pada Taman Wisata Paggora Kediri”.
Beberapa pertimbangan penulis mengangrat judul di atas adalah
sebagai berikut;
a. Judul tersebut erat kaitannya dengan disipiin iflmu yang penulis tekuni yaitu
pendidikan ekonomi.
b. Pemecahan masalah-masalah dalam jangkauan penulis, baik waktuy, biaya
maupun tenaga.

C. Adaiya kesediaan pembimbing untuk membanty tertaksananya penelitian ini,

1.2 Rumusan Permasalahan

Dengan meninjau latar belakang masalah di atas, dapat diketahui
bahwa penggunaan periklanan sangat penting bagi pengelola obyek wisata
dalam memperkenalkan obyek wisatanya. Perikianan yang digunakan untuk
memperkenalakan obyek wisata ini biasanya bersifat statis, dalam arti tema
iklannya. Hal ini dimaksudkan untuk penghematan biaya promosi. Penggunaan
perikianan melalui radio bisa langsung didengar oleh masyarakat. Dengan
demikian diharapkan dapat meningkatkan jumiah pengunjung sehingga dapat
meningkatkan pula pendapatan bagl pengeloia obyek wisata.

Adapun yang menjadi rumusan permasalahan pada penelitian ini adalah
‘Adakah seberapa besar perbedaan pendapatan bersih  sebelum
menggunakan perikianan lewat radio (1988-1893) dan sesudah menggunakan
periklanan lewat radio (1994-1998) pada taman wisata Paggora Kediri?"
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1.3 Definisi Operasional Variabel

Definisi operasionai variabel merupakan definisi tentang variabei secara
Konsep maupun operasional sehingga definisi tersebut dapat diamati oleh
peneliti maupun orang lain yang ingin menguji kembali. Dalam penelitian ini ada
dua hal yang ingin diteliii, vaitu pendapatan bersih sebelum menggunakan
periklanan lewat radio dan pendapatan bersih sesudah menggunakan
perikianan lewat radio,

1.3.1 Pendapatan Bersih Sebelum Menggunakan Periklanan Lewat Radio

Pendapatan  bersih  menurut Mubyarto  (1883:60) merupakan
pendapatan yang diterima seseorang yang berasal dari hasil kotor penerimaan
setelah dikurangi dengan semua biaya yaig dikeluarkan. Sedangkan untuk
mengetahui besarnya pendapatan bersih suatu usaha terlebih dahulu harus
diketahui pendapatan kotor dan total pengeiuaran. Hal ini sesuai dengan
pendapat Soekartawi (1984.78) bahwa untuk mengetanui pendapatan bersih
periu diketahui terlebih dahufy pendapatan kotor dan total pengeluaran. Untuk
mengetahui pendapatan kotor tersebut dapat diketahui dengan mengalikan
antara total produk yang terjuai dengan harga produk tersebut. Sedangkan
untuk mengetahui total pengeluaran dengan cara menjumiahkan semua biaya
yang dikeluarkan untuk keperluan operasional. Soerkartawi (1984:74)
mengatakan bahwa total pengeluaran merupakan nilai semua masukan yang
dipakai atau dikeluarkan dalam usaha.Dari beberapa pendapat di atas dapat
disimpuikan bahwa yang dimaksud dengan pendapatan bersih taman wisata
Paggora adalah jumiah pendapatan yang diterima pengelola taman wisata
Paggora dari hasil penjualan karcis ditambah pemasukan lain yang
diperhitungkan seperti parkir dan pendapatan sewa dikurangi seluruh biaya
atau pengeluaran.

Sedangkan periklanan menurut  Nickels {dalam Basu Swastha,
1996:245) merupakan komunikasi non-individu untuk menawarkan sesuatu
produk dengan sejumiah biaya, melalui berbagai media yang dilakukan oleh


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

perusahaan, lembaga non-laba, serta individu-individu. Sedangkan Kotler dan
Gary Amstrong (1997:77) mengatakan bahwa perikfanan adalah segala
bentuk penyajian dan promosi bukan pribadi mengenai gagasan, barang,atau
jasa yang dibayar oleh sponsor. Dari beberapa pendapat di atas yang
dimaksud dengan perikianan adalah segala bentuk penyajian komunikasi untuk
mempresentasikan gagasan, promosi dari barang atau jasa tertentu melalui
berbagai media yang dilakukan oleh perusahaan.

Dalam pemasaran obyek wisata Paggora sebelumnya pengeioia
menggunakan periklanan melatui brosur, papan balkho. Dan pendapatan bersih
yang diterima belum menunjukkan hasil yang memuaskan. Hal ini dikarenakan
sifat brosur dan papan balino tersebut tidak dapat menjaingkau daerah sasaran
yang luas. Seperti yang dikemukakan oleh Kasalj (1892 . 140) bahwa
kelemahan media juar ruang ( papan baliho) adalah tidak dapat menjangkau
daerah yang luas. Hal ini berarti papan baliho dan brosur bersifat lokal yang
hanya dapat menjangkau daerah di sekitarnya saja.

1.3.2 Pendapatan Bersih Sesudah Menggunakan Perlklanan Lewat Radio

Pendapatan bersih taman wisata Paggora adalah jumlah pendapatan
Kotor yang diterima dari hasii penjualan karcis ditambah dengan pemasukkan
fain yang diperhitungkan seperti dari pendapatan sewa dikurangi dengan
seluruh biaya yang dikeluarkan untuk keperluan operasional taman wisata
Paggora. Yang termasuk pengeluaran dalam penelitian ini antara lain biaya
perawatan, gaji karyawan, pajak dan biaya promosi.

Pendapatan bersih yang diterima sesudah menggunakan periklanan
lewat radio lebih besar bila dibandingkan dengan sebelum menggunaxan
periklanan lewat radio. Hal ini dikarenakan radio memang cocok sebagai
media periklanan obyek wisata, seiain itu radio juga memiliki beberapa
kebaikan. Seperti yang dikemukakan oleh Kasali (1892:140) yang mengatakan
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bahwa kebaikan radic meliputi biayanya relatif murah, dapat diterima oleh
siapa saja dan dapat menjangkau daerah yang luas.

Untuk penyajian suatu pesan periu memperhatikan faktor-faktor yang
dapat mempengaruhi keberhasilan iklan. Seperti yang dikemukakan oleh
VWahab (1987:286) bahwa faktor yang mempengaruhi keberhasitan iklan,
antara iain hakikat pesan iklan, waidu, jenis media yang dipakai dan daya tarik
kepada siapa iklan diarahkan. Berdasarkan pendapat tersebut maka dalam
peneiitian ini penulis membatasai hal-hal yahg periu diperhatikan dalam
penyajian pesan iklan melalui radio antara lain frekuensi, waktu, tempat dan

suara atau cara penyampaian pesan,

1.4 Tujuan Penelitian

Setiap aktivitas atau kegiatan pasti mempunyai tujuan tertentu, begitu
puia dalam penelitian ini. Tujuan penelitian ini dimaksudian untuk memperolen
data dan informasi yang digunakan guna memperiancar dalam pemecahan
masalah penelitian. Disamping itu, tujuan lainnya sebagaimana yang
dikemukakan Hadi {1986:3), batwa tujuan penelitian adalah untuk menguji dan
mengembangkan suatu  kebenaran.  Kemudian Surachmad  (1985:28)
mengatakan bahwa tujuan penelitian adalah untuk memperbaiki situasi yang
terbatas dengan menggunakan pengetahuan dasar yang praktis.

Berdasarkan pendapat di atas maka tujuan yang hendzaic dicapai dalam
peneiitian ini adalah ingin mengetaihui adakah dan seberapa besar perbedaan
pendapatan bersih sebelum menggunakan perikianan lewat radio (1988-1993)
dan sesudah menggunakan periklanan lewat radio (1994-1998) pada taman
wisata Paggora Kediri.
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1.5 Manfaat Penelitian

Arikunto memberi penjelasan manfaat penelitian sebagai kelanjutan dari

tujuan penelitian yang apabila peneliti telah selesai mengadakan penelitian dan

memperoleh hasil, diharapkan dapat menyumbangkan hasil penelitian kepada
obyek yang diteliti (1993:50).

Adapun manfaat yang diharapkan setelah mengadakan penelitian ini

adalah sebagai berikut:

a.

Bagi Penulis

Merupakan wahana untuk memperoleh pengetahuan baru dan sebagai
tempat latihan menulis, latihan menghadapi masyarakat, membuat laporaln
penelitian dan latihan mengaplikasikan segala bidang imu pengetahuan

yang penulis peroleh selama di bangku kuliah.

. Bagi Perguruan Tinggi

Merupakan perwujudan Tri Darma Perguruan Tinngi yaitu pengembangan
pengetahuan dan pengabdian kepada masyarakat serta digunakan unfuk
menentukan kebijaksanaan selanjutnya.

. Bagi tempat Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan sumbangan pemikiran bagi

pengelola obyek wisata untuk dapat meningkatkan jumiah pengunjung.
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. TINJAUAN PUSTAKA

Pada bab 1l ini akan diuraikan tentang beberapa konsep dan teori serta
pandangan yang berkaitan dengan periklanan lewat radio dan pendapatan
bersih yang akan digunakan sebagai dasar dalam penyusunan hipotesis
penelitian. Sebelum penulis membahas tentang pendapatan bersih sebelum
dan sesudah menggunakan perikianan lewat radio terlebih daluhu akan penulis

bahas tentang periklanan lewat radio.

2.1 Dasar Teorl Tentang Periklanan Lewat Radio

Setiap perusahaan baik perusahaan industri maupun perusahaan jasa
memeriukan perikianan sebagai alat promosi. Hal ini dikarenakan perikianan
merupakan sarana komunikasi yang tujuannya adalah untuk mendorong
timbulnya permintaan dari masyarakat terhadap barang atau jasa yang
dihasilkan oleh perusahaan. Perikianan merupakan suatu cara promosi penting
dan paling banyak dipergunakan oleh perusahaan karena jangkauannya cukup
luas dan tahan lama.

Periklanan dapat dipandang sebagai Kkegiatan pemasaran kepada
sekelompok masyarakat baik secara langsung maupun melalui penglihatan
(berupa cerita) mengenai produk, Jasa dan ide. Seperti yang dikemukakan oleh
Kotler (1992:235) bahwa periklanan adalah segala bentuk penyajian non
personal dan promaosi ide, barang atau jasa oleh sponsor tertentu yang
memeriukan pembayaran. Sedangkan Sigit (1982:50) mengatakan bahwa
periklanan merupakan cara penyajian dengan catatan, tulisan kata-kata,
gambar atau menggunakan orang atas produk atau jasa yang dilakukan oleh
lembaga atau perusahaan yang dimaksudkan untuk meningkatkan penjualan
dan pemakaian atau untuk memperoleh Suara, dukungan atau pendapat calon
pengunjung.
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Untuk menarik perhatian' masyarakat sebagai calon pengunjung
dibutuhkan suatu alat atau media perikianan. Oleh karena itu, setiap pengelola
perusahaan akan dihadapkan pada masalah pemilihan media periklanan yang
akan digunakan unfuk memasarkan produk afaupun jasanya. Hal ini
disebabkan tidak semua media yang dipakai selalu cocok untuk
mempromosikan produk sehingga perusahaan harus benar-benar mengetahui
media apa yang sekiranya cocok untuk kegiatan iklan tersebut.

Tentu saja setiap perusahaan mengharapkan periklanan akan memiliki
pengaruh yang penting pada tingkat pendapatan. Mengingat besarnya peranan
periklanan, maka perusahaan sangat perlu untuk mempersiapkan rencana
dengan menetapkan beberapa sasaran periklanan yang akan dilaksanakan.
Seperti yang dikemukakan Maicolm Mc. Donald (1991:128) bahwa dalam
mempersiapkan rencana periklanan periu menetapkan sasaran bagi
periklanan, dengan alasan sebagai berikut: anggaran untuk periklanan, siapa
khalayak target, isi periklanan, media apa yang digunakan dan bagaimana
cara mengukur keefektifan dari perikianan.

Ada banyak jenis media periklanan yang dapat  digunakan oleh
perusahaan untuk memasarkan produk atau jasanya, seperti brosur, spanduk,
papan baliho, kalender dan radio. Masing-masing media perikianan memiliki
kelebihan dan kekurangan. Misalnya media papan baliho, media tersebut
mudah dibaca orang karena dibuat dengan gambar dan tulisan yang besar,
meskipun biayanya relatif tinggi dan bersifat lokal. Akan tetapi dengan semakin
maraknya industri siaran radio dengan jangkauan yang luas sampai ke
pelosok-pelosok dan menjadi sarana hiburan rakyat maka radio merupakan
media yang sangat ampuh untuk mengiklankan atau mempromosikan suatu
produk atau jasa. Disamping itu dengan media radio penyebarannya juga luas
serta dapat memberi kemungkinan untuk memberi informasi secara rinci

meskipun biayanya mahal. Dengan menggunakan radio informasi dapaf
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meskipun biayanya mahal. Dengan menggunakan radio informasi dapat
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disiarkan secara berutang-ulang, sehingga iklan yang disiarkan dapat sangat
efektif. Seperti yang dikemukakan oleh Kasali (1992:255) bahwa iklan lewat
radio mempunyai beberapa kebaikan antara lain biayanya relatif murah, dapat
diferima oleh siapa saja dan dapat menjangkau daerah yang luas.

Mengingat pentingnya peranan periklanan maka pithak pengiklan dalam
hal ini pengelola obyek wisata periu memperhatikan faktor-faktor yang dapat
mempengaruhi keberhasilan iklan. Seperti yang dikemukakan oleh Kotlér,
dalam menentukan jenis media untuk menyampaikan pesan periu juga
diputuskan mengenai jangkauan, frekuensi dan dampaknya; memutuskan
waktunya dan memutuskan alokasi media secara geografis (1992:245).
Mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi keberhasilan perikianan jewat
radio maka perlu diperhatikan mengenai waktu penayangan, tempat, frekuensi
periklanan dan suara atau cara penyampaian pesan.

2.1.1 Waktu Penyiaran [kian

Waktu penyiaran iklan melalui radio merupakan salah satu faktor yang
dapat mempengaruhi hasil yang dicapai. Wahab (1997:284) mengatakan
bahwa dalam pemasangan iklan periu memilih waktu yang tepat. Untuk dapat
mempengaruhi dan dapat menarik perhatian mereka (calon pengunjung) maka
pihak pengelola hendaknya mampu memikirkan kapan waktu yang tepat untuk
menyampaikan pesan ildan tersebut. Hal ini dimaksudkan agar iklan tersebut
dapat dengan cepat tersampaikan dan mudah untuk diingat calon pengunjung.

Dari sini dapat dikatakan bahwa wakty penyiaran iklan hendaknya pada
waktu sesuai dengan situasi dan kondisi serta menguntungkan khususnya bagi
pemaséng iklan, agar isi pesan iklan tersebut dapat dengan mudah masuk
dalam ingatan mayarakat atau calon pengunjung. Sebaliknya jika iklan
ditayangkan pada waktu yang tidak tepat maka iklan tersebut tidak masuk

dalam ingatan masyarakat yang mendengarkan atau melihat iklan tersebut.
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Periklanan yang menggunakan media radio, waktu yang tepat untuk
menyampaikan ikfan tersebut adalah pada saat orang sedang santai setelah
habis melaksanakan tugas-tugas rutin baik di rumah maupun di kantor. Karena
pada wakfu-waktu tersebut kebanyakan orang menginginkan suasana baru
untuk  menyegarkan otak setelah seharian bekerja. Waktu untuk
menyampaikan pesan iklan lewat media radio adalah diselipkan dengan jadwal
acara radio yang disukai oleh pendengar radio atau calon kansumen. Pagi hari
pada saat orang akan berangkat kerja ke kantor atau mengerjakan pekerjaan
rurnan fainnya, atau pada sore hari pada waktu mereka santai adalah waktu

yang pas untuk menawarkan produk atau jasa.

2.1.2 Tempat Penylaran Iklan

Dalam penggunaan media perikianan periu dipertimbangkan tentang
dimana periklanan tersebut akan dipasang. Hal ini dikarenakan penempatan
suatu media akan berpengaruh terhadap penerimaan calon konsumen. Kasali
(1982:138) mengatakan bahwa dalam penggunaan suatu media juga
diperiukan suatu pengetahuan untuk menentukan titik lokasinya. Hal ini
menyangkut efektifitas media yang sangat mempengaruhi efek penerimaan
masyarakat sebagai calon konsumen.

Media radio dapat menggunakan stasiun-stasiun radio yang banyak
diminati dan digemari oleh kalangan masyarakat. Karena hal ini akan
berpengaruh terhadap keefektifan periklanan. Dengan demikian iklan yang
disampaikan akan lebih cepat diterima ofeh banyak masyarakat sehingga tidak
terjadi pemborosan biaya perikianan. Sedangkan stasiun radio yang banyak
diminati oleh pendengar atau konsumen adalah jenis gelombang radic FM
(Frekuency Modulation), karena siaran pada gelombang FM ini bisa diterima
oleh banyak masyarakat sampai radius 88 MHz - 108 MHz. Dengan demikian
Jangkauan masyarakat yang mendengarkan akan semakin juas.
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2.1.3 Frekuensi Penylaran tklan ,

Frekuensi penyiaran iklan dapat didefinisikan secara umum sebagai
seringnya suatu iklan ditayangkan atau disiarkan. Seperti yang dikemukakan
oleh Kasali (1992:140) bahwa frekuensi periklanan adalah kemampuan media
mengulang pesan iklan yang sama terhadap khalayak sasaran. Sedangkan
Kotler {1997:245) mengatakan bahwa frekuensi adalah banyaknya rata-rata
orang atau masyarakat melihat atau mendengarkan pesan iklan dalam suatu
pereode. Dari beberapa definisi tersebut maka yang dimaksud dengan
frekuensi perikianan adalah sering tidaknya iklan tersebut diiklankan dan
diterima (didengarkan) oleh khalayak sasaran baik itu melalui media elektronik,
media cetak maupun media luar ruang.

Pada dasarnya tujuan periklanan adalah memberikan informasi,
membujuk dan mengingatkan konsumen atau masyarakat akan produk yang
diiklankan. Masyarakat calon pengunjung tentunya akan terpengaruh dan
tertarik daya ingatnya pada produk yang diiklankan apabila iklan tersebut
ditayangkan atau disiarkan secara berulang-ulang.

Pada umumnya tema iklan yang digunakan oleh pihak pengelola adalah
sama setiap periodenya. Hal ini dimaksudkan untuk penghematan biaya
periklanan. Karena tema iklan pada umumnya sama setiap periodenya maka
hendaknya ditampilkan secara berulang-ulang dalam bentuk iklan yang
fungsional dan informatif agar dapat dengan mudah diterima dan dapat diingat
oleh calon konsumen.

2.1.4 Suara/Cara Penyampaian Pesan

Suara atau cara penyampaian sangat diperiukan dalam penyampaian
suatu pesan iklan, terutama bagi iklan yang menggunakan media elektronik
seperti radio. Hal ini karena media radio merupakan media yang bersifat

pendengaran saja yang tidak menggunakan gambar. Untuk itu agar dapat
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menarik perhatian masyarakat sebagai calon pengunjung melalui siaran radio,
maka penyiaran iklan ini perlu ditunjang dengan cara penyampaiannya yang
baik dan menarik, seperti tekanan-tekanan suara dalam penyiarannya.
Penyiaran suatu iklan yang disampaikan secara datar atau biasa dan tidak ada
tekanan-tekanan tertentu yang dapat menambah menariknya iklan tersebut
maka masyarakat tidak akan tertarik untuk mendengarkan ikian tersebut.
Masyarakat biasanya akan terpengaruh untuk mendengarkan suatu
iklan terutama melalui media radio, karena iklan tersebut menarik untuk
didengarkan. Sebagai misal dalam penyampaian iklan tersebut terdapat lagu-
fagu yang mengiringi kata-kata penyiar radio yang mengiklanan produk atau
jasa, apailagi lagu dan yang menyanyikan lagu itu adalah artis kesayangan
mereka. Disamping itu suara dalam penyampaiah iklan dan isi pesannya harus
menarik agar masyarakat yang mendengarkan iklan ini dapat tertarik hatinya

untuk mendengarkan iklan tersebut.

2.2 Dasar Teori Tentang Pendapatan Bersih

Pengunjung mempunyai peranan yang sangat penting dalam sektor
kepariwisataan yaitu berperan untuk menentukan pendapatan yang diperoleh
pengelola taman wisata. Pada umumnya setiap pengelola obyek wisata
mempunyai tujuan untuk menjaga kelangsungan hidup obyek wisatanya dan
menarik wisatawan unfuk berkunjung khususnya, selain itu juga unfuk
memperoleh laba atau pendapatan dari setiap usahanya. Untuk itu pengelola

obyek wisata harus dapat meningkatkan jumiah pengunjung ke obyek wisata
tersebut.

Pendapatan seseorang pada dasarnya adaiah perolehan yang diterima
seseorang baik berupa uang atau berupa lainnya yang dapat diukur dengan
uang yang berasal dari hasil bekerja, atau merupakan balas jasa dari usaha
yang dilakukan pada waktu tertentu. Seperti yang dikemukakan oleh Usman
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dan Subroto (1983:34) hahwa pendapatan didefinisikan sebagai perolehan
dalam bentuk apapun baik yang berupa uang atau dalam bentuk barang yang
dapat diukur dengan uang yang diperoleh dari hasil bekerja. Sedangkan
Winardi (1980:245) menyatakan bahwa pendapatan bahwa hasil berupa uang
atau materi yang dicapai dari penggunaan kekayaan atau jasa-jasa yang
dikorbankan.

Pendapatan memiliki peranan penting bagi pengeiola obyek wisata,
karena dengan pendapatan yang diperoleh maka dapat digunakan untuk
mempertahankan dan mengembangkan usahanya. Lebih lanjut Sumardi dan
Evers (1885:85) melihat pendapatan dari apa yang diterima, yaitu berupa uang
atau barang. Pendapatan berupa uang adalah penghasilan yang diterima
sebagai balas jasa atau konira prestasi, sedangkan pendapatan berupa
barang adalah penghasilan yang di {erima seseorang yang berupa barang. Ini
perarti bahwa pendapatan dapat berupa uang maupun barang.

Pendapatan dapat dibedakan menjadi dua bagian yaitu pendapatan
bersih dan pendapatan kotor. Socekartawi {1884:78) mengatakan bahwa untuk
mengetahui pendapatan bersih perlu diketahui teriebih dahulu pendapatan
Kotor dan total pengeluaran usaha. Pendapatan bersih menurut Prayitno dan
Arsyard (1986:130) adalah hasil total dari penjualan produk setelah dikurangi
total pengeluaran yang terdiri dari biaya bahan baku, upah, dan biaya-biaya
lainnya. Sedangkan Soekarjo (1984.:79) mengatakan bhahwa pendapatan kotor
adalah ukuran hasil perolehan total sumber daya yang digunakan dalam suatu
usaha. Sedangkan Soedarsono (1983:196) mengatakan bahwa pendapatan
kotor dapat diketahui dari jumlah output (produk) yang dijual, dikalikan dengan
harga dari produk tersebut, atay TR (total revenue) = P (price). Q (quantity),
dimana TR = pendapatan kotor, P = harga jual, Q = jumiah produk yang
terjual. Sedangkan untuk mengetahui pendapatan bersih dapat digunakan
rumus sebagai berikut, n = TR - TC, dimana n = pendapatan bersih, TR =
pendapatan kofor dan 7C = biaya yang dikeluarkan.
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Calam penelitian ini yang termasuk toflal pengeluaran adalah semua
biaya yang dikeluarkan oleh pengelola taman wisata antara lain Dbiaya
perawatan, gaji pegawai, pajak dan biaya promosi. Sedangkan yang fermasuk
pendapatan kotor yaitu hasil dari penjualan karcis ditambah dengan
pemasukan-pemasukan lain, antara lain dari parkir, pendapatan sewa. Dengan
demikian yang dimaksud pendapatan bersih adalah seluruh pendapatan yang
diterima pengelola taman wisata setelah dikurangi dengan semua biaya yang

dikeluarkan untuk Keperiuan operasisonal.

2.2.1 Pendapatan Bersih Sebelum Menggunakan Periklanan Lewat Radio

Pengelola obyelk wisata Paggora sebelum menggunakan papan baliho
dan brosur sebagai media periklanan. Dengan menggunakan periklanan
tersebut jumlah pendapatan bersih yang diterima masih belum menunjukkan
hasil yang memuaskan atau relatif kecil. Hal ini dikarenakan brosur dan papan
baliho ini mempunyai Kelemahan vyaifu tidak dapat menjangkau daerah yang
luas. Seperti yang dikemukakan oleh Kasali (1992 : 140) bahwa kelemahan
brosur dan papan baliho adalah karena tidak dapat menjangkau daerah yang
fuas.

Sedangkan Kotler (1992 : 282) juga mengatakan bahwa sifat-sifat
media juar ruang ( brosur dan papan baliho) adalah tahan lama untuk perode
tertentu, penyajian gambarya lebih besar, mudah difihat akan tetapi juga
kurang fleksibel. Berdasarkan pendapat-pendapat di atas maka penulis dapat
menyimpulkan bahwa brosur dan papan baliho kurang cocok sebagai media

iklan bagi obyek wisata Paggora, karena tidak dapatnya menjangkau daerah
yang luas.

2.2.2 Pendapatan Berslh Sesudah Menggunakan periklanan lewat radio
Radio dewasa ini telah tersebar sampai ke pelosok-pelosok yang

menjadi sarana hiburan masyarakat. Radio merupakan media massa yang
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memberi kemungkinan untuk memberi informasi secara terinci. Dengan
menggunakan radio maka informasi dapat disiarkan secara berulang-ulang
sehingga dapat efektif. Seperti yang dikemukakan oleh Kasali {1992 . 255)
bahwa kebaikan media iklan lewat radio antara lain adalah biayanya relatif
murah, dapat diterima siapa saja dan dapat menjangkau daerah yang luas.
Pada dasarnya pengunjung obyek wisata Paggora bukan saja berasal
dari daerah sekitarnya yaitu Kediri saja akan tetapi juga berasal dari luar
daerah Kediri. Untuk dapat menjangkau daerah tersebut diperiukan media
yang cocok seperti radio. Dalam penggunaan media radio ini juga harus
diimbangi oleh jumlah frekuensi, waktu, tempat juga suara/gema dalam
penyiarannya. Dengan memperhatikan hal-hai tersebut maka akan dapat
memungkinkan jumiah pendapatan bersih yang terima akan lebih memuaskan

bila dibanding dengan sebelum menggunakan periklanan lewat radio.

2.3 Hipotesis penelitian

Pada penelitian ini dijelaskan bahwa untuk merumuskan hipotesis dalam
suatu penelitian harus memenuhi syarat-syarat tertentu. Dalam hal ini Nasution
(1891.74) mengemukakan bahwa dalam merumuskan hipotesis harus
memenuhi syarat-syarat yaitu :

1. Hendaknya bertalian dengan teori

2. Harus dapat diuji berdasarkan data empiris

3. Harus bersifat spesifik

4. Hendaknya dikaitkan dengan teknik penelitian.

Berdasarkan permasalahan dalam penelitian dan landasan teori yang
telah dirumuskan di muka, maka hipotesis yang peneliti ajukan dalam penelitian
i adalah hipotesis kerja yaitu "Ada perbedaan pendapatan bersih sebelum
menggunakan periklanan lewat radio (1988-1993) dan sesudah menggunakan
perik!anén iewat radio (1994-1998) pada Taman Wisata Paggora Kediri.
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lil. METODE PENELITIAN

Dalam bab Il ini akan dibahas mengenai rancangan penelitian yang
dibuat oleh peneliti sebagai dasar dalam peneiitian. Penulis juga akan
membahas metode penentuan daerah penelitian, metode pengumpulan data
dan teknik analisa data yang akan diuraikan seperti di bawah ini.

3.1 Rancangan Penelitian

Rancangan penelitian atau sering disebut juga disain penelitian yaitu
suatu usaha untuk memecahkan masalah dalam penelitian dengan mengatur
latar atau setting penelitian agar diperoleh data yang valid sesuai dengan
karekteristik penelitian. Jenis penelitian ini adalah penelitian empiris, yaitu
Suatu penelitian teoritis yang didukung oleh data dari lapangan, Sedangkan
sifat dari penelitian ini adalah penelitian penelitian komperatif sebab ingin
mengetahui apakah ada perbedaan pendapatan bersih sebelum dan sesudah
menggunakan perikianan lewat radio.

Untuk menentukan daerah penelitian, penulis menggunakan metode
purposive. Metode pengumpulan data yang penulis gunakan adalah metode
dokumenter sebagai metode utama. Sedangkan metode interviu dan
observasi dipakai sebagai metode pelengkap. Untuk menguii adanya
perbedaan pendapatan bersih sebelum dan sesudah menggunakan periklanan

lewat radio penulis menggunakan analisis deskriptif kualitatif dengan rumus
prosentase.

3.2 Metode Penentuan Daerah Penelitian

Daerah penelitian adalah wilayah atau tempat dimana penelitian ini

dilaksanakan. Dalam menentukan daerah penelitian penulis menggunakan

17
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metode purposive. Adapun yang dimaksud dengan purposive, menurut Hadi
(1987:82) yaitu teknik yang digunakan untuk mencapai tujuan-tujuan tertentu.
Daerah penelitian yang penuiis tetapkan adalah Taman Wisata Pagora Kediri,
dengan pertimbangan bahwa Taman Wisata Paggora merupakan salah safu
obyek wisata di Kediri yang banyak dikunjungi oleh wisatawan iokal, disamping
itu Taman wisata Paggora ini telah menggunakan perikianan melaiui radio

sedangkan sebelumnya tidak menggunakan perikianan lewat radio.

3.3 Data Dan Sumber Data
Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang
didukung oleh data sekunder, yang diperoleh dengan cara sebagai berikut:

1). Data primer yang sumbernya adalah berupa data yang diperoleh dari
wawancara terstruktur yang dicatat. Data primer ini diperoleh langsung
dari informan yaitu tentang Kegiatan perikianan yang dilakukan dalam
mempromosikan Taman Wisata.

2). Data sekunder merupakan data yang berupa data pendapatan yang
diterima dan biaya yang dikeluarkan pengelola Taman Wisata Paggora.
Data-data tersebut diperoleh dari dokumen-dokumen yang dimiliki oleh
taman wisata yang berupa buku kas penerimaan dan pengeluaran Taman
Wisata.

3.4 Metode Pengumpulan Data

Penggunaan metode pengumpulan data yang tepat adalah suatu
langkah penting untuk mendapatkan data sesuai dengan yang diharapkan.
Hadi (1589:38) menyatakan bahwa baik buruknya riset sebagian tergantung
pada tehnik-tehnik pengumpulan datanya. Dalam penelitian ini penulis
menggunakan tiga metode dalam pengumpulan data vyaitu metode

dokumenter, interviu dan observasi. Penggunaan ketiga cara dalam
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pengumpulan data ini agar data yang diperoleh lengkap dan untuk menghindari

Kekurangan masing-masing metode.

3.4.1 Metode Dokumenter

Metcde dokumenter digunakan untuk mencari data yang berupa
catatan-catatan dan laporan resmi tentang kegiatan usaha. Koentjoroningrat
(1990:46)' menyatakan bahwa dokumen merupakan kumpulan data verbal
yang berbentuk tulisan yang dalam arti luas meliputi monumen, artifact dan
foto.

Adapun data-data yang ingin diraih dalam penelitian ini yaitu:

—_—

- Denah lokasi taman wisata Pagora Kediri

2. Catatan jumiah pengunjung

o8

. Catatan jumlah penerimaan dan pengeluaran

3.4.2. Metode Interviu

Metode interviu adalah suatu metode pengumpulan data dengan cara
tanya jawab langsung antara pewawancara dengan yang terwawancara.
Pengertian interviu menurut Arikunto (1989:128) adalah "sebuah dialog yang
dilakukan oleh pewawancara untuk memperoleh informasi dari terwawancara®”.
Dalam penelitian ini jenis interviy yang penuilis gunakan adalah interviu bebas
terpimpin dimana penulis mempersiapkan kerangka wawancara secara garis
besar sehingga penulis dapal mengembangkan wawancara tersebut untuk
memperoleh data yang diinginkan.

Metode interviu dalam penelitian ini digunakan untuk mengetahui data
tentang usaha-usaha yang dilakukan oleh pengelola taman wisata Pagora
Kediri khususnya kegiatan periklanan melalui radio dalam rangka meningkatkan
jumiah pengunjung dan jumiah pendapatan. Interviu dilakukan kKepada pegawai
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keuangan (bendahara), dua ora‘ng pengunjung dan Ketua taman wisata
Pagora Kediri

3.4.3. Metode Observasi

Metode observasi merupakan suatu cara pengumpuian data dengan
jalan mengadakan pengamatan dan pencatatan yang dilakukan secara
sistimatis baik secara langsung maupun tidak langsung terhadap fenomena-
fenomena yang diteliti. Hal ini sesuai dengan pendapat Hadi (1986:136) bahwa
observasi bisa diartikan sebagai pengamatan dengan sistematik dari
fenomena-fenomena yang diselidiki.

Metode observasi dalam penelitian ini digunakan untuk memperoleh
data tentang kondisi lingkungan sekitar dan keadaan taman wisata Pagora
serta kegiatan yang dilakukan dalam rangka memasarkan taman wisata
Pagora tersebut. Dengan menggunakan tehnik ini diharapkan pelaksanaan
observasi dapat dilakukan dengan mudabh, terinci dan teliti.

Dalam melaksanakan observasi, penuiis menggunakan metode
observasi sistimatis yaitu penulis menyusun hal-hal yang diobservasi secara
sistematis, sehingga hasil dari observasi tersebut sesuai dengan tujuan
peneliti. Hadi (1989:147) mengatakan bahwa yang dimaksud sistimatis adalah
mempersiapkan rencana atau kerangka terfebih dahuly baikk mengenai waktu,
alat maupun aspek-aspek yang akan diteliti.

3.5 Metode Analisis Data.

Analisis data adalah cara yang paling menentukan untuk menyusun dan
mengolah data yang terkumpul, sehingga dapat menghasilkan suatu
kesimpulan yang dapat dipertanggungjawabkan kebenarannya.  Dalam
penelitian ini penulis menggunakan teknik analisis statistik karena data yang di
tulis bersifat kuantitatif dengan mengolah data yang ada digunakan untuk
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keuangan (bendahara), dua ora‘ng pengunjung dan Ketua taman wisata
Pagora Kediri

3.4.3. Metode Observasi

Metode observasi merupakan suatu cara pengumpuian data dengan
jalan mengadakan pengamatan dan pencatatan yang dilakukan secara
sistimatis baik secara langsung maupun tidak langsung terhadap fenomena-
fenomena yang diteliti. Hal ini sesuai dengan pendapat Hadi (1986:136) bahwa
observasi bisa diartikan sebagai pengamatan dengan sistematik dari
fenomena-fenomena yang diselidiki.

Metode observasi dalam penelitian ini digunakan untuk memperoleh
data tentang kondisi lingkungan sekitar dan keadaan taman wisata Pagora
serta kegiatan yang dilakukan dalam rangka memasarkan taman wisata
Pagora tersebut. Dengan menggunakan tehnik ini diharapkan pelaksanaan
observasi dapat dilakukan dengan mudabh, terinci dan teliti.

Dalam melaksanakan observasi, penulis menggunakan metode
observasi sistimatis yaitu penulis menyusun hal-hal yang diobservasi secara
sistematis, sehingga hasil dari observasi tersebut sesuai dengan tujuan
peneliti. Hadi (1989:147) mengatakan bahwa yang dimaksud sistimatis adalah
mempersiapkan rencana atau kerangka terlebih dahulu baik mengenai waktu,
alat maupun aspek-aspek yang akan diteliti.

3.5 Metode Analisis Data.

Analisis data adalah cara yang paling menentukan untuk menyusun dan
mengolah data yang terkumpul, sehingga dapat menghasilkan suatu
kesimpulan yang dapat dipertanggungjawabkan kebenarannya. Dalam
penelitian ini penulis menggunakan teknik analisis statistik karena data yang di
tulis bersifat kuantitatif dengan mengolah data yang ada digunakan untuk
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mengetahui seberapa besar perbedaan pendapatan bersih sebelum dan
sesudah menggunakan periklanan lewat radio. Adapun rumus yang digunakan
adaiah rumus sebagai berikut

Pendapatan kolor . TR =Px. Qx + Py. Qy +Pz.Qz

Pendapatan kotor

Keterangan : TR

PXx,Py, Pz = Harga jual (tarif)
Qx,Qy,Qz = Jumiah unit
Pendapatan bersih . = = TR - TC

H

Keterangan : n
TR
TC
(Kalangi, 1997: 456)
Selanjutnya untuk menguji perbedaan pendapatan bersih sebelum dan

Pendapatan bersih

Masing-masing pendapatan kotor dari X dan Y

jumiah seluruh biaya yang dikeluarkan

sesudah menggunakan perikianan lewat radio tersebut digunakan
analisisdeskriptif kualitatif dengan rumus prosentase, sebagai berikut:
X

% = X 100% ( Amudi Pasaribu, 1981 : 440 )
=X

Dimana.
% = Hasil Prosentase
X = Pendapatan bersih tiap pereode
ZXx = Tolal pendapatan bersih

Sedangkan informasi data dari pengelola obyek wisata maupun dari
pengunjung melalui interviu atau wawancara dalam Kaitannya dengan masalah

yang diteliti akan dipaparkan secara deskriptif.
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V. KESIMPULAN DAN SARAN

3.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil dari pengumpulan data dan pembahasan yang
penulis uraikan pada bab IV sebelumnya, maka permasalahan yang
diketengahkan dalam peneiitian ini telah terjawab. Sehingga dapat ditarik suaty
kesimpulan bahwa “ada perbedaan antara pendapatan bersih sebelum
menggunakan periklanan lewat radio dan sesudah menggunakan periklanan
lewat radio pada Taman Wisata Paggora Kediri”. Dimana pendapatan bersih
yang sesudah menggunakan periklanan lewat radio lebih besar daripada
pendapatan bersih sebeium menggunakan perikianan lewat radio. Besamya
pendapatan bersih sebelum menggunakan periidanan lewat radio  sebesar
Rp  187.661.000 sedangkan pendapatan bersih sesudah menggunakan
perikianan lewat radio sebesar Rp 227.717.000. Dengan demikian sesudah
menggunakan perildanan lewat radio terjadi suatu peningkatan pendapatan
bersih sebesar Rp 30.065 000 (8%) dibanding dengan sebelum menggunakan

periklanan lewat radio.

5.2 Saran

Untuk menunjang keberhasilan suatu obyek wisata dalam memecahkan
masalah yang ada, terutama mengenai usaha-usaha untuk meningkatkan
pendapatan bersih, maka saran yag dapat penulis berikan adalah sebagai
berikut:

1. Untuk meningkatkan pendapatan bersih yang diterima hendaknya pengelola
obyek wisata tersebut lebih memperbanyak frekuensi penyiarannya.

38
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- Untuk menjangkau sasaran {pengunjung) yang lebih banyak hendaknya

pengeiola tidak hanya menggunakan radio yang bergelombang Fi
{(Frekuency Modulation) tetapi juga menggunakan radio yang bergelombang
AM (Amplitudo Modufation).

. Dalam usaha mempengaruhi masyarakat untuk berkunjung hendaknya

pengelola tidak hanya menggunakan media radio saja tetapi juga didukung
dengan media iain seperti spanduk, poster maupun selebaran-selebaran

atau bahkan media televisi.
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Lampiran 1 .
TUNTUNAN PENELITIAN

I. Tuntunan Dokumenter

! No } Data Yang Diraih ] Sumber Data [

Denah Lokasa Taman W:sata Dokumen Taman Wisata
Paggora } Paggora Kediri

1

[ES]

4=
|
|

Catatan jumiah peENguniung ] Dokumen Taman Wisata

Paggora Kediri

Je
|
|
|

}
I
3 | Catatan jumiah penerimaan dan | Dokumen Taman Wisata

J pengeluaran | Paggora Kediri

e M RN

i1, Tuntunan Interviy

— . WEN S
| No } Data Y: Yang Diraih f Informan

_____________________ /

r 1 Sejarah Tam'm Wisata Paggora TKetua Taman wisata Pdggura
| Kediri Kediri

| |
[ g\ | Usaha-usaha yang dilakukan | | Ketua Taman wisata Paggora
:[ l dalam meningkatkan pedapatan ! Kediri

t

{

! bersih

|
]
|
{
b - ik R o e N, U ——— e

I Tuntunan Cbservasi

No Ddtd yanq dlobsewasa Obyek yang dxobservas;

1 |

S

f( Mengamatl terhadap keadaan i Taman Wisata Paggora Kediri

| fisik daerah penelitian f

7 ] Mengamati kegiatan yang | Taman Wisata Paggora Kediri
, difakukan pengelela  Taman f

| | Wisata Paggora Kedr |

e

__—hr___*F_.H___TH__ﬁ
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Lampiran 2 .
DOKUMEN YANG DIPERLUKAN

Buku Kas Masuk

1. Pendapatan yang dilerima sebelum menggunakan perikianan lewat radio
(1983 - 1880)

- hasil penjualan karcis 1 .
- Pendapatan dari sewa o
- Parkir 0 SN,
- WWC Umum RD. oo

Total pendapatan o B - W

Z. Pendapatan yang diterima sesudah menggunakan periklanan lewat radio
(1991 - 1998)

- Hasii penualan —— .
- Pendapatan dari sewa P oo s
- Parkir L1 IO N -
- ¥WC Umum BB oo i

Total pendapatan oo

3. Biaya yang dikeluarkan selama tahun 1983 - 1990

- Biaya perawatan Taman Wisata Paggora [ AR
- Upah pegawai 11 + O
- Pajak RP.iiieiiiiii,
- Biaya Promosi RO i

Total biaya Rp


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

4. Berapa besarnya biaya yang dikeluarkan selama tahun 1991 - 1998

- Biaya perawatan Taman Vvisata Paggora 4 R
- Upah pegawai RPoooiiiiiiin,
- Pajak 74 ¢ IRTO——
- Biaya Promosi 19 +
- Lain-lain 1

Total biaya O 05 cm commns
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Lampiran 3 .

DAFTAR INTERVIU

I. Ketua Obyek Wisata

—

Mo

w

— —

)

Manfaal apa yang saudara peroieh dengan mempromosikan obyek wisata
lewat radio?

Dalam memperkenalkan obyek wisata, di radio mana saja saudara
menempatkan iklan?

Berapa kali rata-rata taman wisata Paggora Kediri menggunakan media
radio dalam kegiatan periklanan setiap bulannya?

Menurut saudara apakah frekuensi penyiaran iklan setiap bulannya sudah
memenuhi standart untuk mempengeruhi masyarakat?

Bagaimana pendapat masyarakat tentang hasil kegiatan periklanan lewat
radio yang saudara lakukan?

Pada saat penyiaran iklan lewat radio, apakah saudara menentukan jadwai

penyiaran?

. Apakah menurut saudara media radic merupakan media yang efektif untuk

menyiarkan iklan obyek wisata ini dibandingkan dengan media yang hain?

. Pengunjung

Apakah anda sering mengunjungi Taman Wisata Paggora ini ?
Apakah anda mengunjungi Taman Wisata Paggora ini karena terpengaruh

oleh adanya iklan?

Berapa kali anda mendengarkan iklan Taman Wisata Paggora lewat radio?
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Lampiran 5. Perhitungan Biaya Yang Dikeluarkan Dan Pendapatan Bersih Sebelum Menggunakan Periklanan Lewat Radio
{ Dalam Ribuan Rupiah)

Biaya Total Penerimaan Total  Penda- B
Biaya peneri- | patan |
No | Tahun maan | bersih !
Pera- | Gaji | Pro- | Pajak (TC) Penj. | Parkir | Pend. | WC (TR}  z=TR.-TC ”
watan _ | mosi Karcis | Sewa Umum | !
| ! | | ] _ i
1 1989 350 ﬁ 29500 | 500 400 30.750 64 455 _ 2.100 1.850 500 69405 | 38655 |
2 19890 375 29500 | 500 403 30.778 B4 750 k 2000 2000 905 63 655 38.877 _
_ ! |
3 1991 450 ‘ 20000 500 410 31.260 64 8495 _ 2550 2100 10005 ! 70500 {39140
| ,‘ f | Aﬂ | H
4 | 1692 460 “ 30000 | 690 | 600 31660 | 65190 | 2750 | 2490 1200 | 71630, 30830 |
| | , * ! ]
5 1993 400 kﬁ 30.000 _ 370 621 31.391 66.360 2.300 2.500 _ 1,240 m 72900 41.009 _
. | oty i i
[ k| ! I o

= Total 1.935 ‘ 148 000 | 3.060 | 2424 156 429 3266045 | 12.200 11.040 | 52455 _Iwmh 090 |« 197661
) _ i |
! _ _ s -
% Rala-rata 237 ‘ 20800 | 612 4868 | 312853 | 6651209 | 2Mo| 220 | 10491 | 70818 | ww.m._..w.d,

] 1 | 4 |
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Lampiran 6. Perhitungan Biaya Yang Dikeluarkan Dan Pendapatan Bersih Sesudah Menggunakan Periklanan Lewat Radio

( Dalarm Ribuan Rupiah)

Biaya Penerimaan Total | Penda- |

Total peneri- | patan m

No | Tzhun Biaya maan bersih i
Pera- Gaji Pro- | Pajak (Tc) Penj. | Parkir | Pend. NG (TR} | x=TR-TC

watan mosi Karcis Sewa | Umum |

1 1994 762 20.000 | 1.000 851 32613 69.501 2.800 3.000 1.244 | 76545 43.932 _

2 1995 500 31615 | 1500 855 34470 71.900 3.000 3.050 1.941 79.891 f 45421

| | | |

3 1996 | 1578 26 200 ﬁ 1.820 | 9e1 40499 F7.201 5 3016 35635 2040 | 86510 m 46.011

k _ !

4 1997 803 36.200 _ 2.000 209 40012 76.230 3580 3360 18756 | 85145 | 45133

5 1992 | 1.006 | 36.200 M 2000 | 1.000 40.200 77 670 1940 | 3760 2050 | 87420 | 47.220 |
i W w | | T 1
= Total | 4.742 _ 170.215 | 3320 | 4516 187794 3725025 | 17.035 , 16.723 5 9250 | 416511 | 227717 |

. | __ i , M
= Rata-rata 9486 | 24043 f_ 16684 | 9032 % 37 mww.g 745005 _ 3407 “ 34T 1850 831022 _, 455424



http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

Lamplran 8 .

Perhitungan prosentase pendapatan bersih sebelum menggunakan

periklanan lewat radio

38.655.000
197.661.000

a. % Tahun 1989 X 100 % 19,6 %
38.877.000

197.661.000

]
i

b. % Tahun 1990 X 100 % 19,7 %

39.140.000
197.661.000
39.980.000

d. % Tahun 1992 = , X 100% =20,2%
197.661.000

1

c. % Tahun 1991 X 100% = 188%

41.009.000
187.661.000

fl

€. % Tahun 1893 X 100% =20,7%


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

Lampiran 9
Perhitungan prosentase pendapatan bersih sesudah menggunakan

periklanan lewat radio

43.932.000
a. % Tahun 1994 = X 100% = 193%
227.717.000
45.421.000
b. % Tahun 1985 = X 100% = 20%
227.717.000
45.011.000
c. % Tahun 1996 = X 100% =202%
227.717.000
45.133.000
d. % Tahun 1997 = X 100% = 198%
227.717.000
47.220.000
e. % Tahun 1888 = X 100% = 2007 %

227.717.000
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Lampiran 10 Prosentase Pendapatan Bersih Sebelum Dan Sesudah

Menggunakan Periklanan Lewat Radio

Periklanan Lewat Rédio % --Pendaﬁéi_:;; gersih | Prosentase
Sebelum | Rp. 197.661.000 46%
Sesudah 1 Rp. 227,717.000 54%
© Jumah | Rp 426378.000 100%

Perhitungan : Pendapatan Berslh Sebelum Dan Sesudah Menggunakan

Perikianan Lewat Radio

187.661.000
425.378.000

X 100%

il

a. % Sevoelum

227.717.000
425378 000

% Sesudah X 100%

o
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Lampliran 11 Daftar Jumiah Penfunjung Taman Wisata Paggora

H i H I3

i i Sebelum menggunakan Sesudah menggunakan |

P Tahun Tahun | f

; | iklan radio | ikian radio

. 1983 | 64 455 orang i 1994 46.334 orang

| 1290 | 54.750 orang 1995 | 47.934 orang

; ; }

P 1891 1 £4 849 orang i 1996 | 51.468 orang

i igg2 | 52.152 orang E jgg7 | 43.560 orang j
H i

{1993 | 63.088 orang I 1998 44.383 orang i

£, } i

; 298.294 orang | 233,679 orang

! 1
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PARTEMNEN PENDIDIKA
UNIVERSITAS JENBER

N DAN KEBUDAYAAN RI

AKULTAS KEGURUAN DAN TLMNU PENDIDIKAN &

mor 321 JPTW32.015.FKIP/T o7 e ussl Jember, Oktober 1%g. .
nmpiran Pronosal

yrihal Ijin Penelitian

snada : Yth,Sdr. .fﬁ????.?:?%f?:@%:.F”

PREETR L evicnaes

di - -
Kp¢r1

LU R B O B B O O O

Dengan ini Dekan Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas

Jember menoranczkan bahwa Mahasiswa yang tersebut dibawah int

N a m a
N im

program # Jurusan

. 2.8t im.a

. .I..“‘l...'l‘.'..'.l..‘...'.....l-...lﬁlll.
CL0- 106129

: .""C'l‘.'.-./-'.‘.I'...I.I'Ill..'."l'.‘....‘.

Pendidikan Ekonomi / Pendidikan IPS

. PR R R I I I T I TR I B I IR I T I T IR IR I I I I R B L R L B

® & 8 P 8 S 4 S S B B B R S S EEE T BB S s e eEESe s e

Berkenaan dengan pehyelesaian studynya , maka mohasiswa tersebut

bermaksud melaksanakan penelitiam dengan judul

Perhe|cmn Dendan ytan Bersih Sebelum Menggumahan Periklanan

prkt Radio QﬁCGQ -1990) Dan, Sesugah liengeungkan Reriklanan

. L] . . . . . . .
- - . . L] - - . .
. . . . . . . . -
. . . - . - . . .
L] - . . - . . . .

. L] . (] . . . . . .

Leyat Radio (1991-1898) Peda Temen, iisgte, Peepors Kefird, .
L] . . L] . . . . . - . . . L - - . . - . . . L . .
. . L . . . - . L] - - - - . - - . . - - . . . . L4
. . . . . - - - . - . . . . - . - - - . - - L] . -
- . - - . . . - . . . . . . - - - L] . . - L d . Ld .

nada lembnga yang
Schubunpan dongan
saudara herkenan

Atas nerkenan dan

saudara pimmin,.
hal tersebut diatas kami mohon dengan hormat
dan sckaligus kami mohon bantuan infermasinya.

nerhatiannya kami mengucankan terima kasih.
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YAYASANPPAGCORATKEDIRI

JL.JEN A. YANI Mo.10Q TELP®, (035() 8365

MENGELOLA : 1, |, SMEA Brawijaya, 4. SMIK Brawijaya
2. SPP SNAKMA Brawijaya 5 SMA Brawijaya
3. SMTP Brawijaya,

II. TAMAN WISATA & KOLAM RENANG

SURAT KETERANGAN
Nomor : Sket/0%/YP/I11/2000

Tang bertanda tangan dibawah ini Ketua Yayasan Paggora Ke-

diri menerangkan bahwa lMahasiswa dibawah ini :

Nama i P A T M A/l &

NIM : 9402106129,

Frogram : Pendidikan Ekonomi.,

Jurusan ¢ Fendidikan IPS.,

Judul ¢ Irerbedaan pendapatan bersih sebelum

menggunakan periklanan Radio (19€g-
1693) dan sesudah menggunakan peri-
klanan lewat Radio (1994-19G€) pada
faman wisata Paggora Kediri.

H 1 e
feleh mengad

2%

kan penelitian di Taman Wisata Paggora
Lediri.
Deumikian surat keterangan ini dibuat bagi yang berkepen-

tingan untuk menjadikan maklum.

Di tuat di b—KOE DI RT,

Q7 laret 2000,

"#GGORA KEDIRI
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Judul Skripsi ;B t 5411 G-
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15. o
CATATAN : 1. Lembar ini harus dibawd dan diisi setiap melakukan konsultasi

2 Lembar - ini harus dibawa sewaktu uyan PRA SKRIPSI dan UJIAN SKRIPSI
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