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RINGKASAN

Analisis Strategi Pemasaran Sepeda Motor Honda Melalui Pendekatan Boston
Consulting Group Pada PT. Mpm Motor Di Jember; Gilang Dwi A W.
070810291027; 2013:75 Halaman; Jurusan Ekonomi Universitas Jember.

Tujuan yang ingin diperoleh dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui
strategi pemasaran yang tepat untuk diterapkan pada sepeda motor Honda melalui
pendekatan Boston Consulting Group pada PT. MPM Motor Jember. Objek yang
diteliti adalah penjualan sepeda motor tipe bebek dan scootermatic yang ada di PT.
MPM Motor Jember. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer
dan data sekunder.. Data primer meliputi data penjualan sepeda motor tipe bebek dan
scootermatic, wilayah pemasaran, saluran distribusi, kebijakan usaha, kegiatan
promosi, gambaran umum struktur organisasi perusahaan, visi dan misi perusahaan,
aspek personalia, aspek finansial, aspek sumber daya manusia dan aspek operasional.
Sedangkan data skunder yang dihasilkan adalah meliputi, data penjualan dan pangsa
pasar sepeda motor Honda dan Yamaha di Wilayah Indonesia dan juga data
permintaan industri sepeda motor Honda dan Yamaha tipe bebek dan scootermatic.
Kedua data tersebut digunakan untuk menentukan tingkat pertumbuhan pasar, pangsa
pasar relatif, market share, pemetaan posisi produk dan penempatan strategi yang
tepat untuk sepeda motor Honda tipe bebek dan scootermatic. Hasil analisis
menunjukkan bahwa produk sepeda motor Honda tipe bebek dan scootermatic berada
pada posisi Star yang berarti sebagai pemimpin pasar sedang bertumbuh pesat, dan
alternatif strategi pemasaran yang digunakan adalah pertahankan. Dalam hal ini
menunjukkan bahwa PT. MPM Motor harus terus mampu mempertahankan pangsa
pasar / dominasi pasar dan aliran kas masuk yang meliputi, standart harga bersaing,
pengembangan produk dan kualitas produk.



SUMMARY

Analysis Of Marketing Strategy Honda Motorcycle Through The Boston
Consulting Group Approach In. Mpm Motor In Jember; Gilang Dwi A W.,
080810291160; 2013: 75 Pages; Department of Economics, University of Jember.

Objectives to be obtained in this study is to determine the appropriate
marketing strategies to be applied to Honda motorcycles Boston Consulting Group
approach on PT. MPM Motor Jember. Object under study is duck type motorcycle
sales and scootermatic in PT. MPM Motor Jember. The data used in this study is
primary data and secondary data .. Primary data includes sales data and the duck type
motorcycle scootermatic, marketing territories, distribution channels, business policy,
promotional activities, an overview of the company's organizational structure, vision
and mission, personnel aspects, financial aspects, aspects of human resources and
operational aspects. While secondary data generated is covering, sales data and
market Honda and Yamaha motorcycles in Indonesia Region data and industry
demand Honda and Yamaha motorcycles and scootermatic duck type. Both of these
data are used to determine the rate of market growth, relative market share, market
share, product positioning and placement mapping strategies appropriate to the type
of Honda motorcycles and scootermatic duck. The analysis showed that the type of
Honda motorcycle products and scootermatic ducks are in a position as a leader Star
which means the market is growing rapidly, and alternative marketing strategies used
are maintained. In this case indicates that the PT. MPM Motor must continue to
maintain market share / market dominance and cash inflows which include, standard

competitive pricing, product development and product quality.
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