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“... Maka bertanyalah kepada orang yang mempunyai pengetahuan jika kamu tidak 

mengetahui.”  

(Q.S. An-Nahl: 43) 

 

“Janganlah kamu bersikap lemah dan janganlah kamu bersedih hati, padahal kamulah 

orang-orang yang paling tinggi derajatnya jika kamu orang-orang yang beriman”. 

(Q.S. Ali – Imran: 139) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

*) Departemen Agama Republik Indonesia. 2005. AL-Baqarah Al-Qur’an dan 

Terjemahnya. Bandung: CV. Diponegoro.
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RINGKASAN 

 

Sistem Informasi Penunjang Keputusan Perencanaan Pembangunan Reklame 

Insidentil Menggunakan Metode Weighted Product (WP); Achmad Fauzan Imroni, 

102410101027; 2014: 119; Program Studi Sistem Informasi Universitas Jember. 

 Reklame merupakan sebuah media publikasi digunakan sebagai media promosi 

kepada publik yang sangat efisien untuk memberikan informasi terkait suatu produk 

atau event. Berdasarkan perizinan penyelenggaraannya reklame di kabupaten Jember 

dibagi menjadi dua, yakni reklame tetap dan reklame insidentil. Kerapnya ditemukan 

permasalahan dalam penyelenggaraan reklame insidentil mengenai penempatan 

reklame insidentil yang dilakukan secara sembarangan tanpa memperhatikan nilai 

efiensi dan nilai estetika keindahan lingkungan, membuat peneliti lebih memfokuskan 

penelitian ini pada reklame insidentil. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk membangun sistem informasi penunjang 

keputusan yang mampu memberikan rekomendasi letak penyelenggaraan reklame 

insidentil kepada pihak-pihak yang ingin menyelenggarakan reklame insidentil. 

Rekomendasi letak penyelenggaraan reklame insidentil nanti dipertimbangkan 

berdasarkan beberapa kriteria guna mendukung nilai efisiensi promosi materi yg ada 

dalam reklame insidentil tersebut. 

Metode penelitan yang digunakan untuk melakukan penelitian ini meliputi jenis 

penelitian, objek penelitian, dan tahapan penelitian. Jenis penelitian yang digunakan 

adalah penelitian kualitatif. Objek yang diteliti adalah reklame insidentil yang berada 

di kota jember dalam daftar kelas kalan satu. Penelitian ini akan dilakukan dalam 

beberapa tahap diantaranya tahap pengumpulan data, tahap analisis dan tahap 

perancangan sistem. 

Perancangan sistem yang digunakan dalam penelitian ini adalah perancangan 

model waterfall. Model waterfall adalah model yang sederhana dengan aliran sistem
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yang linier. Tahapan dalam perancangan model waterfall yaitu analisa kebutuhan, 

desain sistem, penulisan kode program, pengujian program, penerapan program dan 

maintenance. 

Hasil dari penelitian ini adalah sistem informasi penunjang keputusan pencarian 

lokasi terbaik penyelenggaraan reklame insidentil yang memiliki fitur utama mencari 

dan merekomendasikan letak lokasi terbaik penyelenggaraan reklame insidentil. 

Sistem ini juga memiliki beberapa fitur pendukung yaitu fitur autentifikasi (login dan 

logout sistem), register, memberikan informasi semua titik letak penyelenggaraan 

reklame insidentil, pendaftaran permohonan penyelenggaraan reklame insidentil, 

mencetak blangko pendaftaran, manajemen pendaftaran, manajemen user, dan 

manajemen lokasi alternatif. 

Kesimpulan yang dapat diambil dari hasil penelitian ini adalah Sistem 

Informasi Penunjang Keputusan yang dapat memberikan rekomendasi titik lokasi 

penyelenggaraan reklame insidentil dalam bentuk peta jika digabungkan dengan 

Google Maps. 
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