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RINGKASAN 

Analisis Manajemen Rantai Pasok (Supply Chain Management) Padi Pasca 

Panen di Pabrik Beras Sukoreno Makmur Kecamatan Kalisat; Shetira 

Marsela Salsabilla; 101510601087; 2014; 202 halaman; Jurusan Sosial Ekonomi 

Pertanian/ Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Jember. 
 

Pangan mempunyai arti penting sebagai kebutuhan utama manusia yang 

harus dipenuhi. Apabila ketersediaan pangan tidak dapat mencukupi maka akan 

berakibat pada ketidakstabilan ekonomi bangsa tersebut. Beras sebagai komoditas 

pangan utama di Indonesia perlu adanya kesinambungan pasokan beras sehingga 

dapat mencukupi kebutuhan bangsa Indonesia. Salah satu faktor yang perlu 

diperhatikan dalam agribisnis beras Indonesia adalah penanganan pasca panen 

padi. Pasca panen padi merupakan kegiatan mulai dari pemanenan, penumpukan  

dan pengumpulan, perontokan, pembersihan, pengangkutan, pengeringan, 

pengemasan dan penyimpanan serta penggilingan. Penanganan pasca panen padi 

yang baik akan memberikan mutu padi yang baik secara kualitas dan 

kuantitasnya. Penggilingan padi merupakan salah satu titik sentral dalam 

agroindustri padi yang mempunyai peran dalam memberikan nilai tambah 

sehingga dapat dikonsumsi masyarakat. Penggilingan padi juga merupakan 

lembaga yang menghubungkan setiap pelaku dalam rantai pasokan padi pasca 

panen mulai dari gabah hingga menghasilkan beras sebagai produk utama (main 

product). Sedangkan sekam dan dedak sebagai produk sampingan (side product). 

Salah satu penggilingan padi yang menjadi fokus penelitian ini adalah Pabrik 

Beras Sukoreno Makmur. Pabrik Beras Sukoreno Makmur merupakan 

penggilingan padi skala besar yang mampu mengolah gabah menjadi beras, sekam 

dan dedak. 

Tujuan penelitian ini adalah (1) untuk mengetahui aliran produk, aliran 

keuangan dan aliran informasi padi pasca panen pada Pabrik Beras Sukoreno 

Makmur (2) untuk menganalisis efisiensi saluran pemasaran pada rantai pasokan 

padi pasca panen di Pabrik Beras Sukoreno Makmur (3) untuk menganalisis nilai 

tambah padi pasca panen pada Pabrik Beras Sukoreno Makmur. Metode penelitian 



 

viii 

 

yang digunakan yaitu metode analitik dan deskriptif. Analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis deskriptif, analisis margin saluran 

pemasaran dan analisis nilai tambah metode hayami.  

Hasil analisis menunjukkan bahwa (1) Pabrik Beras Sukoreno Makmur 

telah melakukan aliran produk, aliran keuangan dan aliran informasi dalam sistem 

manajemen rantai pasok padi pasca panen (2) Saluran pemasaran padi pasca 

panen di Pabrik Beras Sukoreno Makmur yaitu saluran pemasaran gabah terdiri 

dari 2 saluran pemasaran yaitu saluran pemasaran 0 tingkat (petani – Pabrik Beras 

Sukoreno Makmur) dan saluran pemasaran 1 tingkat (petani – pedagang 

pengumpul – Pabrik Beras Sukoreno Makmur) dimana saluran pemasaran 0 

tingkat lebih efisien yaitu 0%, saluran pemasaran beras terdiri dari 2 saluran 

pemasaran yaitu saluran pemasaran 1 tingkat (Pabrik Beras Sukoreno Makmur – 

pedagang pengecer – konsumen) dan saluran pemasaran 2 tingkat (Pabrik Beras 

Sukoreno Makmur – pedagang besar – pedagang pengecer – konsumen) dimana 

saluran pemasaran 1 tingkat lebih efisien yaitu 0,60%, saluran pemasaran dedak 

terdiri dari 2 saluran pemasaran yaitu saluran pemasaran 0 tingkat (Pabrik Beras 

Sukoreno Makmur – Konsumen) dan Saluran Pemasaran 1 tingkat (Pabrik Beras 

Sukoreno Makmur – pedagang pengumpul – konsumen) dan saluran pemasaran 

sekam adalah saluran pemasaran 0 tingkat (Pabrik Beras Sukoreno Makmur –  

Konsumen) (3) Pengolahan gabah menjadi beras, sekam dan dedak secara 

keseluruhan mampu memberikan nilai tambah yang positif. Nilai tambah gabah 

menjadi beras, sekam dan dedak secara keseluruhan adalah sebesar Rp 1.104/kg. 

Nilai tambah parsial setiap produk pengolahan gabah memberikan nilai positif. 

Nilai tambah pengolahan gabah menjadi beras, sekam dan dedak berturut-urut 

adalah Rp 735/kg , Rp 81/kg dan  Rp 288,-/kg. 

 

Kata Kunci:padi pasca panen, penggilingan padi, manajemen rantai 

pasok,saluran pemasaran, nilai tambah 
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SUMMARY 

The Analysis of Supply Chain Management of Post-Harvesting Rice at Rice 

Factory Sukoreno Makmur, Kalisat; Shetira Marsela Salsabilla; 

101510601087; 2014; 202 pages; Department of Social Economics of Agriculture 

/ Agribusiness Faculty of Agriculture, University of Jember.. 

 

Food has significance as a major human needs that must be met. If the 

food supply can not meet it will lead to instability of the nation's economy. Rice 

as the main food commodities in Indonesia needs to be maintained continuity of 

supply so as to meet the needs of the Indonesians. One of the factors needed to be 

considered in agribusiness Indonesian rice is rice post-harvest handling. Post-

harvest rice is the activity since start of the harvesting, accumulating and 

collecting, threshing, cleaning, transporting, drying, packaging and storing also 

milling. Well post-harvest handling of rice will produce rice both quality and 

quantity. Rice milling is one of the central point in the rice agroindustri which 

have a role in providing added value that can be consumed by the public. Rice 

milling is also an institution that connects each actor in the supply chain of rice 

after harvesting from paddy to produce rice as the main product. While the husk 

and bran as the side product. One of the rice mills becoming the focus of this 

research is the Rice Factory Sukoreno Makmur. Rice Factory Sukoreno Makmur 

is a large-scale mills that can process paddy to rice, husk and bran. 

The purpose of this study is (1) to determine the product flow, financial 

flow and information flow of post-harvest paddy at Rice Factory Sukoreno 

Makmur (2) to analyze the efficiency of marketing channels in the supply chain 

post-harvest rice at Rice Factory Sukoreno Makmur (3) to analyze the value added 

post-harvest rice at Rice Factory Sukoreno Makmur. The research method used is 

analytical and descriptive methods. Analysis of the data used in this study is a 

descriptive analysis, margin analysis of marketing channels and Hayami methods 

value-added analysis.  
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The results showed that (1)  Rice Factory Sukoreno Makmur utilized 

product flow, financial flow and information flow in the supply chain 

management of post-harvest rice well (2) post-harvest rice marketing channels in 

Rice Factory Sukoreno Makmur are the grain marketing channel consists of 2 

marketing channels i.e. a marketing channel of 0 level (farmers - Rice Factory 

Sukoreno Makmur) and marketing channel of 1 level (farmers - traders - Rice 

Factory Sukoreno Makmur) wich has the most efficiency marketing is the 

marketing channel of 0 level with 0 % efficiency rate, rice marketing channel 

consists of 2 marketing channels i.e. a marketing channel of 1 level (Rice Factory 

Sukoreno Makmur - retailers - consumers) and 2-level marketing channels (Rice 

Factory Sukoreno Makmur - wholesaler - retailer - consumer), the most efficiency 

marketing is the marketing channel of 1 level with 0,60 % efficiency rate, , bran 

marketing channels consists of 2 marketing channel i.e. a marketing channel of 0 

level (Rice Factory Sukoreno Makmur - consumer) and marketing channel of 1 

level (Rice Factory Sukoreno Makmur - traders - consumers) and chaff marketing 

channel is 0 level marketing channel (Rice Factory Sukoreno Makmur - 

consumer) and the most efficiency marketing is the marketing channel of 0 level 

with 0 % efficiency rate (3) Processing of paddy to rice, husk and bran completely 

is able to provide added value positively. The added value of paddy to rice, husk 

and bran completely is Rp 1.104/kg. Not all of the added value of each partial 

product of grain processing has positive value. Value-added processing paddy to 

rice, husk and bran  in consecutive sequence is Rp 735/kg, Rp 81/kg and Rp 

288/kg.  

 

Keywords: post-harvest rice, rice mills, supply chain management, marketing 

channels, value-added 
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