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MOTTO

“PADA HAKEKATNYA BILA MANUSIA MAMPU MENYELARASKAN DAN MENYAMAKAN ANTARA BATIN,
PIKIRAN, UCAPAN, DAN PERBUATANNYA MANUSIA TERSEBUT TELAH MENCAPAI ALAM MAKRIFAT YANG
DAPAT DIARTIKAN * Sumbuhing kawulo gusti’

“BILA MANUSIA ITU MAMPU MELETAKKAN BATIN, PIKIRAN, UCAPAN, DAN PERBLIATANNYA SAMA, MAKA
TIDAK ADA LAGI TUNTLINAN LAIN KECUALI TUNTUNAN SANG PENCIPTA LEWAT BATIN ATAU NURANINYA.
SUARA DARI BATIN ITULAH YANG DISEBUT " Swara Sejat/

“TIADA KEMENANGAN TANPA PENGORBANAN”
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ABSTRAKSI
Penelitian dengan Judul “ANALISA PENENTUAN STRATEBEMASARAN
SEPEDA MOTOR HONDA DENGAN PENDEKATAN BOSTON CONSUING
GROUP PADA UD. GARUDA MOTOR DI BANYUWANGT ini bertujuan

- Untuk mengetahui Pemetaan tiap jenis produk memgkan matrik BCG

Matriks BCG ini digunakan untuk menggambarkan dengan passi dari tiap-
tiap produk yang dihasilkan oleh perusahaan. Daperasionalnya matrik ini memiliki
dua sumbu yaitu sumbu vertikal dan sumbu horis@uahbu vertikal menggambarkan
Tingkat Pertumbuhan Pasar (Market Growth Rate) yaegupakan proksi daya tarik
industri. Sedangkan sumbu horisontal menggambablesarnya pangsa pasar relatif
(Relative Marker Share) yang dimiliki oleh masingsimg unit usaha strategi.

Kesimpulan yang dapat diperoleh dalam penelitiaadialah untuk menentukan
strategi yang tepat dalam memasarkan produk sepettar Honda pada UD. Garuda
Motor dikarenakan dalam masa sekarang bertambatak@aya persaingan.

Saran bagi perusahaan adalah tetap mempertahagdatis yang sudah dicapai
dan membiarkan unit yang sudah menghasilkan kaskuetap beroperasi meskipun
pasar tidak tumbuh, karena unit usaha masih mangngnasilkan aliran kas masuk
meskipun kecil.
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