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RINGKASAN

Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Konsumen Membeli Produk Kaos Oblong
Pada Garmen lyan Jaya Jember, Agus Supriono, 070910292025, 2007, 56
halaman, Jurusan Ilmu Administrasi, Program Studi Ilmu Administrasi Niaga,

Fakultas IImu Sosial Dan IImu Politik Universitas Jember.

Penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan faktor-faktor apa saja yang
mempengaruhi konsumen membeli produk kaos oblong pada Garmen lyan Jaya
Jember. Untuk itu permasalahan yang diangkat dalam penelitian ini adalah faktor-
faktor apa saja yang mempengaruhi konsumen membeli produk kaos oblong pada
Garmen lyan Jaya Jember.

Penelitian ini dilakukan di Garmen lyan Jaya Jember. Penelitian ini
menggunakan tipe penelitian deskriptif, dalam penelitian ini peneliti bekerja
berdasarkan sampel yaitu konsumen kaos oblong, sehingga tekni sampel yang
digunakan adalah purposive sampling. Untuk menganalisis data menggunakan tabel
frekuensi.

Hasil yang diperoleh berdasarkan analisis tabel frekuensi dapat diketahui
bahwa faktor-faktor yang mempengaruhi konsumen membeli produk kaos oblong
pada Garmen lyan Jaya Jember adalah budaya, faktor sosial yang terdiri dari teman
dan tetangga, faktor psikologi yang terdiri dari persepsi dan sikap, serta faktor bauran

pemasaran yang terdiri dari produk, ukuran produk, harga dan tempat.
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