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KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas limpahan rahmat dan
karunia-Nya, sehingga penulisan buku "Kewirausahaan Pangan" ini dapat
diselesaikan dengan baik. Buku ini disusun sebagai referensi sekaligus
panduan praktis bagi mahasiswa, pelaku usaha, maupun masyarakat
umum vyang tertarik untuk mengembangkan potensi di bidang
kewirausahaan pangan, yang saat ini menjadi sektor strategis dalam
menopang ketahanan pangan dan pertumbuhan ekonomi nasional.

Substansi buku ini mencakup berbagai aspek penting dalam
kewirausahaan pangan, dimulai dari konsep dan ruang lingkup
kewirausahaan pangan, analisis pasar pangan, hingga ke tahap
perencanaan bisnis dan pengembangan usaha. Pembaca akan dibimbing
untuk memahami proses pembentukan ide bisnis, pemilihan lokasi dan
fasilitas, manajemen produksi yang efisien, strategi pemasaran dan
branding, serta pentingnya inovasi produk dalam menjawab dinamika
pasar. Selain itu, buku ini juga membahas aspek manajemen sumber daya
manusia, kepemimpinan, serta strategi dalam membangun kelangsungan
usaha dan masa depan kewirausahaan pangan.

Ucapan terima kasih kami sampaikan kepada semua pihak yang telah
mendukung penyusunan dan penerbitan buku ini, terutama kepada rekan-
rekan akademisi, praktisi, serta mahasiswa yang telah memberikan
masukan dan inspirasi dalam pengembangan materi. Tak lupa, kami juga
menghaturkan apresiasi kepada penerbit yang telah memberikan
kesempatan untuk menerbitkan buku ini sebagai kontribusi nyata dalam
dunia pendidikan dan kewirausahaan.

Harapan kami, buku ini dapat menjadi sumber pengetahuan yang
bermanfaat, serta mendorong tumbuhnya wirausaha-wirausaha baru di
sektor pangan yang kreatif, inovatif, dan berdaya saing tinggi. Semoga
buku ini dapat menjadi salah satu langkah kecil dalam membangun masa
depan pangan Indonesia yang mandiri dan berkelanjutan

Mei, 2025
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BAB 1
KONSEP DAN RUANG LINGKUP

KEWIRAUSAHAAN PANGAN

A. PENDAHULUAN

Kewirausahaan pangan telah menjadi salah satu sektor yang semakin
mendapatkan perhatian dalam berbagai diskusi ekonomi global, terutama
terkait dengan perannya dalam memajukan perekonomian, menciptakan
lapangan kerja, serta mendukung ketahanan pangan. Di tengah
meningkatnya kebutuhan akan pangan yang berkelanjutan dan sehat,
kewirausahaan pangan tidak hanya berfungsi sebagai motor penggerak
ekonomi, tetapi juga berperan penting dalam pemberdayaan komunitas
lokal dan pengembangan inovasi produk yang mampu menjawab
tantangan zaman.

Bab ini akan dimulai dengan pembahasan mengenai pengertian
kewirausahaan pangan. Kewirausahaan pangan dapat didefinisikan
sebagai aktivitas yang melibatkan identifikasi peluang bisnis dalam
produksi, distribusi, pengolahan, dan pemasaran produk pangan.
Pengertian ini tidak hanya mencakup wirausaha yang bergerak di bidang
pertanian dan agribisnis, tetapi juga mereka yang terlibat dalam rantai
nilai pangan, termasuk manufaktur makanan, inovasi teknologi pangan,
dan distribusi logistik. Kewirausahaan pangan menggabungkan elemen
kreativitas, inovasi, dan keberanian dalam mengelola usaha yang terkait
dengan pangan, di mana kewirausahaan ini bertujuan tidak hanya untuk
keuntungan, tetapi juga untuk menciptakan nilai sosial dan lingkungan
yang positif.

Setelah menguraikan definisi dasar, bab ini akan mengeksplorasi peran
dan signifikansi kewirausahaan pangan dalam ekonomi. Kewirausahaan
pangan memainkan peran penting dalam perekonomian global dan lokal,
terutama dalam memajukan pembangunan ekonomi pedesaan,
mendukung pertumbuhan industri pangan, dan memperkuat daya saing
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Kuratko, D. F., & Audretsch, D. B. (2013). Clarifying the domains of
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Scanlon, T. M. (2000). What we owe to each other. Harvard University
Press.
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Academy of Management Review.
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BAB 2

ANALISIS PASAR PANGAN

A. PENDAHULUAN

Kesuksesan bisnis terkadang dipandang sebagai masalah internal, di
mana perusahaan dituntut memiliki konsep bisnis yang sangat inovatif,
produk yang berkualitas baik, dan sebagainya. Kesuksesan bisnis pangan
dapat dipahami melalui berbagai faktor yang saling berinteraksi, termasuk
keterampilan manajemen, pemasaran, dan pemanfaatan teknologi. Dalam
konteks ini, pengelolaan sumber daya manusia (SDM) yang efektif menjadi
sangat penting.

Terlepas dari faktor-faktor internal ini, kekuatan eksternal seperti
pelanggan, pemasok, industri, dan faktor makro menciptakan peluang dan
ancaman yang memengaruhi kesuksesan perusahaan. Faktor-faktor
eksternal yang mempengaruhi bisnis pangan sangat kompleks dan saling
terkait. Pelaku usaha perlu melakukan analisis yang komprehensif
terhadap faktor-faktor ini untuk merumuskan strategi yang tepat dan
berkelanjutan.

Menelusuri di mana dan apa yang harus ditingkatkan merupakan kunci
dan tantangan bagi setiap perusahaan yang ingin bertahan dalam bisnis
dalam jangka panjang, oleh karena itu analisis pasar yang menyeluruh
sangat penting. Teori yang dikenal luas menggambarkan samudra merah
dan biru sebagai metafora untuk lingkungan bisnis. Menganalisis
lingkungan ini merupakan langkah dasar untuk mendapatkan wawasan
dan diperlukan untuk membangun strategi komersial, tetapi juga untuk
berenang dari samudra merah menuju samudra biru. Dalam bab ini, kita
akan membahas teori-teori analisis pasar yang relevan. Analisis eksternal
menentukan peluang dan ancaman di pasar dan oleh karena itu
merupakan kunci inovasi dan kesuksesan bisnis.

26 | Kewirausahaan Pangan

penerbitwidina@gmail.com


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

penerbitwidina@gmail.com

TUGAS DAN EVALUASI

1. Jelaskan menurut definisi Anda mengenai analisis pasar pangan!

2. Sebutkan beberapa aspek esensial dalam analisis pasar pangan!

3. Sebutkan dan jelaskan aspek esensial dalam analisis pasar pangan
yang menurut Anda paling penting untuk diprioritaskan!

4. Jelaskan pentingnya analisis pasar pangan dilakukan!

5. Jelaskan menurut Anda peran media sosial dalam Anda melakukan
analisis pasar pangan!
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BAB 3

PERENCANAAN BISNIS PANGAN

A. PENDAHULUAN

Menurut Willian D. Bygrave dan Andrew Zacharakis (2010:110),
rencana bisnis adalah sesuatu yang dilakukan seorang wirausaha dengan
mempertimbangkan masa lalu, masa kini, dan masa depan bisnisnya.
Perencanaan bisnis adalah segala sesuatu yang digunakan untuk
mengelola masa depan perusahaan, mengoptimalkan sumber daya dan
mempersiapkan segala peluang dan risiko yang ada. Dalam tataran yang
lebih praktis, inovasi merupakan salah satu hal yang sangat penting dalam
pengembangan bisnis. Saat ini, terdapat banyak pandangan tentang
pentingnya inovasi dalam menjaga relevansi bisnis di lingkungan yang
bergejolak dan berubah (Christensen, 2016). Hal ini akan mempunyai
dampak yang semakin besar terhadap perkembangan bisnis, karena
pendekatan yang inovatif dan fleksibel dapat merangsang pertumbuhan
bisnis. Perencanaan bisnis adalah proses pembuatan rencana strategis
yang merinci tujuan, visi, misi, dan langkah-langkah yang harus diambil
untuk mencapai tujuan tersebut. Di sisi lain, pengembangan bisnis
merupakan upaya untuk meningkatkan kinerja dan tumbuh melalui
berbagai strategi seperti perluasan pasar, diversifikasi produk, dan
peningkatan efisiensi operasional. Dalam lingkungan persaingan bisnis
yang ketat, perencanaan bisnis yang matang dan pembangunan
berkelanjutan merupakan kunci terpenting bagi perusahaan untuk tetap
relevan dan kompetitif di pasar. Melalui proses perencanaan yang
komprehensif, perusahaan dapat dengan jelas mengidentifikasi kekuatan
dan kelemahan mereka, menganalisis tren pasar saat ini, dan secara
akurat memahami perilaku pesaing dan kebutuhan pelanggan. Hal ini
memungkinkan kami mengantisipasi perubahan pasar, memanfaatkan
peluang, dan mengembangkan strategi yang tepat untuk menghadapi
tantangan baru. Pengembangan bisnis yang berkelanjutan memastikan
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BAB 4

IDE BISNIS BIDANG PANGAN

A. PENDAHULUAN

Saat ini, berbisnis merupakan keinginan mayoritas masyarakat. Waktu
yang fleksibel dan memiliki keuangan yang stabil di hari tua dapat
terwujud ketika seseorang juga menjalankan bisnis. Kesadaran terhadap
kondisi dunia kerja belakangan ini, memotivasi berbagai generasi untuk
membangun usaha sesuai minat dan trend masyarakat. Perkembangan
teknologi digital semakin memperluas peluang area / bidang usaha yang
ingin digeluti. Tetapi, tetap ada bidang usaha yang dapat dikatakan “tidak
ada matinya” dan layak untuk dijalankan, yaitu bidang usaha pangan yang
sekarang lebih dikenal dengan sebutan bisnis kuliner.

Bisnis kuliner tetap menjadi pilihan bisnis yang berpeluang besar
untuk sukses. Kebutuhan masyarakat terhadap makanan menjadikan
bisnis ini selalu diminati dan berkembang. Perlu kejelian dan inovasi agar
bisnis kuliner dapat bertahan dan bersaing. Calon pebisnis harus mampu
melihat peluang yang ada berdasarkan trend dan kebutuhan masyarakat
terhadap produk kuliner. Pada bab ini akan dijelaskan hal-hal yang dapat
mempengaruhi perkembangan bisnis dan juga peluang-peluang yang
dapat dijadikan alternatif ide bisnis kuliner.

B. HAL-HAL YANG BERPENGARUH DALAM BISNIS KULINER

Perkembangan bisnis pangan/bisnis kuliner tidak hanya sekedar
memasak dan rasa enak. Ada banyak faktor yang harus dipertimbangkan
untuk perkembangan bisnis kuliner. Faktor-faktor tersebut tentu saja
harus mengacu pada perkembangan era, seperti saat ini yaitu era
digitalisasi yang mampu merubah banyak aspek kehidupan manusia,
terlebih bidang bisnis kuliner.
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BAB 5

PEMILIHAN LOKASI DAN FASILITAS

A. PENDAHULUAN

Topik yang dibahas pada Bab 5, terkait dengan permasalahan
pemilihan lokasi dan fasilitas yang dapat digunakan dalam kegiatan usaha
di bidang pertanian. Produk hasil pertanian khususnya pangan merupakan
bagian utama dalam pemenuhan kebutuhan manusia setiap hari.
Kebutuhan pangan atau makanan akan terus berlangsung setiap saat
selama manusia masih terus menjalankan kehidupan di muka bumi.
Pentingnya produk hasil pertanian menjadikan usaha ini tidak akan ada
berhentinya sepanjang waktu. Namun jika seseorang pengusaha di bidang
pertanian kurang cermat memperhitungkan lokasi dan fasilitas yang
dimiliki tentu ini akan beresiko dalam usaha yang dilakukan. Pemilihan
lokasi dalam bidang usaha pertanian sangat menentukan dalam
keberhasilan usaha. Dalam topik pemilihan lokasi akan dibahas tentang;
faktor-faktor dalam menentukan lokasi yang akan dijadikan tempat usaha
dengan mempertimbangkan berbagai aspek diantaranya adalah ; biaya
transportasi, upah tenaga kerja, ketersediaan tenaga kerja, permintaan
produk hasil produksi, keuntungan aglomerasi kawasan, kondisi dan biaya
penggunaan tanah dan jarak dengan pasar.

Pemilihan lokasi yang tepat akan mendukung tercapainya efisiensi
dalam biaya dan dapat meningkatkan keuntungan usaha secara optimal.
Karena usaha pertanian sangat rentan dengan kondisi tanah, cuaca, hama
dan penyakit tanaman, bibit unggul, pupuk yang berkualitas dan saprodi
yang tidak sulit diperoleh dan mudah dijangkau dengan biaya yang rendah.
Produksi yang dihasilkan membutuhkan waktu yang cepat menuju pasar
barang dan jasa. Mengingat hasil pertanian, terutama sayur-sayuran dan
buah-buahan memerlukan waktu yang cepat dalam penurunan kualitas,
sehingga rentan untuk busuk jika tidak segera ditangani dengan baik. Oleh
karena itu, harus ada pemikiran yang tepat untuk penanganan hasil
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BAB 6

MANAIJEMEN PRODUKSI PANGAN

A. PENDAHULUAN

Latar Belakang

Manajemen produksi memiliki peran yang sangat penting dalam
keberhasilan bisnis pangan, terutama dalam konteks kewirausahaan
pangan. Di tengah peningkatan persaingan dan kompleksitas pasar global,
wirausahawan pangan harus mampu mengelola proses produksi secara
efektif untuk menjamin kualitas produk, memenuhi standar keamanan
pangan, dan menanggapi kebutuhan konsumen yang semakin cerdas dan
menuntut. Manajemen produksi yang efisien berfokus pada pemanfaatan
sumber daya yang optimal, yang melibatkan proses perencanaan,
pengorganisasian, dan pengendalian produksi untuk memastikan bahwa
produk yang dihasilkan tidak hanya memenuhi standar kualitas tetapi juga
diproduksi dengan biaya yang efisien.

Di sektor pangan, tantangan utama wirausahawan meliputi fluktuasi
harga bahan baku, ketersediaan pasokan yang sering kali tidak menentu,
serta tuntutan konsumen terhadap produk yang sehat, organik, dan
berkelanjutan. Selain itu, konsumen modern semakin menuntut
transparansi dalam proses produksi dan keberlanjutan lingkungan, yang
membuat manajemen produksi yang baik menjadi lebih penting daripada
sebelumnya (Stevenson, 2020). Keberhasilan dalam memproduksi pangan
secara efisien, aman, dan sesuai dengan permintaan pasar dapat menjadi
faktor pembeda bagi wirausahawan dalam memenangkan persaingan di
dalam menjalankan bisnis.

Efisiensi produksi memungkinkan wirausahawan untuk mengurangi
pemborosan, mengendalikan biaya, dan meningkatkan kapasitas produksi
tanpa mengorbankan kualitas. Selain itu, kemampuan untuk beradaptasi
dengan permintaan yang fluktuatif dalam rangka memenuhi ekspektasi
pasar yang terus berubah merupakan hal yang sangat krusial dalam
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BAB 7

PEMASARAN DAN BRANDING

Pemasaran adalah proses beralihnya produk—barang atau jasa dari
produsen ke konsumen. Pemasaran merupakan bagian yang tidak
terpisahkan dari proses bisnis secara keseluruhan. Pemasaran merupakan
sebuah proses untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan masyarakat
sebagai konsumen yang menciptakan transaksi pertukaran dan memiliki
nilai bagi perusahaan, pelanggan, dan masyarakat. Armstrong et.al (2018)
mengatakan bahwa “Pemasaran adalah lebih dari fungsi bisnis lainnya,
berhubungan dengan pelanggan. Pemasaran melibatkan pelanggan dan
mengelola hubungan pelanggan yang menguntungkan.”

Pemasaran telah dipahami sejak sekitar tahun 1990-an dan terus
berkembang sesuai dengan perubahan jaman. Di banyak buku pemasaran
pengertian” pemasaran lebih banyak mengacu pada definisi dari American
Marketing Association (AMA). Kotler dan Armstrong (2001) mensitir
definisi pemasaran dari AMA “Pemasaran adalah proses perencanaan dan
pelaksanaan konsep, penetapan harga, promosi, dan pendistribusian
gagasan, barang atau jasa untuk menciptakan pertukaran yang
memuaskan tujuan individu dan organisasi.” Berangkat dari definisi AMA
Kotler dan Armstrong (2001) mendefinisikan pemasaran sebagai “proses
sosial dan manajerial di mana individu dan kelompok memeroleh apa yang
mereka butuhkan dan inginkan melalui penciptaan dan pertukaran produk
serta nilai dengan pihak lain.”

Pada tahun berikutnya sesuai dengan perkembangan teknologi yang
merubah tata kehidupan pada semua aspek, Kotler dan Armstrong (2013);
Armstrong. Adam. Denise. Volkov. Kotler (2018) mendefinisikan
pemasaran sebagai “proses di mana perusahaan menciptakan nilai bagi
pelanggan dan membangun hubungan yang kuat untuk meraih nilai dari
pelanggan sebagai timbal baliknya.” Pemasaran adalah proses mulai dari
mengidentifikasi kebutuhan dan keinginan konsumen atau calon
konsumen, kemudian mewujudkan kebutuhan dan keinginan tersebut
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BAB 9

SDM DAN KEPEMIMPINAN

A. PENDAHULUAN

Sumber daya manusia (SDM) dalam sebuah negara adalah aset paling
kritis bagi pencapaian pertumbuhan organisasi dan pembangunan
nasional. Habib (dalam Kalejaiye, 2015) berpendapat bahwa “harta karun
yang sesungguhnya dari suatu negara adalah sumber daya manusianya”.
Sebagai aset penting, sebagian besar negara maju di dunia memberikan
perhatian yang serius terhadap faktor SDM ini jika dibandingkan dengan
faktor produksi lainnya. Oleh karena itu, pengembangan SDM untuk
menjadi kekuatan pendorong bagi pertumbuhan dan pembangunan
nasional tidak diragukan lagi merupakan kunci bagi pembangunan sosial
ekonomi dan politik serta pencapaian tujuan organisasi.

Lima dekade terakhir, pengelolaan SDM telah mengalami 3 perubahan
diawali dengan Manajemen Personalia, dilanjutkan dengan Human
Resource Management, dan vyang terkini adalah Human Capital
Management (HCM).

Seiring dengan berbagai perkembangan tantangan global maka
pendekatan Human Capital Management (HCM) berfokus pada konsep
yang membangun sistem sebagai cara berperan dalam sistem rekrutmen
yang baru, mengembangkan sistem terpadu. Selain itu juga untuk
mengembangkan sebuah system manajemen pengembangan kompetensi
dan pengembangan karir. Sebagai sebuah pendekatan baru maka unit
SDM saat ini banyak berfungsi sebagai mitra dalam sebuah organisasi.

Human Capital Management atau HCM adalah istilah yang tidak asing
di kalangan profesional HR. Secara singkat, HCM merupakan bagaimana
perusahaan mengelola SDM yang fokus pada investasi perusahaan agar
menambah nilai seorang karyawan.

Melalui HCM, perusahaan menganggap karyawan adalah aset
perusahaan yang bisa dioptimalkan sehingga meningkatkan nilai mereka.
Pengelolaan karyawan sebagai aset ini akan berdampak baik tidak hanya
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PENGEMBANGAN USAHA DAN MASA DEPAN

A. PENDAHULUAN

Pengembangan usaha berbasis produk pangan memerlukan perspektif
yang luas dalam analisis berbagai aspek yang mempengaruhinya. Cara
pandang dalam berbagai aspek yang dibahas akan menentukan optimisme
mengatasi permasalahan, merubah tantangan menjadi peluang serta
menciptakan strategi yang tepat mengembangkan potensi dalam
kewirausahaan pangan. Masa depan sebuah usaha dapat dinyatakan
menjanjikan keberhasilan apabila menganut prinsip keberlanjutan baik
dari perspektif ketersediaan bahan baku/input maupun output, aspek
pasar dan aspek lingkungan

Memahami pangan merujuk pada Peraturan Pemerintah RI Nomor 17
Tahun 2015, merupakan segala bahan yang asalnya dari sumber hayati
dan air, termasuk yang diolah ataupun tidak, yang diperuntukkan sebagai
makanan atau minuman bagi konsumsi manusia, termasuk bahan
tambahan, bahan baku, dan bahan lain yang digunakan dalam proses
pembuatan. Sektor pangan di Indonesia memiliki peran yang sangat
strategis dan kompleks, melampaui sekadar pemenuhan kebutuhan dasar
kalori. Pencanangan “Indonesia Menuju Lumbung Pangan Dunia 2045
(LPD-45)” oleh Kementerian Pertanian, dengan menetapkan program
lumbung pangan berorientasi ekspor di wilayah perbatasan (LPBE-WP)
sebagai program aksi perdana dalam mewujudkannya (Sulaiman et al.,
2018)

Menurut FAO (2023), diperkirakan bahwa populasi global akan
meningkat hingga 9,8 miliar pada tahun 2050. Jumlah populasi yang
meningkat akan meningkatkan kebutuhan pangan, air, dan energi. Pangan
di Indonesia merupakan masalah strategis sekarang dan di masa depan
karena produksi, distribusi, dan konsumsi pangan memiliki hubungan yang
kuat dengan aspek sosial, ekonomi, dan politik rakyat. Singkatnya, pangan
merupakan masalah yang sangat strategis dan kompleks, dan
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Penulis dilahirkan di Kabupaten Sumba Barat Kota
Waikabubak pada tanggal 15 November 1994 dari ayah
Dominggus Buni Bili dan ibu Koni Dengo. Penulis adalah
anak sulung dari empat bersaudara Jenari Loba Buni,
Frandi Putra Buni dan Jhosua Putra Buni. Penulis sudah
menikah dengan Melkianus Bili dan dikaruniai seorang
putri bernama Nathalia Maranatha Bili. Tahun 2017
penulis menyelesaikan Pendidikan di Universitas Tribhuwana Tungga dewi
Malang Fakultas Ekonomi Jurusan Akuntansi. Tahun 2020 penulis lulus S2
di Program studi Ekonomi Pertanian di Universitas Tribhuwana Tungga
Dewi Malang. Tahun 2021 Penulis bekerja sebagai dosen di Universitas
Amal llmiah Yapis Wamena Program Studi Agronomi. Tahun 2021 penulis
menjabat sebagai unit Gugus Kendali Mutu pada Fakultas Sains Dan
Teknologi, tahun 2022 penulis menjadi Sekretaris Lembaga Pengembangan
Karir dan Kewirausahaan (LPKK). Tahun 2024 penulis dipercayai menjadi
kepala program studi Agronomi, selain sebagai seorang yang sepenuhnya
mengabdikan dirinya sebagai dosen, dan pendidikan formal yang telah
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ditempuhnya. Penulis juga mengikuti berbagai pelatihan untuk
meningkatkan kinerja dosen, khususnya dibidang pengajaran, penelitian
dan pengabdian kepada masyarakat .selain itu penulis juga aktif melakukan
penelitian yang diterbitkan diberbagai jurnal nasional salah satunya vyaitu:
“Kontribusi Pendapatan Wanita Usaha Tenun lkat dan pembesaran Babi
Terhadap Pendapatan Rumah Tangga di Desa Beradolu Kecamatan Loli
Kabupaten Sumba Barat” URL Artikel:
https://doi.org/10.33005/adv.v10i2.2751. Penulis juga aktif sebagai
pemateri diberbagai kegiatan terutama pengabdian kepada masyarakat
dan menjadi narasumber pada workshop/seminar/lokakarya tertentu.
Email: novilakabuni@gmail.com.

Adhania Andika Prayudanti, S.TP., M.T.

s Penulis menyelesaikan pendidikan Magister Teknologi
Industri Pertanian pada tahun 2018 di program Pasca
Sarjana Fakultas Teknologi Pertanian, Universitas
Brawijaya. Hingga saat ini penulis aktif mengajar sebagai
- P '.* dosen di Program Studi Teknologi Pangan, Universitas

ﬁ‘,'"i_!."”’ﬂ Dr. Soetomo, Surabaya. Beberapa mata kuliah yang
¥ J'J . diampu  penulis antara lain  Bisnis  Kuliner,
Kewirausahaan, dan Marketing Industri Pangan. Selain mengajar, penulis
juga aktif sebagai instruktur/pendamping UMKM, dan pembicara dalam
kegiatan pelatihan UMKM. Penulis juga menjabat sebagai Direktur PT.
Cendekia Utama Jaya dan sekaligus sebagai Internal Division Affairs
Manager di Universitas Dr. Soetomo. Hal terbesar yang ingin penulis
lakukan adalah memajukan UMKM Indonesia.

Dr. Deltri Apriyeni, S.Pt., M.Si.

Penulis adalah seorang Doktor Ilmu Ekonomi, lahir di
Kota Payakumbuh Sumatera Barat. Menyelesaikan
pendidikan SD hingga SMA di kota kelahiran. Menempuh
pendidikan S1 pada Fakultas Peternakan Universitas
Andalas, S2 pada Program Studi Pembangunan Wilayah
¢ dan Pedesaan Pascasarjana Universitas Andalas.
- Selanjutnya menyelesaikan studi pada Program Doktor
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IImu Ekonomi Universitas Andalas. Berprofesi sebagai dosen dan aktif
mengajar semenjak tahun 2000 hingga sekarang. Berbagai karya ilmiah
telah dihasilkan dan dipublikasikan baik di dalam maupun di luar negeri.
Mata Kuliah yang diampu adalah: Metodologi Penelitian,
Entrepreneurship, Ekonomi Manajerial, Prilaku Konsumen, Perilaku
Organisasi, Ekonomi Mikro dan Ekonomi Makro. Selain aktif sebagai dosen,
juga berperan serta dalam berbagai kegiatan sosial kemasyarakatan. Ibu
dari sepasang putra dan putri ini, memiliki motto, sebaik-baiknya manusia
adalah yang bermanfaat bagi manusia lainnya.

Dr. Ir. Farida, MMA.
Penulis menyelesaikan Pendidikan sarjana di Program
. Studi llmu Tanah Fakultas Pertanian Universitas Andalas
Padang, Magister Manajemen Agribisnis di MMA |PB,
Bogor, dan Program Doktoral di Fakultas Ekonomi dan
Bisnis  Universitas Hasanuddin Makassar. Penulis
i merupakan dosen tetap pada Universitas Nasional
il Jakarta, yang mengampu mata kuliah Kewirausahaan,
Manajemen Operasional, Pemasaran Agribisnis, Prilaku Konsumen dan
Studi Kelayakan Bisnis. Pada tahun 2004 — 2013 penulis sebagai Kepala
Laboratorium Terpadu llmu Pertanian, tahun 2012 — 2020 sebagai Wakil
Dekan Fakultas Pertanian Universitas Nasional, tahun 2008 — sekarang
sebagai Ketua Pusat Studi Pengembangan Agribisnis Akrab Lingkungan dan
Pemberdayaan Masyarakat, dan saat ini penulis menjadi Kepala UPT
Wirausaha Mandiri Unas. Penulis sudah menulis buku tentang Pemasaran
Agribisnis,  Perilaku  Konsumen Hasil Pertanian, dan sudah
mempublikasikan  beberapa jurnal nasional dan internasional. Penulis
juga sebagai assessor BNSP skema Kewirausahaan Industri dan
Pendampingan UMKM Muda, tahun 2022/2023 sebagai tim Kedaireka dari
LLDIKTI dengan mitra Dinas Pertanian Halmahera Barat.
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Dr. Ika Sisbintari, S.Sos., M.AB.

Penulis lahir di Jember pada tanggal 7 Februari 1974.
Penulis adalah dosen tetap di Program Studi limu
Administrasi Niaga Fakultas IImu Sosial dan Iimu Politik
Universitas Jember sejak tahun 2005. Pengalaman
mengajar untuk S1 pada matakuliah Keuangan Bisnis,
Akuntansi Bisnis, Hukum Bisnis, Public Relations,
Akuntansi Biaya, Ekonomi Politik, Perencanaan
Keuangan, Pengantar llmu Ekonomi, Perencanaan Bisnis, Hubungan
Industrial, Pengantar Manajemen dan Kewirausahaan. Penulis lulus S1
Administrasi Niaga FISIP Universitas Jember tahun 1996. S2 Program Studi
IImu Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Administrasi Universitas Brawijaya
tahun 2009. S3 Program Studi Administrasi Bisnis Fakultas IImu
Administrasi Universitas Brawijaya tahun 2019.

Nur Afni, SP., M.InnovEntrep., M.T.

Penulis menyelesaikan pendidikan Sarjana di Program
Studi Agroekoteknologi, Fakultas Pertanian, Universitas
Malikussaleh pada tahun 2015. Setelah itu, penulis
melanjutkan pendidikan Master Degree Innovation and
Entrepreneurship di The University of Adelaide dan
selesai pada tahun 2020 selanjutnya penulis juga
menyelesaikan pendidikan Magister di Program Studi
Teknik Industri Pertanian, Fakultas Teknologi Pertanian, IPB University pada
Tahun 2021. Sejak tahun 2023 penulis sudah berkarier sebagai dosen di
Program Studi llImu dan Teknologi Pangan, Fakultas Teknologi Pangan dan
Agroindustri, Universitas Mataram. Bidang keahlian penulis terfokus pada
Food Entrepreneur, sebagai dedikasi untuk meningkatkan jumlah
pengusaha muda dari kalangan mahasiswa dibidang pangan. E-mail
penulis: nurafni@staff.unram.ac.id/ ismailnurafni@gmail.com.
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Dr. Ir. Dipa Teruna Awaludin, B.Sc., S.E., Ak., M.M., M.Ak., CA.
Penulis lahir pada 15 Oktober 1957, setelah
menamatkan SLTA di Padang Sumatera Barat tahun
1976, memulai karir bekerja di PT Sinkronika sebagai
staff perencanaan, 1977-1979, lanjut bekerja ke
Penerbit Ikhwan sebagai editor, 1979 — 1986. Mengikuti
Pendidikan Manajemen Pemasaran di LPPM, Dasar &
Prinsip Asuransi, Manajemen Resiko di Jakarta Institut
Insurance, Jakarta. Kemudian bekerja di Kelompok Usaha Kalimanis
Industri Perkayuan Terpadu 1986 — 2002, lokasi Jakarta dan Samarinda
Kalimantan Timur. Kuliah di mulai di Fakultas Teknik UPN Veteran Jakarta
1979-1983, lanjut ke Sekolah Tinggi Manajemen Industri Departemen
Perindustrian Rl 1983-1989, kemudian mengambil M.M Keuangan STIE
IPWI 1996-1998, dan lanjut ke FEB S1 Akuntansi UMJ Jakarta 2005-2008
kemudian mengambil S2 Magister Akuntansi Universitas Budi Luhur 2008-
2009, dan lanjut mengambil Profesi Akuntan di Universitas Mercu Buana
2009-2010, dengan Register Negara, serta memiliki gelar Profesi Chartered
Accountant (CA) IAl didapatkan pada tahun 2013, mendapat Pengakuan Ir.
Dari PIl, dan pada 30 Maret 2022 telah menyelesaikan Doktor IImu
Ekonomi Konsentrasi Akuntansi, dari Universitas Hasanuddin. Perkuliahan
yang belum sempat diselesaikan Statistika Terapan 1984-1986 di
Universitas Terbuka dan Magister Teknik Industri 2010-2012 di ISTN,
kegiatan mengajar di mulai tahun 1997 dan bergabung di Universitas
Nasional tahun 2003 sampai sekarang, beberapa perguruan tinggi tempat
mengajar lainnya, ISTN, STEI, STIE IPWI, UPN Veteran Jakarta, STIE BP,
STMA Trisakti, STMI Kementerian Perindustrian, untuk beberapa Mata
Kuliah Akuntansi dan Manajemen Industri, MSDM, Kewirausahaan &
Pariwisata, Anggota IAl dan PIl. Sering diundang mengikuti kegiatan FGD di
Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif.
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Dr. Rostiar Sitorus, S.P., M.Si.
Penulis lahir di Purwokerto Jawa Tengah, 22 Juni 1972.
Menyelesaikan pendidikan strata 1 meraih gelar Sarjana
Pertanian di Universitas Sriwijaya pada Tahun 1996
bidang ilmu Pembangunan Pertanian. Pada Tahun 2005
diterima sebagai dosen PNSD di STIPER PERTIBA Bangka,
it selanjutnya pada 2012 hingga kini mengabdi sebagai
’  “ dosen tetap PNS di Prodi Agribisnis Universitas Bangka
Belitung, salah satu mata kuliah yang diampu adalah Kewirausahaan. Gelar
Magister Sains diperoleh Tahun 2010 setelah menempuh S2 Magister
Ekonomi Agribisnis di Pasca Sarjana Universitas Sriwijaya. Gelar Doktor
diperoleh pada Tahun 2021 setelah menempuh S3 di Sekolah Pasca
Sarjana Institut Pertanian Bogor (IPB) bidang llmu Ekonomi Pertanian.
Kompetensi dan pengalaman penulis antara lain (1) asessor Beban Kinerja
Dosen (2) Perumus Naskah Akademik dan RAPERDA Rencana
Pembangunan Industri (RPIK) Tahun 2021-2041 Kota Pangkalpinang (3)
Penyusun Analisis Data Indikator Kinerja Sektor Pertanian Kabupaten
Belitung 2021.
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PRANGAN

Buku ini hadir sebagai panduan komprehensif bagi siapa pun
yang ingin merintis dan mengembangkan usaha di sektor
pangan, sektor yang tidak hanya menjanjikan secara ekonomi,
tetapi juga memiliki peran vital dalam ketahanan pangan
nasional. Dengan pendekatan sistematis dan aplikatif, buku ini
mengupas tuntas konsep dasar dan ruang lingkup kewirausahaan
pangan yang dikaitkan langsung dengan tantangan dan peluang
di lapangan. Pembaca akan diajak memahami bagaimana
melakukan analisis pasar pangan, menyusun perencanaan bisnis
yang matang, menggali ide-ide bisnis kreatif, hingga menentukan
lokasi dan fasilitas usaha secara strategis.

Tak hanya itu, buku ini juga membahas manajemen produksi,

o strategi pemasarandan branding, serta pentingnyainovasidalam
i~y menciptakan produk yang diminati pasar. Aspek pengelolaan
: SDM dan kepemimpinan juga dikupas agar pelaku usaha mampu

membangun tim yang solid. Lebih dari sekedar teori, buku ini
menyuguhkan wawasan praktis dan inspiratif yang membekali |8
pembaca untuk berani memulai, kreatif berinovasi, dan tangguh B
dalam bersaing. Cocok bagi mahasiswa, calon wirausaha,
maupun pelaku UMKM yang ingin membawa usahanya ke level §
berikutnya.
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