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NIP. 196306061988021001
A.JUDUL : PELATIHAN PENGEMBANGAN PASAR BERBASIS JARINGAN DAN
TEKNOLOGI INFORMASI PADA PT. RIZKI LUAS BERSAMA JEMBER
B.BIDANG PROGRAM :PENDIDIKAN PADA MASYARAKAT

C. LATAR BELAKANG DAN POKOK PERMASALAHAN

Peluangsebuahperusahaan yang inginmengembangkanpasardanbisnisnyamelaluisystem

jaringan (Net-work Marketing System)danteknologiinformasi(TI)
masihsangatterbukaluas.Dahulu, masihbanyakpemilikusahakecil yang
berpikirbahwamengembangkanfungsipemasarandengan system jejaringdan TI

padabisnisnyaitubelumbegitupenting. Menurut kami haltersebutmerupakananggapan yang
salahkarenasystem jejaringdan TIdalampemasaranmerupakanmetode, teknologiatau system yang
updatingdenganperkembanganteknologiinformasiterbaiksaatinisebagaisaranapertukaraninformasi
kepadakonsumenataukliensecaramudah, cepat, dantanpabatasjarakmaupunwaktu. Artinya,
konsumenmaupuncalonkonsumenakandengansangatmudahuntukmendapatkaninformasibisnisma
upunperusahaansecaralengkapdanakurathanyadenganmencarimelaluicomputer atau HP android

yang terkoneksidengan internet, ataubahkanhanyadengangadgetmereka,kapanpundandimanapun.

Internet berawaldariinstitusipendidikandanpenelitian di  AmerikaSerikat.Penggunaan
internet untukkepentinganbisnisbarudilakukansemenjaktahun 1995, belumgenap 23 tahun yang
lalu.Di  luarnegeri, internet iniseringdiasosiasikandenganbisnis (ISP, = e-commerce)
danentertainment.Sebelumadanya internet, masalahutama yang dihadapiolehduniabisnis (di
seluruhdunia) adalahakseskepadasumberinformasi.Sumberinformasiberkaitandenganpasar yang
konvensionalmerupakansumberinformasi yang sayangnyatidakmurah.Buku-
bukudanjurnalharusdibelidenganhargamahal . Pengelolaan yang
baikjugatidakmudah.Sehinggaakibatnyabanyaktempat di berbagailokasi di dunia (termasuk di
duniabarat) yang tidakmemilikiperpustakaan yang lengkap.

Adanya internet memungkinkanmengakseskepadasumberinformasi yang
mulaitersediabanyak.Dengan kata lain, masalahaksessemestinyabukanmenjadimasalahlagi.

Internet  dapatdianggapsebagaisumberinformasi  yang  sangatbesar.Bidangapapun  yang
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andaminatipastiadainformasinya di internet. Contoh-contohsumberinformasitentangpasar yang
tersediasecara online antara lain: LibraryOnline, HargaSaham, potensipasar, dan lain-lain. Di
Indonesia, masalahkelangkaansumberinformasitentangsegalahal yang
berkaitandenganpasarmasihkonvensional (perpustakaan) lebihberatdibandingdengantempat lain.

Adanya internet merupakansalahsatusolusipamungkasuntukmengatasimasalahini.

Internet
menghilangkanbatasruangdanwaktusehinggamemungkinkanseorangsiswaberkomunikasidenganp
akar di tempat lain. Seorangpelakubisnis di JawaTimurdapatberkonsultasidenganpelanggannya di
Bandung ataubahkan di Palo Alto, AmerikaSerikat,
dansebagainya.Kolaborasiataukerjasamaantarapihak-pihak yang

terlibatdalambidangpemasarandapatterjadidenganlebihmudahdanlebihmurah.

Sistemjejaringdan TI yang terkoneksidengan internet merupakansalahsatumetode,
danstrategipemasaranberbasisteknologi yang
dapatmembantuusahamitrameningkatkanpemasaranproduknya.Meskipunmasihbanyaktantangan,
metodeini, secaraperlahantapipastiakanmenjadiZrend
marketingdalammempertahankandayasaingperusahaan, terutamapada era informasidigital yang

mendorongduniatanpabatas.

PT. RizkiLuasBersama, merupakanperusahaan Air MinumDalamKemasan (AMDK) yang

sudahberdirisejaktahun 2014,
dantelahmegembangkanpasarsecaratradisionalkeberbagaiKabupaten di
kawasankresidenanBesukibahkansampaiPropinsi Bali.
Terkaitrencanadiversifikasidanportofolioke system keagenandanbisnisritel,
belumadadayadukungpemasaran yang

memungkinkanperusahaandapatmemasarkanproduknyadenganlebihefisien, murahdanmenyebar.
Sumberdayamanusiaperusahaansadarpentingnya internet, namunbelum familiar
denganpenggunaan internet dalambisnis, dantidakmemilikipengetahuan yang
memadaitentangragam media sosialuntukbisnissepertifacebook, instagram, telegram, dan lain-

lainsebagaidayadukungpemasaran.
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Berdasarkankeadaantersebut, pihakperusahaanmeminta kami
untukmemberikanpelatihandanpendampingantentangpengembanganpemasaranberbasisjaringand

an TIsebagaidayadukungpemasaranproduk-produk yang dihasilkannya.
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D. TUJUAN DAN KEGUNAAN

Tujuan yang ingindicapaidalampengabdianpadamasyarakatiniadalah :

1.

MemberikanpengetahuandanpemahamandalampegembanganpasarberbasisjaringandanTe

hnologilnformasi
Memberikanteknik-teknik, cara, metodedalampenggunaanragam media

ssebagaidayadukungpemasaranproduk
Mendampingidalam design danpenerapan system pemasaranberbasisjaringandan TI

Kegunaandaripengabdianiniadalah :

1. Sebagaisaranamembangunsinergisitasdenganusahakecilmenengah
2. Mengembangkan model pemasaran yang

updatingdenganperkembanganinformasidanteknologi
METODOLOGI

TempatdanWaktu

Tempatpelaksanaanpengabdianmasyarakatadalah di PT. RIZKI LUAS BERSAMA
JEMBER .SedangkanwaktunyaakanditentukankemudianmengingatkesediaanManajer PT.
RIZKI LUAS BERSAMA JEMBER.

Materi yang Disampaikan

Materi yang disampaikandengancaramemberikanceramah, penyuluhan,
danpraktekmengenaipengembanganpasarberbasisjaringandan TI, usahamandiri,
manajemensederhana. dancarapemasaran yang efektif.

KhalayakSasaran

Sasaranpengabdianpadamasyarakatiniantara lain adalahSumberDayaManusia PT. RIZKI
LUAS BERSAMA JEMBER, yang terdiridaridirektur, manajerpemasaran,
bagianpenjualandanadministrasiumum.

MetodePenyampaian

Metodekegiatandanmetodepcnyampaianialahdengancaramengadakanpertemuansecaralan
gsungdenganSumberDayaManusia PT. RIZKI LUAS BERSAMA JEMBER
untukmemberipemahamantentangpembuatandanpenggunaan social media di internet
untukpengembanganpasar.

Evaluasi
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Metodeevaluasi yang akandilaksanakanmeliputi:

a. MengukurdayaserappesertadengancaramengajukanpertanyaanpadaSumberDayaManusia
PT. RIZKI LUAS BERSAMA JEMBER.
b. Mengidentifikasifaktorpenunjangdanfaktorpenghambatselamapelaksanaansertamengklasi
fikasisemuapermasalahan yang dikonsultasikanolehparapeserta.
c. Menilaikonten-konten yang dibuat di dalamragam media sosial
E. JadwalRencanaKegiatan
No | Mingguk Kegiatan Penanggunglawa
. e b
1. | 3-4 Juli | Diskusidenganpemilik PT. RIZKI LUAS BERSAMA, | AriwanJoko,
2018 untukmenetapkan program | KetutIndraningra
pengembanganpemasaranberbasisJaringandan TI t, , ChairulSaleh
2. |12 Mengidentifikasipermasalahankhalayaksasaran, AriwanJoko,
Agustus | berkaitandenganproduk yang | KetutIndraningra
2018 akandipasarkanlewat/ejaring media social t, , ChairulSaleh
3. |34 e Pemahamantentangpenggunaanragam media | AriwanJoko,
Agustus sosial di internet untukpengembanganpasar KetutIndraningra
2018 e Pembuatan design pemasaranmelaluiragam media | t, , ChairulSaleh
sosial
4. |12 Konsultasidanevaluasipenggunaanragam media sosial | AriwanJoko,
Septembe | di internet untukpengembanganpasar, | KetutIndraningra
r2018 danpengembangankontenpemasaran via ragam media | t, , ChairulSaleh
social
5. |34 Penyusunanlaporanpelatihanpembuatankonseppemasar | AriwanJoko,
Septembe | an via ragam media sosialuntukpengembanagnpasar KetutIndraningra
r 2018 t, , ChairulSaleh
F. TINDAK LANJUT
Tindaklanjutataskegiatanpengabdiankepadamasyarakatiniadalahmelakukanbebera
pakegiatanyaitukegiatan monitoring omzetpenjualan, market share,
danmalakukanlangkahevaluasiterhadapkinerjatenagapenjualan.Harapannyaadalahadanya
kondisi yang
lebihbaikataskinerjatenagapenjualanberbasisjaringandanmampumeningkatkanomzetpenju
alansecarasignifikan.
G. SUSUNAN PERSONALIA:
H.
1. KETUA:

a. NamadanGelar : AriwanJoko N SE.. MM
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