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RINGKASAN 

 

Pengaruh Bauran Pemasaran yang Berbasis Konsep Green Marketing 

Terhadap Minat Membeli Ulang Produk Tupperware (Studi Kasus di 

Wilayah Kecamatan Sumbersari, Jember); Minanti Haut Safria; 

100810201035; 2014; 78 Halaman; Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Jember. 

 

Perkembangan IPTEK yang semakin maju mengakibatkan permasalahan 

dalam lingkungan sehingga memunculkan perkembangan baru dalam dunia 

pemasaran yang disebut green marketing. Green marketing memanipulasi 4 

variabel dari bauran pemasaran yang meliputi produk, harga, distribusi dan 

promosi untuk dijadikan salah satu strategi pemasaran ketika isu-isu lingkungan 

semakin berkembang. Penerapan konsep green marketing dalam pemasaran suatu 

produk diharapkan dapat menarik minat beli seseorang yang bersifat continue. 

Salah satu perusahaan yang menerapkan konsep pemasaran ini adalah Perusahaan 

Tupperware. Tupperware merupakan perusahaan pembuat plastik yang aman bagi 

kesehatan dan ramah lingkungan. Harga Tupperware relatif lebih mahal namun 

tidak sedikitpun menyurutkan minat konsumen untuk terus membeli dan 

menggunakan produk tersebut. Berdasarkan latar belakang tersebut, penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis bauran pemasaran yang berbasis 

konsep green marketing yang meliputi produk, harga, distribusi dan promosi 

secara bersama-sama dan secara parsial terhadap minat membeli ulang produk 

Penelitian ini diklasifikasikan sebagai explanatory research, yaitu 

penelitian yang menjelaskan hubungan kausal dan keterkaitan variabel penelitian. 

Populasi dari penelitian ini adalah pengambil keputusan dalam pembelian produk 

Tupperware di Kecamatan Sumbersari, Jember yang melakukan pembelian 

selama periode tahun 2013. Tehnik pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling.  Sampel yang dipilih sebanyak 104 responden yang berada di 

Kecamatan Sumbersari, Jember dan yang pernah melakukan pembelian produk 

Tupperware minimal 1 kali selama tahun 2013. Data penelitian cross section 

diukur menggunakan skala ordinal. Metode analisis data menggunakan analisis 

regresi linier berganda. 
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Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa bauran pemasaran yang 

berbasis konsep green marketing meliputi produk, harga, distribusi dan promosi 

berpengaruh signifikan terhadap minat membeli ulang produk Tupperware. 

Sedangkan secara parsial menunjukkan bahwa variabel produk, harga dan 

distribusi berpengaruh signifikan terhadap minat membeli ulang produk 

Tupperware. Namun untuk variabel promosi tidak berpengaruh terhadap minat 

membeli ulang produk Tupperware. 
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SUMMARY 

 

The Influence of Mixed Marketing Based on the Concept of Green 

Marketing on Rebuying Interest Tupperware Product: Minanti Haut Safria: 

100810201035: 2014: 78 pages: Manajemen Major Economics Faculty Jember 

University. 

 

The increase of science and technology development lead to problems in 

the environment that led to new developments in the world of marketing which is 

called green marketing . Green marketing manipulated four variables of the 

marketing mix which includes product , price , distribution and promotion to be 

one of the marketing strategies when environmental issues is growing. 

Application of the concept of green marketing in marketing a product is expected 

to attract buying interest of someone which characteristic is continue . One of the 

companies that use this marketing concept is Tupperware Company . Tupperware 

is a plastic manufacturer that is safe for health and environment friendly . Price of 

Tupperware is relatively more expensive , but not at all discourage consumers to 

stop buying and use these products . Based on this background , this study aims to 

identify and analyze the marketing mix based on the concept of green marketing 

that includes product , price , distribution and promotion together and partially on 

interest to buy the product again. 

This research is classified as an explanatory research, which is research 

that explains the causal relationships and linkages study variables. The population 

of this study is the decision maker in the purchase of Tupperware products in 

District Sumbersari, Jember who make a purchase during the period of 2013. 

Sampling technique uses purposive sampling. Samples were selected as 104 

respondents residing in District Sumbersari, Jember and who never make a 

purchase Tupperware products at least 1 time during 2013. Research data cross 

section measured using an ordinal scale. Methods of data analysis as uses multiple 

linear regression analysis. 

The results of this study indicate that the marketing mix based on the 

concept of green marketing includes product, price, distribution and promotion 

significantly influence rebuying interest of Tupperware products. While partially 



x 

indicates that the variable product, price and distribution significantly influence 

rebuying interest of Tupperware products. However, for the promotion variable 

does not affect the interest of rebuying the Tupperware products. 
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