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MOTTO 

 

 

“Sesuatu yang belum dikerjakan, seringkali tampak mustahil; kita baru yakin 

kalau kita telah berhasil melakukannya dengan baik.” 

(Evelyn Underhill) 

 

 

 

 

“Jadi diri sendiri, cari jati diri, dan dapetin hidup yang mandiri, optimis, karena 

hidup terus mengalir dan kehidupan terus berputar. Sesekali lihat ke belakang 

untuk melanjutkan perjalanan yang tiada berujung.” 

(Anonim) 

 

 

 

 

 

“Kesalahan adalah kunci dari kesuksesan.” 

(Yodha Dwi Pratala) 
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RINGKASAN 

 

Persepsi Masyarakat Tentang Iklan TV Produk Sepeda Motor Yamaha Mio 

J Dan Variabel Pembeda Terhadap Minat Pembelian Di Kecamatan 

Patrang; Yodha Dwi Pratala; 070810201202; 2014; 46 Halaman; Jurusan 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Jember. 

 

Di dalam dunia usaha saat ini banyak sekali ditemukan persaingan  

terutama dalam perusahaan produk sepeda motor. Di dalam ketatnya persaingan 

dalam dunia usaha menjadikan aspek pemasaran sangatlah penting terutama iklan 

televisi. Adanya iklan tersebut akan menarik pemirsa untuk melihat keunggulan 

produk sepeda motor tersebut sehingga akan mengambil keputusan membeli dan 

tidak membeli. Disitu akan ada variabel yang membedakan antara kelompok 

masyarakat yang membeli dan yang tidak membeli. Tujuan penelitian ini adalah 

untuk menganalisis variabel yang menjadi pembeda (diskriminan) bagi kelompok 

masyarakat yang membeli dan masyarakat yang tidak membeli. 

Penelitian ini termasuk penelitian survey. Penelitian ini menggunakan 

metode purposive sampling dengan cara mengambil sampel dan membagikan 

kuesioner kepada masyarakat yang membeli dan masyarakat yang tidak membeli 

produk tersebut. Dengan kuesioner akan dapat diketahui variabel yang 

membedakan minat pembelian antara masyarakat yang membeli dan yang tidak 

membeli adalah Isi pesan, struktur pesan, format pesan dan sumber pesan.  

Dengan ini perusahaan hendaknya mempertahankan isi pesan, struktur 

pesan, format pesan dan sumber pesan dalam penyajian iklan produknya sehingga 

konsumen dapat meningkatkan minat konsumennya dengan menilai isi iklan 

produknya. Jadi perusahaan dapat menggunakan strategi promosi penjualan 

dengan menggunakan iklan di TV. Perusahaan juga perlu memperhatikan dan 

selalu memperbaiki isi pesan, struktur pesan, format pesan dan sumber pesan 

sehingga dapat meningkatkan minat konsumen. 
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SUMMARY 

 

Public Perception Of Television Advertising Products Yamaha Mio J 

Motorcycle And Variable Interest Purchase Of Distinction In District Patrang; 

Yodha Dwi Pratala; 070810201202; 2014; 46 Pages; Department of 

Management Faculty of Economics Jember University. 

 

In the current business world , found lots of competition , especially in 

the company of motorcycle products . In the intense competition in the business 

world make the marketing aspect is very important especially television 

advertising . The existence of these ads will attract viewers to see the advantages 

of motorcycle products that will take the decision to buy and not buy . There will 

be a variable that distinguishes between groups of people who buy and which not 

to buy . The purpose of this study was to analyze the variables that made the 

difference ( discriminant ) for groups of people who buy and people who do not 

buy . 

This study includes a survey research . This study used purposive 

sampling method by taking samples and questionnaires distributed to the people 

who buy and people who do not buy the product. With the questionnaire will be 

known variables that distinguish between public interest in the purchase buy and 

which not to buy is the content of the message , message structure , message 

format and message source . 

With this the company should retain the content of messages , message 

structure , message format and the message source ad serving products so that 

consumers can increase the interest of consumers to assess the content of 

advertising products. So the company can use sales promotion strategies using the 

ads on TV . The company also needs to pay attention and constantly improve the 

content of messages , message structure , message format and message source so 

as to increase consumer interest . 
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