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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut untuk mengetahui hasil prediksi

pasar dilihat dari tingkat pertumbuhan pasar, pangsa pasar dan pangsa pasar relatif

perusahaan. peta masing-masing produk dan menentukan alternatif strategi

pemilihan pemasaran masa mendatang. Hasil penelitian menunjukkan bahwa

Pangsa pasar A Mild masih lebih rendah dari Jarum Mild. Tetapi pangsa pasarnya

lebih tinggi dari GG Mild. Samporna A Mild berada pada posisi Question Mark

dimana divisi dalam kuadran IV memiliki posisi pangsa pasar relatif yang rendah,

tetapi mereka bersaing dalam industri yang bertumbuh pesat.Posisi Rokok A Mild

saat ini merupakan altrenatif pemilihan posisi terbaik yang dapat menghasilkan

pendapatan tetap yang tinggi sehingga perusahaan tidak perlu melakukan investasi

yang mahal untuk mempertahankan posisi.

Kata kunci: prediksi pasar,  tingkat pertumbuhan pasar, pangsa pasar dan pangsa

pasar relatif
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Abstract

The purpose of this study was to determine the results of the following market

predictions views of the market growth rate, market share and relative market

share of the company. map of each product and determine the selection of

alternative marketing strategies future. The results showed that the A's market

share is still lower than the Mild Mild needle. But its market share is higher than

the GG Mild. Mild Samporna A Question Mark in a position where the division in

the fourth quadrant has the market share position relative low, but they compete

in the growing industries pesat.Posisi A Mild Cigarettes is currently the best

position altrenatif election can produce a high fixed income so the company do

not need to make investments that are expensive to maintain position.

Keywords: market predictions views , market growth rate, market share and

relative market share
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