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RINGKASAN 

 

Pengaruh Hijabers Community Terhadap Gaya Hidup Dan Keputusan 

Pembelian Hijab Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Jember; 

Riskiyana Ulfa ; 100810201088; 2014; 96 Halaman; Jurusan Manajemen Fakultas 

Ekonomi Universitas Jember. 

Perilaku konsumen sangat dinamis artinya mudah berubah. Hal ini salah 

satunya berkaitan dengan kondisi afeksi dan kognisi seorang konsumen yang 

dinamis sehingga dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Komunitas sosial 

merupakan salah satu faktor yang dapat mempengaruhi perilaku konsumen. 

Pergerakan perempuan belakangan ini berkembang secara pesat. Emansipasi 

wanita dapat dilihat dari berbagai segi. Banyak komunitas wanita yang sangat 

menginspirasi masyarakat, seperti halnya komunitas hijaber atau biasa disebut 

hijabers community, merupakan komunitas yang anggotanya terdiri dari 

perempuan beragama islam yang menggunakan hijab. Hijabers community ini 

memberi pengaruh terhadap gaya hidup yang nantinya akan berdampak pada 

proses keputusan pembelian hijab. 

Penelitian ini merupakan penelitian penjelasan (explanatory research). 

Populasi dari penelitian ini adalah mahasiswa perempuan berhijab pada Fakultas 

Ekonomi Universitas Jember. Sampel yang dipilih sebanyak 100 responden 

Tehnik pengambilan sampel menggunakan convenience sampling. Metode 

analisis data menggunakan Structural Equation Modelling (SEM). Hasil dari 

penelitian menunjukkan bahwa ketiga variabel berpengaruh secara signifikan. 

Hijabers community berpengaruh signifikan terhadap gaya hidup, gaya hidup 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan Hijabers community 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 
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SUMMARY 

 

The Influence of Hijabers Community Through Lifestyle and Purchase 

Decision Hijab at Economics Faculty’s Students of Jember University: 

Riskiyana Ulfa: 100810201088: 2014: 96 pages: Manajemen Major Economics 

Faculty Jember University. 

 

Consumer behavior is very dynamic means easily changed . This is partly 

related to the affective and cognitive state of a dynamic consumer so as to 

influence purchasing decisions . Brazilians social community is one factor that 

can influence consumer behavior . The movement of women these days are 

growing rapidly. Emancipation of women can be seen from various aspects . 

Many communities are inspiring the people, such as hijbers community . Hijabers 

Community is a community whose the members consist of Moslem women who 

use hijab. Hijabers community influencing lifestyle which will have an impact on 

the purchase decision process hijab. 

 This research is an explanation ( explanatory research ) . The population 

of this study were female students, she was kept at the Faculty of Economics, 

Jember University . Selected sample of 100 respondents. sampling technique 

using convenience sampling . Methods of data analysis using Structural Equation 

Modeling ( SEM ) . The results of the study showed that all three variables 

influence significantly . Hijabers community significant effect on lifestyle , 

lifestyle significantly influence purchasing decisions and Hijabers community 

significantly influence the purchase decision . 
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