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ABSTRAK 

 

Positioning adalah apa yang diperbuat pada pikiran konsumen. Jika 

pikiran konsumen dapat dikuasai, secara otomatis pasar juga dapat dikuasai. 

Persaingan industri sepeda motorsport di Indonesia adalah latar belakang dari 

penelitian ini. Pangsa pasar Suzuki sebagai pemain dalam industri ini menurun 

untuk kategori sepeda motor sport. Hal tersebut mengindikasikan terjadi 

kegagalan sebuah merek untuk mendapatkan tempat dan mempengaruhi 

pemikiran konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui posisi dan 

keunggulan sepeda motor sport Honda New MegaPro dengan pesaingnya. 

Penelitian ini dilakukan dengan analisis multidimensional scaling dan 

analisis korespondensi. Multi Dimensional scalling untuk mengetahui kemiripan 

di antara obyek yang diteliti, dan analisis korespondensi untuk mengetahui 

keunggulan pada setiap obyek. Merek sepeda motor sport yang diteliti adalah 

Honda New Mega Pro, Yamaha Byson, Kawasaki Ninja RR, Suzuki Thunder dan 

Bajaj Pulsar 

Hasil Penelitian menunjukkan bahwa sepeda motor sport Honda New 

Mega Pro, memiliki kemiripan denganYamaha Byson dipersepsikan sama oleh 

konsumen,. Berdasarkan peta persepsi ini pesaing terdekat Honda New Mega Pro 

adalah Yamaha Byson. Keunggulan atributyang dimiliki Honda New Mega Pro 

adalah atribut Design body dan Ketersediaan Sparepart. 

 

Kata Kunci: Positioning, Atribut Produk, Peta Persepsi. 
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ABSTRACT 

Positioning is what is done in the mind of the consumer. If the mind of the 

cunsumers is dominated, the market can also be automatically controlled. 

Competition bike motorsport industry in Indonesia is the background of this 

research. Suzuki's market share as a player in the industry declined in the category 

of motorcycle sport. This indicates a failure of a brand to get a place and influence 

the thinking of consumers. This study aims to determine the position and benefit 

of Honda New Mega Pro bike with its competitors. 

 

             The research was carried out by analysis of multidimensional scaling and 

correspondence analysis. Multi Dimensional scalling to determine the similarity 

between the object studied, and correspondence analysis to determine superiority 

in every object. Sport motorcycle brands studied are Honda New Mega Pro, 

Byson Yamaha, Kawasaki Ninja RR, Suzuki Thunder and Bajaj Pulsar. 

 

               Research shows that a sport bike Honda New Mega Pro, has the same 

resemblance dengan Yamaha Byson perceived by consumers. Based on this 

perception map closest competitor is the Honda New Mega Pro Yamaha Byson. 

Excellence atributyang owned Honda New Mega Pro is an attribute of Design 

bodyandsparepartavailability. 

 

Keywords: Positioning, Product Attributes, Maps Perception. 
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