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MOTIO

Bukan Kekuatan M elainkan K etekunan (kemauan yang ker as) yang menciptakan

hal-hal yang besar .
(Ronald Gibson)

K ebanggaan kita yang terbesar adalah bukan tidak pernah gagal, tetapi bangkit
kembali setiap kali kita jatuh.

(Confusius)

Berusahalah jangan sampai terlengah walau sedetik saja, karena atas kelengahan
kitatak akan bisa dikembalikan seperti semula. Manusia tak selamanya benar dan
tak selamanya salah, kecuali ia yang selalu mengoreksi diri dan membenarkan
kebenaran orang lain ataskekeliruan dirinya sendiri. Pengetahuan adalah
kekuatan. Janganlah larut dalam satu kesedihan karena masih ada hari esok yang
menyongsong dengan sgjuta kebahagiaan. Punggung pisaupun bila diasah akan
menjadi tajam.

Apa pun tugas hidup kita, lakukan dengan baik. Seseor ang semestinya melakukan
pekerjaannya sedemikian baik sehingga merekayang masih hidup, yang sudah
mati, dan yang belum lahir tidak mampu melakukannya dengan lebih baik lagi.
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ABSTRAKS

Penelitian yang berjudul “Analisis Variabel-Varihb¥ang Mempengaruhi
Konsumen Membeli Sepeda Motor Honda Secara KrextiaFDealer Garuda Motor Di
Banyuwangi“ ini bertujuan untuk membandingkan adaknya hubungan antara faktor
demografi (jenis kelamin, status perkawinan, tirigkiour, tingkat pendidikan, tingkat
pendapatan dan jenis pekerjaan) terhadap kepupesalpelian serta mengetahui seberapa
besar hubungan faktor demografi (jenis kelamirtustperkawinan, tingkat umur, tingkat
pendidikan, tingkat pendapatan dan jenis pekerjdarf)adap keputusan pembelian
produk/sepeda motor Honda pada dealer Garuda Mmoara kredit. Penelitian ini
menggunakan analisis deskriptif dimana digunakatukunmengetahui karateristik
demografi konsumen dan membandingkannya dengarbutsiribut kebutuhan
konsumen untuk mengetahui hubungan antara faktonogeafi dengan keputusan
pembelian konsumen menggunakahi-squaredan koefisien kontigensi, sampel yang
dijadikan obyek adalah konsumen yang melakukan pé&amb sepeda motor merek
Honda secara kredit yaitu 150 orang, dengan memg@unwawancara/kuisioner sebagai
alat pengumpul data. Dari hasil uji independen dalgimpulkan bahwa karakteristik
faktor demografi status perkawinan konsumen bemeing terhadap keputusan
pembelian sepeda motor merek Honda pada Dealerd&akiotor di Banyuwangi
disebabkan kebanyakan dari konsumen merasa balpealasenotor ini sudah cukup
menjadi sarana transportasi keluarga yang efeétif efisien baik dilihat dari kapasitas
angkut, irit bahan bakar dan praktis dipakai padianan yang ramai serta modis karena
mempunyai banyak pilihan model dan warna sehinggempermudah kegiatan sehari-
hari keluarga. Sedangkan urutan prioritas atribebukuhan konsumen berdasarkan
tingkat kepentingannya adalah : kwalitas produkiaga produk, tingkat harga, promosi,
servis dan pelayanan.

Kata Kunci: faktor demografi
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