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RINGKASAN

Analisis Kualitatif Respon Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Jember
terhadap Iklan Rokok Sampoerna A Mild di Media Televisi; Fajar Adianto,
070810291116; 2012: 70 Halaman; Jurusan Ekonomidgsitas Jember.

Periklanan merupakan elemen promosi yang dilakukdeh semua
perusahaan dalam mengkomunikasikan, menyampaikamdananamkan suatu
persepsi di benak konsumen tentang bagaimana kastikt produk, fungsi dan
manfaat, serta memungkinkan untuk mencapai segiysexy masih bisa diraih
oleh produsen. Tujuan penelitian adalah untuk mihge respon mahasiswa
Fakultas Ekonomi Universitas Jember terhadap ikbdéok Sampoerna A Mild di
media televisi.

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif yargertujuan untuk
memaparkan sesuatu dengan cara mendiskripsikarcatagnmenganalisis, dan
menginterpretasikan kondisi yang saat ini terjaietode tersebut dengan cara,
mengumpulkan data berdasarkan jawaban respondem arasal dan daftar
pertanyaan (kuesioner) yang diajukan. Daftar pgean (kuesioner) tersebut
berisi tentang respon iklan rokok Sampoerna A Miidmedia televisi oleh
mahasiswa. Variabel yang dianalisis adalah iklangy#erdiri dari isi pesan,
format, struktur iklan dan sumber iklan. Analisetal dalam penelitian kualitatif
dilakukan mulai sejak awal sampai sepanjang prpeaslitian berlangsung. Data
kualitatif adalah data yang berbentuk kata-katkabudalam bentuk angka. Data
kualitatif diperoleh dari berbagai macam teknik guempulan data misal
wawancara, analisis dokumen, diskusi terfokus, atdservasi yang telah
dituangkan dalam catatan lapangan (transkip). Befdin dari data kualitatif
adalah gambar yang diperoleh melalui pemotretanrateaman video.

Respon mahasiswa FE Universitas Jember terhadagn Il Mild
menunjukkan bahwa klan rokok A Mild menarik danusesdengan tema iklan
rokok A Mild yang alami, memiliki format dan strukt iklan yang mampu
membujuk dan mempengaruhi konsumen. Penyampaianmagi dalam iklan
menggunakan bahasa yang mudah dipahami oleh maha&E Universitas
Jember dan lebih banyak menggunakan kata-katagstfsiau bujukan dengan
tujuan agar mahasiswa FE Universitas Jember tertamiuk membeli atau
mencobanya. Karena iklan bersifat membujuk dan neaggruhi, maka dalam
penyampaiannya harus menggunakan bahasa yang atiiprkomunikatif, dan
menarik perhatian.
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SUMMARY

The Qualitative Analysis of Economic Faculty Student Responses at Jember
University on Sampoerna A Mild Cigarettes Advertising in Media Television:
Fajar Adiantg 070810291116, 2012, 70 pages, the Managementri2epent,
the Faculty of Economic, Jember University

Advertising is a promotional element carried by albmpanies to
communicate, deliver and meenanamkan a perceptidhei minds of consumers
about how the product characteristics, functions &enefits, as well as enabling
it to achieve the aspects that can still be achdety the manufacturer. The
research objective was to determine the responsgtunfents of the Faculty of
Economics, University of Jember the Sampoerna A Bdarette advertising on
television.

This research was a qualitative study aimed to idiessomething in a way
to describe, record, analyze, and interpret thedibons when this happens. The
method was a way, collecting data based on respuadanswers and a list of
guestions (questionnaire) was proposed. The lisguéstions (questionnaire)
provides for response Sampoerna A Mild cigaretteediking on television media
by students. The variables analyzed were adveréis&snconsisting of message
content, format, structure, advertising and adwniy sources. Data analysis in
qualitative research conducted from the whole psscom beginning to study.
Qualitative data is data in the form of words, natthe form of numbers.
Qualitative data obtained from a variety of datallection techniques eg
interview, document analysis, the discussion fatuee observations that have
been outlined in the notes field (transcript). Arestform of qualitative data was
obtained through shooting images or video footage.

Response to FE students Jember University shoveed\thA Mild cigarette
A Mild clan interest and in accordance with the AldVcigarette advertising
theme that is natural, has a format and structurattis able to persuade and
advertising affects consumers. Submission of tfernration in the ads use
language that is easily understood by studenthiefUniversity Faculty Jember
and more use of persuasive words or inducementsdier Jember University FE
students are interested to buy or try it. Becaudeedising is to persuade and
influence, then the delivery should use languageat tiis informative,
communicative, and attract attention.
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