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PERSEMBAHAN

Orang tuaku tercinta Suyono dan Sudarti, terima kasih
untuk doa, pengorbanan serta pengertiannya. May
be...you're not the perfect parent in the world, but I
never to change you with some one else.

IlLuvU...

Bapak dan ibu dosen yang telah memberikan ilmu dan

membimbing dengan penuh kesabaran dan penuh keiklasan

Keluargaku, sahabatku yang turut mambantu memberikan

dorongan semangat segenap hati

Almamater Fakultas Ekonomi Universitas Jember



MOTIO

“Ifmu adalah senjataRy, sabar adalah ReRuatanky, Rejujuran adalah
penolongRy, Rebahagian adalah sholat, mencari ifmu itu wajib bagi Muslimin
dan Muslimat”

(Hadits Nabi Muhammad SAW)

Yang paling deRat dengan Rita adalah masa ajal, sedangkan yang paling jauh
adalah cita-cita

(socrates)

Kebijaksanaan tidak lagi menjadi Rebijaksanaan, apabila Rita tidak terlalu
angRuh untuk melihat orang lain, terlalu malu untuk menangis eI terlalu egois
untuk tertawa

(Kahlil Gibran)

Orang pesimis melihat Resulitan di setiap peluang, sementara orang optimis
melihat peluang disetiap Resulitan
(nozz)

Ojo rumongso biso, nanging iso’o ngrumangsani

(Ruwiad)



ABSTRAKSI

Judul penelitian ini adalah “Penentuan Alternatifagi Pemasaran
Dengan Analisis SWOT Pada Perusahaan Keripik Budl IRASA di
Kabupaten Blitar”. Tujuan dari penulisan skripsi adalah untuk mengetahui
kekuatan gtrength), kelemahan wWeakness peluang @pportunity, ancaman
(threaf) pada Perusahaan INTI RASA serta untuk menentakannatif strategi
pemasaran yang tepat bagi Perusahaan INTI RASA.

Penelitian ini dilakukan secara deskriptif, dimameninjau keadaan
pelaksanaan strategi pemasaran pada PerusahaaRAS$H di Kabupaten Blitar
dan kemudian dianalisis lebih lanjut menggunakaalisis matrik Strength,
Weakness, Opportunity, ThreaiSWOT). Dalam pelaksanaannya, penulis
memperoleh data berdasarkan hasil penyebaran keesian hasil wawancara
dengan mengajukan pertanyaan kepada pihak yangitarkangsung dengan
masalah yang diteliti, yaitu pimpinan dan bagiagia yang mempunyai
hubungan langsung dengan segala kegiatan Perusdtexgpik Buah INTI
RASA. Selain itu penulis juga melakukan observasity dengan cara
mengumpulkan data dengan mengadakan pengamatautantgrhadap kegiatan
yang ada pada perusahaan yang bersangkutan daratatesecara sistematis
terhadap obyek yang diteliti.

Dari pengolahan data secara kualitatif sesuairnmisi dari obyek yang
diteliti dengan menggunakan analisis mat8kength, Weakness, Opportunity,
Threat (SWOT), maka dapat diketahui bahwa Perusahaan iKelipah INTI
RASA berada pada Kuadran IV yaitu pada postabilitas yang mengartikan
bahwa perusahaan harus mencari strategi yang degpein pelaksanaan usaha.
Strategi yang layak dipakai adalah strategi Stakilstatus qud dimana strategi
yang ditetapkan tidak mengubah arah strategi seirgla yang telah diterapkan
oleh Perusahaan Keripik Buah INTI RASA.

Dari hasil tersebut maka dapat dibuat saran yamggkin bermanfaat dan
dapat membantu pelaksanaan alternatif-alternatifreggi perusahaan antara lain
strategi yang ditawarkan masih perlu dilakukan peae lanjut, tapi hasil
penelitian ini merupakan pandangan bagi perusaheany bertujuan untuk
meningkatkan volume penjualan. Selain itu pengemdan produk serta
pengarahan kepada karyawan harus terus dilakukan edgistensi perusahaan
tetap terjaga.
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