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RINGKASAN

Analisis Perilaku Konsumen pada Pembelian Daging Ayam Ras (Broiler
Chicken) Di Pasar Traditional dan Pasar Modern Kota Jember. Abdilah
Burhanudin, Jurusan Sosial Ekonomi Pertaian Fakultas Pertanian Universitas

Jember .

Kabupaten Jember merupakan salah satu pengkonsumsi daging ayam
terbesar di Provinsi Jawa Timur. Daging ayam ras pedaging (Broiler chicken)
dijual oleh pedagang di berbagai tempat di Jember. Setiap pasar traditional
dipastikan terdapat penjual daging ayam ras. Selain di pasar traditional, daging
ayam ras pedaging juga tersedia di pasar modern (Supermarket/Swalayan).
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perilaku konsumen pada pembelian
daging ayam ras di jember selain itu ingin mengetahui segmen potensial
konsumen serta alasan konsumen membeli daging ayam ras di pasar traditional
dan pasar modern. Alat analisis yang digunakan adalah analisi faktor dang
menggunakan metode deskriptif. Hasil analisis menunjukkan bahwa: (1) faktor-
faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen pada pembelian daging ayam di
Jember adalah faktor produk dan sumber informasi, faktor pribadi dan faktor
psikologi. (2) segmen potensial konsumen di pasar traditional diketahui
Konsumen dengan tingkat pendidikan perguruan tinggi menjadi konsumen yang
dominan dalam aspek tingkat pendidkan, konsumen sebagai ibu rumah tangga
menjadi konsumen yang dominan dalam aspek jenis pekerjaan, konsumen pada
usia dewasa (30-49 thn) menjadi konsumen yang dominan dalam aspek usia dan
konsumen dengan tingkat pendapatan rumah tangga Rp.2.000.000— Rp. 3.000.000
menjadi yang dominan dalam aspek tingkat pendapatan rumah tangga. Dan
segmen potensial konsumen di pasar modern diketahui konsumen dengan tingkat
pendidikan perguruan tinggi menjadi konsumen yang dominan dalam aspek

tingkat pendidkan, konsumen sebagai pegawai swasta menjadi konsumen yang
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dominan dalam aspek jenis pekerjaan, konsumen pada usia dewasa (30-49 thn)
menjadi konsumen yang dominan dalam aspek usia dan konsumen dengan tingkat
pendapatan rumah tangga > 7.000.000 menjadi yang dominan dalam aspek tingkat
pendapatan rumah tangga. (3) Alasan konsumen membeli daging ayam di pasar
traditional yang paling dominan adalah konsumen sekalian berbelanja kebutuhan
rumah tangga lainya selain daging ayam ras, sedangkan alasan konsumen
membeli daging ayam di pasar modern adalah disamping membeli daging ayam

konsumen juga mempunyai motivasi lain yaitu jalan-jalan di pasar modern.
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SUMMARY

Analysiss The Habbitual Consumer to Buyer Broiler Chicken at Traditional
Market and Modern Market in Jember. Abdilah Burhanudin, Social Economy of

Agriculture Departement Faculty of Agriculture Jember University.

Jember Regency as a one consume broiler chicken the biggest in the
province of East Java.Broiler meat (chicken Broiler) sold by traders at various
places in Jember. Each seller's market there are certain traditional meat
chicken. Besides the traditional markets, broiler meat is also available in a modern
market (Supermarket / Supermarkets). This study aims to determine the behavior
of consumers in the purchase of chicken meat in muddy than it would like to
know a segment of potential consumers as well as the reasons consumers buy
chicken meat in traditional markets and modern markets. Analysis tool used is the
dang factor analysis using descriptive methods. The analysis showed that: (1) the
factors that influence consumer behavior in purchasing chicken meat in Jember is
a product of factors and sources of information, personal factors and
psychological factors. (2) segments of potential consumers in traditional markets
known to consumers with the level of college education become the dominant
consumer in terms of education level, consumers as homemakers to consumers
who are dominant in terms of types of jobs, consumers in the adult (30-49 yrs)
to consumers who are dominant in terms of age and consumers with household
income levels Rp.2.000.000-Rp. 3 million to be dominant in terms of household
income level. And potential consumers in the market segment known to modern
consumers with college level education becomes the dominant consumer in terms
of education levels, consumer as private employees become the dominant
consumer in terms of types of jobs, consumers in the adult (30-49 yrs) became the
dominant consumer in the aspect of age and consumer with household income >
7.000.000 be a dominant aspect household. (3) The reason for consumers to buy
chicken meat in traditional markets is the most dominant consumer shopping for

all other households in addition to chicken meat, while the reasons consumers buy
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meat chicken in a modern market is in addition to buying chicken meat consumers

also have another motivation of the streets in the modern market.
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