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ABSTRAK

Penyiaran iklan melalui media radio merupakan salah satu strategi promosi
suatu produk untuk dapat mendekatkan diri dengan konsumen serta meningkatkan
daya jual. Produksi iklan pada media radio memiliki karakteristik khusus yang
berbeda dengan media lainnya. Kesuksesan promosi melalui media radio antara lain
memperhatikan atribut, sifat serta waktu penyiaran spot iklan. Dalam penelitian ini
diteliti spot iklan Diapet yang disiarkan pada PT.Radio Soka Adiswara Jember.
Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh atribut, sifat
dan waktuspot iklan terhadap motivassokais dan bagaimana pengaruh lainnya
terhadap loyalitas merkenelitian yang dilakukan merupakan peneligaplanatory
danmenggunakan metode survey. Populasi penelitian adalah keseluruhan masyarakat
Jember pendengar Soka Radio yang mendengasgahiklan Diapet dan loyal
terhadap produk Diapet. Sampel penelitian diambil dengan menggustakained
proportional quota samplinglan diperoleh 110 sampel. Metode analisis data yang
dipergunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptiStlarctural Equation
Model (SEM), dimana variabel eksogennya terdiri dari atrilspotiklan (X;); sifat
spotiklan (X5); waktu spotiklan (Xg); variabel endogen terdiri dari loyalitas merk
(Y) serta motivasisokais (Z) sebagai variabelntervening. Hasil  penelitian
menunjukkan bahwa atribut, sifat dan waktu spot iklan memberikan pengaruh baik
secara langsung maupun secara tidak langsung terhadap loyalitas merk, berturut-turut
pengaruh totalnya sebesar 0,467; 0,270 dan 0,380, sementara motivasi berpengaruh
langsung sebesar 0,453 terhadap loyalitas merk. Model ini memiliki tingkat
kesesuaian yang cukup memadai, karena memiliki tingkat signifikasi sebesar 5%,
GFl > 0.90, RMSEA_<0.08, AGFI 0.90-0.95; CMIN/DFE_<.00; CFI_>0.95 serta
nilai TLI sebesar %.90.

Kata Kunci : Radio,Spot Iklan, Atribut, Sifat, Waktu, Loyalitas Merk, Motivasi.
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ABSTRACT

Advertising by radio broadcast is a kind of prorpatistrategy to get closer
brands to their customer and for reach up sale powelvertising production on
media radio have special character which is différ@ith another media. The way to
get success on promotion by media radio can berdipen loose spot’s attributes,
characteristics and duration. Precise of this resdais Diapet’'s loose spot which
broadcasted on PT. Radio Soka Adiswara Jember.aliheof this research are to
know direct and indirect impact of loose spot'sribtites, characteristics and
duration to motivation, also to know those impaxbtand loyalty. This research is
an explanatory research and use survey methodp®palation are Jember’s citizen
who are Soka Radio’s listeners, listen Diapet’'sslw@pot and got loyal to Diapet
Brand. Sample have taken by stratified proportiosainple and gotten 110 sample.
This research is using description analysis andi@trral Equation Mode{SEM) for
data analysis method. Variable of this research mese spot's attributes ¢X

characteristics (%) and duration (%) as exogen variable, brand loyalty (Y) as

endogen variable also motivation (Z) as intervenweyiable. Summary of this
reasearch is showing that loose spot’s attributegracter and time have direct and
indirect impact to brand merk and the total impact about 0,467; 0,270 and 0,380.
While motivation has direct impact too to branddty, and it's about 0,453 on total
impact. These model have good range because It $igudication level about 5%;
GFI > 0.90; RMSEA <0.08; AGFI 0.90-0.95; CMIN/DE {.00; CFI >0.95 and TLI
range about >0.90.

Keywords: Radio, loose spot, attributes, characteristicstadion, brand’s loyalty,
motivation.
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