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RINGKASAN

Analisis Pemasaran dan Alasan Petani Memilih Pengahan Kopi Arabika Di
Desa Belantih Kecamatan Kintamani Kabupaten Bangli Provinsi Bali
Latifatul Hikmah, 081510691003; 2013: 126 halamBrmggram Studi Agribisnis
Fakultas Pertanian Universitas Jember.

Kopi merupakan salah satu komoditas ekspor yangjam@mn bagi
indonesia, karena saat ini masih merupakan salah lsamoditas perkebunan
andalan bagi sebagian besar masyarakat tani. Neéggwaesia merupakan negara
pengekspor kopi terbesar di dunia (Internasionahgy mendapatkan urutan
peringkat ke-3. Urutan kedua besar pengekspor Homlunia yaitu Brazil dan
Vietham. Sasaran ekspor kopi yang berasal darinesia umumnya ke negara
Amerika Serikat, Jepang, Jerman, dan lItalia. Pearelini dilakukan pada petani
kopi arabika di Desa Belantih Kecamatan Kintamaab#paten Bangli Provinsi
Bali.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1asah petani memilih
pengolahan kopi arabika; (2) saluran pemasaran lkopbika; (3) efisiensi
pemasaran kopi arabika di Desa Belantih Kecamatatatani Kabupaten Bangli
Provinsi Bali. Penentuan daerah penelitian mendgumaourposive method.
Metode yang digunakan dalam penelitian adalah neetbeskriptif dan metode
analitik. Pengambilan contoh yang digunakan untekemtuan sampel adalah
menggunakan metoddulti Stage Sampling. Pengambilan sampel petani dengan
menggunakan metod8mple Random Sampling dan Showball Sampling untuk
sampel pedagandvietode pengambilan data menggunakan data primerdetn
sekunder. Alat analisis data yang digunakan adabalisis nilaishare keuntungan,
share biaya, margin pemasaran, distribusnargin dan efisiensi pemasaran. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa: (1) Petani kopi &abiyang melakukan
pengolahan basah dengan alasan utama harga kibptitejgi sebesar 63,33% dan
mendapatkan mutu lebih baik sebesar 36,67%; (2r&alpemasaran kopi arabika
yang terjadi di Desa Belantih Kecamatan Kintamaab#paten Bangli Provinsi

Bali terdapat dua saluran pemasaran, yang dibedakajadi saluran pemasaran |
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(Petani-Tengkulak-Pedagang Pengumpul (Subak AbenmakWVaringin)-Pedagang
Besar-Eksportir (Surabaya)) dan saluran pemasarhan (Petani-Pedagang
Pengumpul (Subak Abian Kerta Waringin)-PedagangBEg&sportir (Surabaya));
(3) Nilai efisiensi pemasaran saluran pemasaraPeltahi-Tengkulak-Pedagang
Pengumpul (Subak Abian Kerta Waringin)-PedagangaBE&sportir (Surabaya))
sebesar 16,64% dan saluran pemasaran |l (Petaag®eg Pengumpul (Subak
Abian Kerta Waringin)-Pedagang Besar-Eksportir éBaya)) sebesar 15,71%.
Dari kedua saluran pemasaran kopi arabika adalsierefnamun yang paling

efisien adalah saluran pemasaran Il
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SUMMARY

Marketing Analysis and Reasons for Selecting ofifireent Arabica coffee farmers
in the village of Belantih district Kintamani Bamglegency of Bali Latifatul
Hikmah, 081510691003; 2013: 126 pages; Departnfeigiabusiness The Faculty
of Agriculture University of Jember.

Coffee is one of the promising export commoditiesihdonesia, because it
is still one of plantation commodities mainstay fioe majority of the farmers. State
of Indonesia is the largest coffee exporter inviloeld (International) which get the
rank order of the”™® Second major exporter of coffee in the world Brazil, and
Vietnam. Target coffee exports from Indonesia apegally to the United States,
Japan, Germany and ltaly. The research was cortloctérabica Coffee Farmers
in the village of Belantih district Kintamani Bangtgency of Bali.

This study aimed to determine: (1) the reason fesrokoose arabica coffee
processing, (2) the marketing channels arabicaeeof{3) marketing efficiency
arabica coffee in the village of Belantih distriGhtamani Bangli regency of Bali.
Determination of the study area using a purposie¢hod. The method used in this
research are descriptive and analytic methods.nfaltie example used for the
determination of the sample is using Multi Stagenflang. Taking the sample of
farmers by using Simple Random Sampling and Sndwdemnpling for sample
traders. Method of data retrieval using primaryadahd secondary data. Data
analysis tool used is the analysis of the proféarehvalue, share costs, marketing
margins, margins distribution and marketing efincg. The results showed that:
(1) Arabica coffee farmers who primarily becausemvet processing coffee prices
higher by 63,33%, and get better quality at 36,672p,the marketing channels
arabica coffee in the Village of Belantih distriGhtamani Bangli regency of Bali,
there are two marketing channels, which are divided marketing channels |
(Farmer-Middlemen-Seller (Subak Abian Kerta WanmgiVholesaler-Exporter
(Surabaya)), and marketing channels Il (Farmerege(Subak Abian Kerta
Waringin)-Wholesaler-Exporter (Surabaya)); (3) Malunarketing efficiency
marketing channels | (Farmer-Middlemen-Seller (kubdian Kerta Waringin)-

Wholesaler-Exporter (Surabaya)) at 16,64% and ntiakechannel Il (Farmer-
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Seller (Subak Abian Kerta Waringin)-Wholesaler-Estpo (Surabaya)) at 15,71%.
From both arabica coffee marketing channel is ieffic but the most efficient

marketing channels II.
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