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Tuhan takkan terlambat, juga tak akan lebih cepat 
Bagaikan, kuncup mawar pada waktunya mekar, 

Percaya, 
Tuhan jadikan semua indah pada waktu-Nya 

(Christian Catur H.Y) 
 
 

Jagalah visi kita agar tetap hidup! 
Jangan menyerah, tetap terbang sekalipun di sekitar kita gelap. 

(RH. Cakrawala) 
 

 
Tak soal barapa kali anda  

jatuh, 
Yang penting, masihkah anda mau bangun kembali? 

(RH. Gloria) 
 
 

…kita juga bermegah juga dalam kesengsaraan kita, karena kita tahu bahwa 
kesengsaraan itu menimbulkan ketekunan, 

dan ketekunan menimbulkan tahan uji dan tahan uji menimbulkan pengharapan. 
(Roma 5: 3b-4) 

 
 

Wong kang wicaksana, becik ngrungokna, supaya wuwuh ngelmune, 
lan wong kang duwe pangretaen supaya oleh bab-bab kang kena kanggo 

tetimbangan – 
(Wulangan Bebasan/Amsal 1: 5) 

 
 

 
“ Keberhasilan hidup kita sepenuhnya ada dalam tangung-jawab pribadi masing-

masing 
Janganlah lagi menunggu dibuat berhasil, dan jangan ijinkan orang lain 

memperlambat keberhasilan kita 
Kehidupan ini adalah kehidupan kita maka keberhasilannya adalah keputusan 

penuh kita“ 
(Mario Teguh) 
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ANALISIS TANGGAPAN MASYARAKAT TERHADAP IKLAN SEPEDA 
MOTOR YAMAHA JUPITER MX DI TELEVISI PADA KECAMATAN 

PATRANG 

ABSTRAKSI 

Penelitian ini berjudul “Analisis Tanggapan Masyarakat Terhadap iklan Sepeda 
Motor Yamaha Jupiter MX di Televisi Pada Kecamatan Patrang”. Penelitian ini bertujuan 
mengetahui respon atau tanggapan masyarakat terhadap iklan sepeda motor Yamaha 
Jupiter MX di televisi dalam proses pengamatan masyarakat ditinjau dari aspek penilaian 
(Attention, Interest, Desire, Conviction, Action). 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif. Populasi dalam penelitian ini 
adalah masyarakat yang memiliki televisi dan pernah melihat iklan sepeda motor Yamaha 
Jupiter MX di televisi atau merupakan bagian pengguna sepeda motor yang diambil pada 
semua penduduk dilingkungan Kecamatan Patrang  yang berjumlah 85.343 jiwa dengan 
pengambilan sampel sebanyak 100 orang. Metode analisis data yang digunakan adalah 
metode Analisis Proporsi dan Analisis Rata-Rata Hitung Tertimbang untuk mengetahui 
tanggapan konsumen terhadap iklan sepeda motor Yamaha Jupiter MX di televisi  
ditinjau dari aspek AIDCA (Attention, Interest, Desire, Conviction, Action). 

Hasil perhitungan dari analisis Proporsi dan analisis Rata-Rata Hitung Tertimbang 
diperoleh kesimpulan bahwa masing-masing variabel AIDCA (Attention, Interest, Desire, 
Conviction, Action) mendapatkan nilai skor yang tinggi, yang artinya secara keseluruhan 
mendapatkan persepsi yang tinggi dari masyarakat. Hasil pengukuran ini memberikan 
gambaran bahwa ternyata iklan tersebut cukup menarik perhatian, dapat menciptakan 
ketertarikan, menciptakan keinginan konsumen untuk menyaksikan iklan sepeda motor 
Yamaha Jupiter MX dan memberikan nuansa keyakinan atas produk yang ditawarkan 
serta mampu menggerakkan minat masyarakat untuk melakukan tindakan pembelian. 

 
Kata Kunci : Attention (Perhatian), Interest (Ketertarikan), Desire (Keinginan), 
Conviction (Keyakinan), Action (Tindakan) 
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