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RINGKASAN

Pengaruh Durasi dan Kuantitas Commercial Break Terhadap Minat
Pemirsa dalam Menonton Program Acara Opera Van Java (Studi Empiris
Pada Masyarakat Kecamatan Kota Kabupaten Jember) Rizga Ramadhani,
080810201048; 2012: 158 halaman; Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Jember

Penyiaran program acara televisi membutuhkan pemirsa untuk tetap
mempertahankan eksistensinya. Semakin banyak audiens maka semakin tinggi
rating yang diperoleh, dan semakin menarik bagi pemasang iklan untuk beriklan
pada setiap program acara televisi sehingga stasiun televisi bisa mendapatkan
pemasukkan dari iklan, dan mampu untuk terus bertahan dalam situasi yang
kompetitif. Untuk menjadikan sebuah program acara televisi menjadi unggul
dengan rating yang tinggi, divigirogramming harus senantiasa memahami
karakteristik pemirsanya dengan lebih baik sehingga pemirsa selalu dapat
meluangkan waktunya menonton tayangan televisi. Hal-hal yang harus
diperhatikan sebagai faktor penunjang keberhasilan program acara televisi ialah
program, iklan, dan pemirsa

Penulisan skripsi ini bertujuan untuk menguji pengaruh durasi dan
kuantitascommercial break terhadap minat pemirsa dalam menonton program
acara Opera Van Java.

Rancangan penelitian yang dipakai dalam penelitian ini adalah
explanatory research yaiu bertujuan untuk menjelaskan hubungan—hubungan
antara satu variabel dengan variabel lainnya atau bagaimana suatu variabel
mempengaruhi variabel lainnya dan juga termasuk dalam penebtuénmatory
karena menjelaskan hubungan kausal antara variabel melalui pengujian hipotesis.
Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner dan wawancara. Teknik
pengukuran dalam penelitian ini menggunakan skala likert. Metode analisis data
menggunakan analisis regresi linear berganda dengan pendekatan conformatory,

dengan melalui dua kegiatan yaitu mengelompokkan data sejenis dalam suati tabel
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(tabulasi) dan menganalisis data dengan melakukan perhitungan-perhitungan
menurut metode penelitian kuantitatif dengan teknik yang akan digunakan adalah
conformatory techinique dengan menggunakan program Amos.

Penelitian ini memperoleh hasil dan kesimpulan bahwa durasi dan
kuantitascommercial break memberikan hasil yang signifikan terhadap minat
pemirsa dalam menonton program acara Opera Van Java (OVJ), sehingga
manajemen TRANS7 perlu memperhatikan faktor — faktor yang berkaitan dengan
durasi dan kuantitas penayangan iklan yang muncul di program acara OVJ seperti
durasi iklan, isi , tema, cerita, informasi iklan yang menarik, jumlah iklan, dan
rating acara agar pehatian pemirsa tetap terjaga (konsisten) untuk menyaksikan
OVJ.



The Influence of Duration and Quantity of Commercid Break on Viewer's
Interest in Watching Opera Van Java Program (An Emprical Study in the
Residence of City Districts of Jember Regency) Rizga Ramadhani,
080810201048; 2012: 158 pages; Department of Manege Faculty of

Economics, Jember University.

Television program broadcasting needs viewers tintaia its existence.
The more the viewer, the higher the rating obtaitéateinafter, it will attract the
advertiser to advertise their product in each islesm program so that the
television stations can get income from the adsentient and can survive in the
competitive situation. In order to make a televisjgrogram has high rating, a
programming division has to understand the chanatites of its viewers better so
that they can always take the time to watch telenisSeveral things that must be
considered as factors supporting the success e¥isedn programs are the
program, advertisement and viewers.

This research is intended to examine the influesfcthe duration and
quantity of commercial break on the viewer's ingtren watching Opera Van
Java. The research design is explanatory reseanath wurposes to clarify the
relation between one variable and other variabidsow one variable influences
others. It is also included in confirmatory reséabecause it explains the causal
relation between the variables through hypothesadyais. Data of this research is
collected by using questionnaire and interview. 8leament techniques used in
the study is Likert scale. The method of data asigalis multiple linear regression
analysis with confirmatory approach, which is domévo activities; grouping the
data which are similar in a table (tabulation) andlyzing the data by performing
calculations based on the quantitative researchhadst using confirmatory
technique by using Amos program.

The result of this research shows that the duradiodh the quantity of
commercial break give a significant result to thewer’s interest in watching
Opera Van Java (OVJ), therefore the managemenRANIS7 needs to notice the

factors that has relation with the duration and thmntity of advertisement



broadcasted in OVJ program such as the advertigeroentent, theme, story,
information of interesting advertisement, the numifehe advertisement, and the
rating of the show in order to maintain the aud&sattention to watch OVJ

consistently.
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