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RINGKASAN

Prospek  Pengembangan  dan  Strategi Pemasaran Komoditas Kopi Robusta
Rakyat di Kabupaten Jember. Dimas Bastara Zahrosa, 061510201027, Jurusan 
Sosial Ekonomi Pertanian. Fakultas Pertanian. Universitas Jember.            
                     

Kabupaten Jember merupakan satu-satunya daerah yang memiliki pusat 

penelitian kopi dan kakao, oleh karena itu produk kopi di Kabupaten Jember 

mempunyai peluang untuk dikembangkan. Daerah penghasil kopi di Kabupaten 

Jember juga cukup banyak, sehingga komoditas kopi di Kabupaten Jember cukup 

mudah didapatkan. Berdasarkan data dari Dinas Perkebunan Jawa Timur 

diketahui bahwa Kabupaten Jember merupakan sentra budidaya kopi robusta 

rakyat terbesar kedua di Jawa Timur setelah Kabupaten Malang. Pemasaran kopi 

robusta di Kabupaten Jember hanya terbatas pada daerah produksi saja, meskipun 

sebagian produksi dipasarkan di luar daerah tetapi pada kenyataanya belum 

maksimal.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Prospek pengembangan 

Kopi Robusta di Kabupaten Jember, (2) Strategi pemasaran Kopi Robusta di 

Kabupaten Jember. Penelitian ini menggunakan data primer dan sekunder. Lokasi 

penelitian ditentukan secara sengaja (Purposive Method). Metode pengambilan 

contoh dalam penelitian ini adalah Area Sampling atau Sampel Wilayah. Untuk 

menentukan jumlah sampel digunakan formulasi Slovin, kemudian responden 

dipilih berdasarkan metode Simple Random Sampling. Alat analisis yang 

digunakan adalah analisis SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Threat) dan 

menggunakan metode deskriptif. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa: (1) Strategi pengembangan usahatani 

kopi robusta rakyat di Kabupaten Jember di masa yang akan datang dapat 

dilakukan dengan strategi pada posisi white area yaitu menciptakan strategi yang 

menggunakan kekuatan untuk memanfaatkan peluang dengan peningkatan 

pertumbuhan dan keuntungan (Growt and Profitability). (2) Strategi pemasaran 

kopi robusta di Kabupaten Jember menggunakan bauran pemasaran, yang terdiri 

dari produk, harga, tempat pemasaran dan promosi. Produk yang dihasilkan 



memiliki keunggulan biji besar dan sudah melakukan olah basah. Harga yang 

diterapkan adalah harga yang telah ditetapkan oleh pengepul. Produk kopi 

dihasilkan hampir di semua kecamatan di Kabupaten Jember. Pemasaran 

dilakukan pada toko-toko atau warung-warung yang di dalam maupun luar kota. 

Promosi yang dilakukan adalah dengan menggunakan personal selling ataupun 

melalui website.



SUMMARY

The Prospect of the Development and Marketing Strategy of People’s
Robusta Coffee Commodity in Jember. Dimas Bastara Zahrosa, 061510201027, 
Department of Social Economics of Agriculture. Faculty of Agriculture. 
University of Jember.

                    

Jember is the only area that has a research center of coffee and cocoa, 

therefore coffee products in Jember regency have the opportunity to develop. 

Coffee-producing area in Jember regency is also quite a lot, so that the coffee in 

Jember is fairly easy to dotain. Based on the data from the Department of 

Plantation East Java, Jember is known as the second largest people’s Robusta 

coffee cultivation after the regency of Malang in East Java. The marketing of 

Robusta coffee in Jember is confined to the area of production only, though most 

production is marketed outside the region but in fact it is not maximized. 

This study aims at determining: (1) Prospect of Robusta coffee in Jember 

regency, (2) The Robusta coffee marketing strategy in Jember. This study uses 

primary data. The location of this research is determined intentionally (Purposive 

Method). The sampling method used in this study is Area Sampling or sample 

area. The sample measure’s are used Slovin’s formulation and then the samples 

are choiced by simple random sampling. The analysis tools used are the SWOT

analysis (Strength, Weakness, Opportunity, Threat) and the descriptive methods. 

The analysis showed that: (1) The strategy development of people’s 

Robusta coffee farming in the regency of Jember in the future can be done by 

using a strategy on the position of white area which is creating a strategy that uses 

a power to exploit the opportunities to increase growth and profits (growt and 

profitability). (2) The marketing strategy of robusta coffee in Jember uses the 

marketing mix, which consists of product, price, marketing place and promotion. 

The resulting product has the advantage of large seeds, and has done the wet 

process. The price applied is the price set by the collectors. Coffee products 

produced in almost all districts in Jember. Marketing is done in the shops or stalls 



either inside or outside the city. The promotion is done by using personal selling 

or through the website. 
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