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MOTTO

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya”

(terjemahan QS. Al-Bagarah, 286) *)

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan”

(terjemahan QS. Al Insyirah, 6) **)

*)  [QS. 2.286]
%) [QS. 94.6]
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RINGKASAN
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Promosi, Wahyu Meisanti, 180903102031; 2021: 58 halaman; Program Studi
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Universitas Jember.

Objek Wisata Puncak Badean merupakan objek wisata berbasis alam yang
saat ini masih menjadi wisata desa. Dengan keindahan alam gunung Argopuro
yang memberikan suasana alam yang hijau dan sejuk puncak Badean juga
memiliki atraksi wisata berbasis wahana air seperti, wisata air sungai dan wisata
air terjun. Selain wisata air puncak Badean juga memiliki keindahan seperti taman
bunga warna warni yang menambah keindahan objek wisata ini.

Untuk menambah jumlah kunjungan wisatawan promosi memiliki
peranan penting. Puncak Badean membuat video profil untuk menarik minat
wisatawan serta memberikan informasi secara luas melalui social media. Seiring
dengan perkembangan teknologi saat ini, pengguna social media dituntut untuk
bisa berkompetensi dalam menguasai ilmu pengetahuan di bidang teknologi
informasi. Teknologi informasi merupakan faktor pendukung yang sangat efektif
pada masa sekarang dan memungkinkan masyarakat untuk menikmati berbagai
kemudahan yang dihasilkan oleh teknologi. Teknologi banyak digunakan sebagai
sarana promosi dan informasi.

Dalam pembuatan video profil ini sebagai media promosi Puncak Badean
dengan harapan dapat menjangkau wisatawan luas untuk berkunjung. Dengan
informasi terkait awal mula dibangunnya Puncak Badean serta daya tarik wisata
alam yang indah dengan view lereng pegunungan Argopuro serta taman bunga
yang memperindah objek wisata Puncak Badean.

Puncak Badean Jember mempunyai metode dalam proses pembuatan video
profil. Proses pembuatan video profil Puncak Badean diantaranya, membuat teks
video profil, mengumpulkan file video tahun 2018, merekam suara,
menggabungankan suara dan video (mixing), dan editing. Selain itu dalam proses

pembuatannya terdapat beberapa alat dan bahan yang perlu dipersiapkan sebagai
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penunjang keberhasilan pembuatannya yang kemudian akan dipromosikan ke
social media antara lain: Youtube, Instagram, dan Facebook. Sebelum
dipromosikan, dalam proses pembuatan video profil tersebut terdapat kendala
secara internal, eksternal, maupun secara teknis. Hal tersebut harus diatasi dengan
penguatan kemampuan atau keahlian dibidang editing dan pembuatan konten

video untuk dipromosikan.
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BAB 1. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dunia pariwisata saat ini menjadi salah satu sektor pembangunan yang
berpengaruh penting terhadap perekonomian Indonesia. Dalam kegiatan
pariwisata selalu berkaitan dengan sebuah destinasi yang mana didalamnya
selalu memiliki beragam objek dan daya tarik wisata yang sangat indah.
Pariwisata dalam hal ini didukung dengan adanya faktor-faktor yang mendukung
aktivitas kepariwisataan, faktor-faktor tersebut meliputi Sumber Daya Manusia
(SDM) sebagai pelaku pariwisata, Sumber Daya Alam (SDA) sebagai objek
wisata, kebijakan pemerintah di sektor pariwisata, infrastruktur dalam mencapai
objek wisata, dan fasilitas-fasilitas pendukung objek wisata.

Dalam destinasi wisata terdapat beberapa objek dan daya tarik wisata,
salah satunya adalah objek wisata alam. Objek wisata alam dapat meliputi objek
wisata alam pedesaan atau bisa disebut desa wisata. Dalam desa wisata terdapat
faktor penggerak utama yaitu masyarakat. Masyarakat adalah faktor utama yang
mengelola objek wisata tersebut sehingga tidak ada investor yang bisa masuk
untuk mempengaruhi perkembangan desa wisata itu sendiri. Apabila ada suatu
desa wisata yang dikelola oleh investor berarti desa tersebut bukanlah desa
wisata dalam arti sebenarnya.

Saat ini objek wisata memang masih menjadi pilihan untuk berlibur baik
wisata alam, wisata sosial budaya serta wisata minat khusus yang kerap diminati
oleh wisatawan. Terkait objek wisata tak jarang bagi pengunjung yang menyukai
wisata alam terlebih jika menyuguhkan keindahan alam pedesaan. Wisata desa
akan banyak diminati karena keindahan alamnya dan kesejukannya. Oleh karena
itu, wisatawan yang ingin berlibur bersama keluarga tak jarang untuk berkunjung
ke desa wisata untuk sekedar piknik dan menikmati keindahan alamnya.

Objek Wisata Puncak Badean merupakan objek wisata berbasis alam yang
saat ini masih menjadi wisata desa. Dengan keindahan alam gunung Argopuro

yang memberikan suasana alam yang hijau dan sejuk puncak Badean juga
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memiliki atraksi wisata berbasis wahana air seperti, wisata air sungai dan wisata
air terjun. Selain wisata air puncak Badean juga memiliki keindahan seperti taman
bunga warna warni yang menambah keindahan objek wisata ini. Oleh karena itu,
harus selalu dijaga kebersihannya agar selalu terlihat asri dan indah dipandang.

Untuk menambah jumlah kunjungan wisatawan promosi memiliki peranan
penting. Puncak Badean membuat video profil untuk menarik minat wisatawan
serta memberikan informasi secara luas melalui social media. Seiring dengan
perkembangan teknologi saat ini, sebagai pengguna social media dituntut untuk
bisa berkompetensi dalam menguasai ilmu pengetahuan di bidang teknologi
informasi. Teknologi informasi merupakan faktor pendukung yang sangat efektif
pada masa sekarang dan memungkinkan masyarakat untuk menikmati berbagai
kemudahan yang dihasilkan oleh teknologi. Teknologi banyak digunakan sebagai
sarana promosi dan informasi.

Saat ini teknologi informasi dan komunikasi semakin meningkat, era
industri 4.0 dirasa semakin meningkatkan sistem teknologi yang dapat
mempermudah berbagai kehidupan manusia, termasuk dalam dunia pariwisata.
Teknologi informasi menjadi salah satu sarana yang digunakan dalam
mempromosikan pariwisata dari berbagai social media dengan berbagai digital
marketingnya. Dengan adanya digital marketing minat seseorang untuk pergi
berlibur semakin tinggi. Masyarakat di era 4.0 sudah disuguhkan dengan
berbagai kemudahan dari berbagai teknologi yang ada, termasuk dalam
mendapatkan kemudahan dalam pariwisata.

Dalam pembuatan video profil ini sebagai sarana promosi Puncak Badean
dengan harapan dapat menjangkau wisatawan luas untuk berkunjung. Dengan
informasi terkait awal mula dibangunnya Puncak Badean serta daya tarik wisata
alam yang indah dengan view lereng pegunungan Argopuro serta taman bunga
yang memperindah objek wisata Puncak Badean. Video profil objek wisata
Puncak Badean ini akan menarik minat wisatawan untuk berkunjung ke lokasi.

Dari latar belakang di atas, penulis merasa tertarik untuk membuat video
profil objek wisata Puncak Badean sebagai media promosi dengan harapan dapat

menarik minat wisatawan untuk berkujung ke Puncak Badean. Dengan ide
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tersebut, penulis membuat Tugas Akhir dengan judul “Pembuatan Video Profil
Objek Wisata Puncak Badean Sebagai Media Promosi” dan berharap dapat
dijadikan acuan oleh semua pihak pengelola objek wisata untuk mempromosikan

sebuah objek wisata agar dikenal oleh masyarakat luas.

1.2 Rumusan Masalah
Adapun rumusan masalah dari laporan tugas akhir ini adalah sebagai
berikut:
a. Bagaimana proses pembuatan video profil Puncak Badean Jember?
b. Bagaimana video profil tersebut dipromosikan untuk menarik wisatawan ke
Puncak Badean Jember?
c. Apa saja kesulitan yang dialami dalam pembuatan video profil Puncak

Badean Jember?

1.3 Tujuan dan Manfaat Praktek Kerja Nyata
1.3.1 Tujuan Praktek Kerja Nyata
Adapun tujuan dari praktek kerja nyata ini, yaitu:
a. Untuk mengetahui proses pembuatan video profil Puncak Badean Jember.
b. Untuk mengetahui Bagaimana video profil tersebut di promosikan untuk
menarik minat wisatawan ke Puncak Badean Jember.
c. Untuk mengetahui apa saja kesulitan yang dialami dalam pembuatan video

profil Puncak Badean Jember.

1.3.2 Manfaat Praktek Kerja Nyata
Adapun manfaat praktek kerja nyata ini, yaitu:
a. Bagi Penulis
Mampu memahami strategi promosi melalui pembuatan video profil untuk
menarik wisatawan di Puncak Badean Jember dan dapat mengimplementasikan
ilmu yang didapat selama kuliah dan di tempat magang untuk diterapkan ke
dalam penulisan tugas akhir ini.

b. Bagi Pihak Wisata Puncak Badean
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Memfasilitasi mahasiswa untuk Praktek Kerja Nyata II khususnya di bidang
wisata serta menghasilkan tenaga kerja pariwisata yang handal dan profesional.
Laporan ini dapat dijadikan masukan bagi industri pariwisata dalam upaya
untuk meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan melalui pembuatan video
profil.

. Bagi Universitas Jember

Meningkatkan kerjasama antara Universitas Jember dengan wisata Puncak
Badean Jember untuk mengetahui seberapa besar kesiapan mahasiswa serta

mengetahui tentang ilmu di dunia kerja.
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BAB 2. TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Pengertian Pariwisata

Menurut United Nation World Tourism Organization (UNWTO, 2011)
pariwisata adalah kegiatan seseorang yang melakukan perjalanan keluar dari
lingkungan tempat tinggalnya dalam waktu tertentu dengan tujuan bukan untuk
melakukan kegiatan yang dibayar. Menurut Coeper et al. (1993) mendefinisikan
pariwisata sebagai rangkaian kegiatan berupa perjalanan sementara ke tempat
tujuan tertentu di luar rumah atau tempat kerja, tinggal sementara di tempat tujuan
dan menikmati fasilitas yang disediakan untukmemenuhi kebutuhan wisatawan.
Terdapat berbagai definisi pariwisata dengan berbagai perspektif yang seringkali
tumpang tindih sehingga menimbulkan kerancuan makna yang membingungkan
bagi upaya pengelolaannya.

Undang-undang Nomor 10 tahun 2009 tentang Kepariwisataan,
menyebutkan pariwisata adalah segala sesuatu yang berhubungan dengan wisata,
termasuk pengusahaan objek dan daya tarik wisata serta usaha-usaha yang
berhubungan dengan penyelenggaraan pariwisata, dengan demikian pariwisata
meliputi:

a. Semua kegiatan yang berhubungan dengan perjalanan wisata.

b. Pengusahaan objek dan daya tarik wisata seperti: kawasan wisata, taman
rekreasi, kawasan peninggalan sejarah, museum, pagelaran seni budaya, tata
kehidupan masyarakat atau yang bersifat alamiah: keindahan alam, gunung
berapi, danau, dan pantai.

c. Pengusahaan jasa dan sarana pariwisata yaitu: usaha jasa pariwisata (biro
perjalanan wisata, agen perjalanan wisata, konvensi, perjalanan insentif dan
pameran, konsultan pariwisata, dan informasi pariwisata). Usaha sarana

pariwisata yang terdiri dari akomodasi, rumah makan, bar, angkutan wisata

Pengertian pariwisata dalam buku karya Oka A. Yoeti (2016) pariwisata
adalah sejumlah gejala dan hubungan yang timbul, mulai dari interaksi antara

wisatawan di satu pihak, perusahaan-perusahaan yang memberikan pelayanan


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

kepada wisatawan dan pemerintah serta masyarakat yang bertindak sebagai tuan
rumah dalam proses menarik dan melayani wisatawan. Batasan ini menekankan
pada 4 unsur penting. Pertama, Wisatawan (tourist), yaitu orang yang melakukan
perjalanan wisata. Kedua, para pemasok (business suppliers), yaitu perusahaan
yang menyediakan kebutuhan (reeds) dan keinginan (wants) serta pelayanan
(services). Ketiga, Pemerintah (hostgoverment) yang berwenang menetapkan
kebijakan, mengatur dan mengarahkan agar wisatawan dapat dilayani dengan
baik. Keempat, Masyarakat (host communities) yang bertindak sebagai tuan
rumah untuk memberikan pelayanan yang baik kepada wisatawan (Mc Intosh,

Robert W. et. al, 1955).

2.2 Pengertian Wisatawan
Wisatawan menurut Norval dalam Yuliani (2013), adalah setiap orang yang
datang di suatu negara yang alasannya bukan untuk menetap atau bekerja secara
teratur, dan membelanjakan uang yang didapatkannya di lain tempat. Soekadijo
(2000) menambahkan wisatawan adalah pengunjung di negara yang dikunjungi
setidak-tidaknya tinggal 24 jam dan yang datang berdasarkan motivasi:
a. Mengisi waktu senggang atau untuk bersenang-senang, berlibur, alasan
kesehatan, studi, keluarga, dan sebagainya.
b. Melakukan perjalanan untuk keperluan bisnis.
c. Melakuakan perjalanan untuk mengunjungi pertemuan-pertemuan atau sebagai
utusan (ilmiah, administrative, diplomatic, keagamaan, olahraga dan
sebagainya).

d. Dalam rangka pelayaran pesiar, jika kalau ia tinggal kurang dari 24 jam

2.3 Video Profil

Video profil adalah sebuah gambaran informasi tentang riwayat seseorang
atau sebuah instansi perusahaan yang telah mencapai suatu pencapaian kesuksesan
dalam hal produksi atau hasil karya yang telah dihasilkan dan diterima dikalangan
masyarakat umum. Informasi tersebut disebarkan dalam bentuk audiovisual atau

video (Kuswandi, 2010). Video profil ini sangat akurat sebagai media informasi
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untuk potensi suatu daerah karena dapat menampilkan informasi lebih nyata.

Menurut (Arsyad A, 2011) menyatakan bahwa video merupakan gabungan
beberapa banyak frame yang diproyeksikan secara mekanis menggunakan media
digital. Menurut (Haryoko, 2012) Video Profil adalah media yang sangat efektif
yang digunakan mempromosikan daerah, produk, dan mempromosikan suatu
perusahaan tertentu.

Video profil atau istilah lainnya company profil merupakan solusi kreatif
dan inovatif untuk berbagai kebetuhan, terutama untuk kebutuhan promosi. Video
profil adalah sebuah rekaman yang ditayangkan di media audio dalam bentuk
visual lainnya, dimana digunakan untuk isi dari profil suatu instansi,daerah

bahkan objek wisata.

2.4 Obyek dan Daya Tarik Wisata
Dalam buku karya Hadiwijoyo (2012) Obyek dan daya tarik wisata adalah
suatu bentukan dan fasilitas yang berhubungan, yang dapat menarik minat
wisatawan atau pengunjung untuk datang ke suatu daerah atau tempat tertentu.
Daya tarik yang tidak atau belum dikembangkan merupakan sumber daya
potensial belum dapat disebut sebagai daya tarik wisata sampai adanya suatu jenis
pengembangan tertentu. Obyek dan daya tarik wisata merupakan dasar bagi
kepariwisataan.
Menurut Hadiwijoyo (2012) Obyek dan daya tarik wisata dapat dibedakan
menjadi 3 (tiga) yaitu:
a. Obyek Wisata alam
Obyek wisata alam adalah sumberdaya alam yang berpotensi serta memiliki
daya tarik bagi pengunjung baik dalam keadaan alami maupun setelah ada
usaha budi daya
b. Obyek Wisata Sosial Budaya
Obyek wisata sosial budaya dapat dimanfaatkan dan dikermbangkan sebagai
obyek dan daya tarik wisata meliputi museum, peninggalan sejarah, situs
arkeologi, upacara adat, kerajinan dan seni pertunjukan.

c. Obyek Wisata Minat Khusus
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Obyek wisata minat khusus merupakan jenis wisata yang baru dikembang kan

di Indonesia. Wisata ini lebih diutamakan pada wisatawan yang mempunyai
motivasi khusus

Hadiwijoyo (2012) menjelaskan bahwa perencanaan dan pengelolaan obyek

dan daya tarik wisata alam, sosia budaya maupun minat khusus harus berdasarkan

pada kebijakan rencana pembangunan nasional maupun regional. Apabila kedua

rencana tersebut belum tersusun, maka tim perencana pengembangan obyek dan

daya tarik wisata harus mampu mengasumsikan rencana kebijakan yang sesuai

dengan arah yang bersangkutan dengan melibatkan peran serta masyarakat

setempat.

2.5 Promosi

Dalam buku karya Luturlean, dkk (2019:221) terdapat definisi tentang
promosi oleh beberapa ahli. Kotler dan Keller (2008) mendefinisikan: Promotion
includes all the activities the company undertakes to communicate and promote
its product the target market. Promosi adalah semua kegiatan yang dilakukan
perusahaan untuk mengkomunikasikan dan mempromosikan produknya kepada
pasar sasaran.

Promosi berasal dari kata promote dalam bahasa Inggris yang diartikan
sebagai mengembangkan atau meningkatkan. Promosi merupakan salah satu
komponen dari bauran pemasaran (marketing mix). Promosi dapat juga diartikan
sebagai upaya untuk memberitahukan atau menawarkan produk atau jasa dengan
tujuan menarik calon konsumen untuk membeli atau mengkonsumsinya. Fungsi
promosi dalam bauran pemasaran adalah untuk mencapai berbagai tujuan
komunikasi dengan konsumen. Dimuat dalam jurnal Denny Daud bahwa menurut
Babin (2011:27) Promosi merupakan fungsi komunikasi dari perusahaan yang
bertanggung jawab menginformasikan dan membujuk atau mengajak pembeli.
Menurut Swasta, B, Dharmesta dan Irawan (2008) promosi adalah arus informasi
atau persuasi satu arah yang dibuat untuk mengarahkan seseorang atau organisasi

kepada tindakan menciptakan pertukaran dalam pemasaran.
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2.6. Strategi Promosi

Menurut Charles W. Lamb, Joseph F. Hair, Carl McDaniel (2001)
mendefinisikan strategi promosi adalah rencana untuk penggunaan yang optimal
dari elemen-elemen promosi: periklanan, hubungan masyarakat, penjualan
pribadi, dan promosi penjualan. Strategi promosi menurut Moekijat (2000)
menyatakan strategi promosi adalah kegiatan perusahaan untuk mendorong
penjualan dengan mengarahkan komunikasi-komunikasi yang meyakinkan kepada
para pembeli. Dari defenisi di atas dapat dilihat bahwa strategi promosi
merupakan kegiatan yang direncanakan dengan maksud membujuk, merangsang
konsumen agar mau membeli produk perusahaan sehingga tujuan untuk
meningkatkan penjualan diharapkan dapat tercapai.

Bauran promosi menurut Kismono (2011) adalah cara yang ditempuh oleh
perusahaan dalam usaha memberikan informasi tentang produk atau jasa
perusahaan, untuk mepengaruhi konsumen potensial melalukan pembelian, dan
membuat konsumen tetap ingat atau setia kepada produk yang ditawarkan
perusahaan. Setiap perusahaan akan berbeda-beda dalam merancang bauran
promosinya bergantung pada tujuan perusahaan, strategi promosi, karakteristik
produk, dan karakteristik pasar sasarannya.

Dalam buku karya Luturlean, dkk (2019) terdapat strategi promosi
diantaranya:

a. lklan
Iklan merupakan bauran promosi yang sangat dikenal di kalangan masyarakat
pada umumnya. Iklan dikenal sebagai komunikasi non-personal yang dibiayai
sponsor (individu maupun organisasi) melalui berbagi media. Media iklan
yang dapat digunakan, meliputi surat kabar, majalah, televisi, radio, direct
mail (katalog maupun brosur), dan outdoor display (billboard, poster). Iklan
dapat di kelompokan menjadi:
1) Retail Advertising, yaitu iklan yang dilakukan oleh pengecer untuk
memengaruhi konsumen lain.

2) Trade Advertising, yaitu iklan yang dilakukan oleh produsen untuk

memengaruhi perantara pemasar; pedagang besar, dan pengecer.
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3) Industrial Advertising, yaitu iklan yang dilakukan produsen untuk
memengaruhi produsen lain yang mungkin menggunakan produknya.

4) Instutional Advertising, yaitu periklanan yang ditunjukan bukan untuk
menjual produk, tetapi untuk memperkenalkan institusi atau organisasi
perusahaannya.

Penjualan Personal (Personal Selling)

Penjualan personal atau personalselling merupakan komunikasi tatap muka

langsung untuk mempromosikan barang dan jasa menemukan prospek

penjualan dan memberikan layanan pasca penjualan.Langkah-langkah
penjualan personal, yaitu:

1) Mengidentifikasi pelanggan potensial (prospect and qualify);

2) Persiapan melakukan pendekatan (Pre-apporoach);

3) Pendekatan (approach),

4) Melakukan komunikasi atau presentasi efektif (make presentation),

5) Memberikan penjelasan lebih lanjut dan menjawabkeberatan calon
pembeli (answer objections);

6) Mengajukan penawaran kepada calon pembeli (close sale),

7) Melakukan tindak lanjut (follow up).

Public Relations

Publicrelations atau hubungan masyarakat merupakan fungsi manajemen yang

mengevalusi sikap masyarakat, mengambil kebiakan-kebijakan yang sesuai

dengan kepentingan publik nengambil tindakan-tindakan yang diperlukan agat

publik dapat memahami dan menerima produk perusahaan.

. Publisitas

Publisitas merupakan segala bentuk informasi tentang individu produk
organisasi yang mengalir ke masyarakat melalui mass media tanpa membayar
dan di luar kontrol sponsor.

Promosi Penjualan

Promosi penjualan merupakan sarana promosi yang efektif bergantung pada
karakteristik produknya. Promosi penjualan adalah usaha untuk memengaruhi

konsumen dan pihak lain melalui aktivitas-aktivitas jangka pendek misalnya
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pameran dan pemberian contoh produk. Contoh promosi penjualan:

1) Untuk konsumen: Kupon diskon, labat, sampel gratis, hadiah, kupon untuk
ditukar dengan hadiah, kontes, danundian berhadiah.

2) Untuk perantara pemasaran: grobak/outlet untuk berjualan (point/of-
purchase displays), pinjaman, pamerandagang, kontes, dan premium
(kompensasi tambahan)

Promosi dari Mulut ke Mulut

Promosi dari mulut ke mulut (mouth-to-mouth) terjadi jika konsumen

membicarakan tentang suatu produk, baik sisi negative maupun sisi positifnya.

Perbandingan sisi negatif dan positifnya berbeda-beda bergantung jenis usaha.
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BAB 3. METODE PELAKSANAAN PRAKTEK KERJA NYATA

3.1 Lokasi dan Waktu Pelaksanaan Praktek Kerja Nyata
3.1.1 Lokasi Praktek Kerja Nyata

Dalam memilih lokasi pelaksanaan Praktek Kerja Nyata, program studi DIII
Usaha Perjalanan Wisata memberikan kemudahan dengan membebaskan
mahasiswa untuk memilih lokasi, jenis perusahaan, dan bagian yang akan dipilih,
dengan syarat bidang tersebut sesuai dengan kurikulum pembelajaran. Lokasi
pelaksanaan Praktek Kerja Nyata yang dilakukan penulis berlokasi di Dusun

Karang Pakel, Desa Badean, Kecamatan Bangsalsari Kabupaten Jember.

3.1.2 Waktu Pelaksanaan

Waktu pelaksanaan praktek kerja nyata ini dilaksanakan oleh penulis selama
5 bulan. Jadwal pelaksanaan praktek kerja nyata sesuai Surat Tugas Nomor:
0076/UN25.1.2/SP/2021 yaitu terhitung mulai tanggal 18 Februari 2021 sampai
dengan tanggal 18 Juni 2021 di Puncak Badean Jember. Adapun kegiatan praktek
kerja nyata ini dilakukan sesuai jam kerja yang ditetapkan oleh pihak Puncak

Badean Jember pada Tabel 3.1.

Tabel 3.1 Jadwal Kegiatan Praktek Kerja Nyata

di Puncak Badean Jember

Hari Kerja Jam Kerja Istirahat
Selasa, Rabu, dan Kamis 10.00-16.00 WIB 12.00-13.00 WIB
Jumat 13.00-16.00 WIB -
Sabtu dan Minggu Libur Libur

3.2 Ruang Lingkup Praktek Kerja Nyata
3.2.1 Ruang Lingkup Kegiatan

Dalam pelaksanaan Praktek Kerja Nyata data diperoleh dan dibuat laporan
tugas akhir oleh penulis dengan judul: “Pembuatan Video Profil Objek Wisata

Puncak Badean Sebagai Metode Promosi” sehingga pada pelaksanaan praktek
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kerja nyata penulis diposisikan pada bagian “Promosi di social media bersama

dengan Pokdarwis Puncak Badean”.

3.3 Jenis dan Sumber Data
3.3.1 Jenis Pengumpulan Data

Menurut Sugiyono (2015) Pengertian data kualitatif adalah data yang
berbentuk kata, skema, dan gambar. Data yang digunakan dalam pelaksanaan
Praktek Kerja Nyata penulis menggunakan jenis data kualitatif. Penulis memilih
menggunakan metode kualitatif dikarenakan wawancara dengan pengelola Puncak
Badean yaitu Pokdarwis dan pendamping desa Badean yang sangat membantu

dalam penulisan tugas akhir ini.

3.3.2 Sumber Data
Sumber data yang digunakan dalam pelaksanaan laporan tugas akhir penulis

ialah sebagai berikut:

a. Data Primer
Data primer adalah sumber data yang didapatkan langsung kepada pengumpul
data, (Sugiyono, 2018:213). Dalam hal ini penulis mendapatkan data
berdasarkan pengalaman dan informasi secara langsung dari pelaksanaan
Praktek Kerja Nyata di Puncak Badean Jember. Sumber data primer ini berupa
wawancara mengenai profil objek wisata Puncak Badean Jember.

b. Data Sekunder
Menurut Sugiyono (2018:213) data yang tidak diberikan secara langsung
kepada pengumpul data disebut data sekunder, biasanya dalam bentuk file
dokumen atau melalui orang lain. Data sekunder didukung pula dengan data
berupa informasi dari internet, jurnal, artikel, skripsi, dan lain sebagainya yang

berkaitan dengan pembuatan video profil objek wisata.

3.4 Metode Pengumpulan Data
Dalam penulisan tugas akhir ini diperoleh data sebagai bahan laporan

Praktek Kerja Nyata yang dilakukan di Puncak Badean Jember. Metode yang
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dilakukan antara lain:

a.

Wawancara

Menurut Riyanto (2010:82) interview atau wawancara merupakan metode
pengumpulan data yang menghendaki komunikasi langsung antara penyelidik
dengan subyek atau responden. Wawancara ini dilakukan dengan pak Fawaid
selaku pendamping Desa Badean kemudian menghasilkan informasi mengenai
awal mula dibangunnya objek wisata Puncak Badean Jember.

Dokumentasi

Metode dokumentasi berarti cara mengumpulkan data dengan mencatat data-
data yang sudah ada (Riyanto, 2012:103). Dokumen yang di gunakan penulis
berupa foto objek wisata Puncak Badean, serta data-data mengenai Puncak
Badean Jember seperti arsip video pada tahun 2018.

Studi pustaka

Metode studi pustaka adalah mempelajari beberapa buku referensi serta hasil
penelitian sebelumnya yang sejenis yang berguna untuk mendapatkan landasan

teori mengenai masalah yang akan ditelitian (Sugiyono, 2013:224).
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BAB 4. PEMBAHASAN

4.1 Gambaran Umum Tempat Pelaksanaan Praktek Kerja Nyata

Kabupaten Jember merupakan sebuah Kabupaten yang terdapat di Provinsi
Jawa Timur. Kabupaten Jember sendiri memilik banyak objek dan daya tarik
wisata diantaranya terdapat di Kecamatan Bangsalsari yaitu Desa Badean. Desa
Badean memiliki daya tarik wisata yaitu Puncak Badean. Puncak badean Jember
terletak di Dusun Karang Pakel, Desa Badean, Kecamatan Bangsalsari, Kabupaten
Jember. Objek wisata ini diresmikan pada hari Rabu tanggal 14 Oktober 2020
yang diresmikan oleh Plt. Bupati Jember, Drs. K.H. A. Mugqiet Arief. Pada
awalnya tempat ini merupakan lahan Tanah Kas Desa (TKD) yang dimanfaatkan
oleh masyarakat dan para Pokdarwis Puncak Badean untuk dijadikan objek
wisata. Melihat potensi Puncak dengan pemandangan alam lereng Gunung
Argopuro, masyarakat Puncak Badean sadar akan potensi Puncak Badean ini
untuk dijadikan objek wisata alam yang indah. Pada tahun 2018 masyarakat dan
para Pokdarwis bergotong royong untuk membangun wisata Puncak Badean
sehingga menjadi wisata alam dengan atraksi wisata air sungai, air terjun, dan
taman. Saat ini objek wisata Puncak Badean sudah banyak dikembangkan,
diantaranya terdapat water tourism/tubing, paket pertemuan/meeting outdoor,
wisata kuliner khas desa, wisata edukasi kelinci, wisata edukasi olahan pakan

sapi, paket outbound, agrowisata durian dan kopi, dan camping ground.

4.2 Pelaksanaan Kegiatan Praktek Kerja Nyata
Pelaksanaan praktek kerja nyata ini dilaksanakan dengan lima hari kerja dan
dua hari libur. Adapun weekly activity selama melakukan kegiatan Praktek Kerja
Nyata, dapat dilihat dibawah ini:
Tabel 4.1 Aktivitas Praktek Kerja Nyata

Tanggal/ Penanggung
Kegiatan Praktek Kerja Nyata
Bulan Jawab
a. b. c.

18-23 - Mengurus surat balasan dari Sekretaris Desa
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Januari 2021

desa Badean dan surat tugas
dari UNEJ
Bertemu dengan koordinator

wisata Puncak Badean

Badean (Agus

Susanto)

25-30
Januari 2021

Membuat projek video dengan
mas Heru selaku anggota
Pokdarwis Puncak Badean
Membuat teks video profil
dengan bu Kurnia dan pak
Fawaid selaku pendamping
Puncak Badean

Pengumpulan  arsip  video

tahun 2018

Pendamping Desa

Badean (Fawaid)

1-12
Februari 2021

Mengedit video profil
Melakukan perekaman suara
dengan membaca teks video
profil yang sudah di buat
Menggunggah video profil ke
Youtube Puncak Badean
Diskusi dengan Pokdarwis
Puncak Badean terkait
pelatihan peningkatan SDM
yang akan dilakukan

Membuat media sosial Puncak
Badean seperti instagram, dan

facebook,

Pendamping Desa

Badean (Fawaid)

15-28
Februari 2021

Diskusi dengan pendamping
Puncak Badean terkait kegiatan
yang akan dilakukan

Melakukan pelatihan tentang

Pendamping Desa

Badean (Fawaid)
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objek wisata kepada Pokdarwis
Puncak Badean

Pengambilan foto objek wisata
untuk profil

Mengunggah foto pelatihan di

Instagram Puncak Badean

01-06
Maret 2021

Mengecek  lokasi  Puncak
Badean

Pengambilan foto objek wisata
untuk dokumentasi
Memberikan pelatihan tentang
hospitality kepada Pokdarwis
Puncak Badean

Mengunggah  foto  potensi
wisata di Instagram Puncak

Badean

Pendamping desa

Badean (Fawaid)

07-13
Maret 2021

Pengambilan video bersama
mas Heru

Mencari refrensi video untuk
konten Youtube

Melakukan pelatihan tentang
paket wisata kepada Pokdarwis
Puncak Badean

Mengunggah  foto  potensi
wisata di Instagram Puncak

Badean

Pendamping desa

Badean (Fawaid)

14-20
Maret 2021

Pengambilan video transisi
bersama mas Heru selaku
anggota Pokdarwis Puncak

Badean

Pendamping desa

Badean (Fawaid)
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Mencari backsound music
untuk video transisi

Mengedit video transisi

21-27
Maret 2021

Berdisikusi dengan mas Heru
terkait konten video

Melakukan  observasi ke
tempat peternakan kelinci dan
olahan pakan sapi untuk wisata

edukasi di Puncak Badean

Anggota Pokdarwis
(Heru)

04-10
April 2021

Diskusi terkait konten video
untuk  Instagram  Puncak
Badean

Mengunggah  pemandangan
objek wisata Puncak Badean
pada sore hari di Instagram

dan Facebook Puncak Badean

Pendamping desa

Badean

11-17
April 2021

Pengambilan video bersama
mas Heru wuntuk konten
instagram  tentang  harapan
Puncak Badean di bulan April

Mengunggah video di akun

Instagram Puncak Badean

Anggota Pokdarwis
(Heru)

18-24
April 2021

Pengambilan video atraksi
wisata untuk konten video
Instagram dan Youtube
Pertemuan dan diskusi

Mengedit video

Anggota Pokdarwis
(Heru)

25-30
April 2021

Mengedit video tentang
harapan di bulan Mei untuk

Puncak Badean

Anggota Pokdarwis
(Heru)
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02-08
Mei 2021

Mengunggah video di
Instagram Puncak Badean
Diskusi terkait konten video

baru

Anggota Pokdarwis
(Heru)

09-15
Mei 2021

Diskusi terkait video transisi
Pengambilan video transisi
Mengedit video transisi
Mengunggah video transisi ke

Youtube Puncak Badean

Anggota Pokdarwis
(Heru)

16-22
Mei 2021

Diskusi terkait video lomba
wisata kreatif

Pengambilan gambar objek
wisata Puncak Badean untuk
social media instagram dan

Facebook

Anggota Pokdarwis
(Heru)

23-29
Mei 2021

Pengambilan gambar objek
wisata Puncak Badean untuk
social media Instagram dan

Facebook

Anggota Pokdarwis
(Heru)

06-12
Juni 2021

Pembuatan  konsep  video
lomba wisata kreatif tingkat
Provinsi

Mempersiapkan untuk sewa
alat seperti kamera, lensa
kamera dan laptop untuk
pembuatan video lomba wisata
kreatif Puncak Badean oleh

anggota Pokdarwis

Anggota Pokdarwis
(Heru)

13-18
Juni 2021

Pembuatan video lomba wisata

kreatif tingkat Provinsi

Anggota Pokdarwis
(Heru)
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- Pengambilan gambar objek
wisata Puncak Badean untuk
video wisata kreatif

- Perekaman suara untuk video

lomba wisata kreatif

4.3 Proses Pembuatan Video Profil
4.3.1 Membuat Teks Video Profil

Untuk bahan narasi dalam pembuatan video profil memerlukan data tentang
proses terbentuknya dan diresmikannya Puncak Badean Jember. Data tersebut
meliputi, data potensi objek wisata Puncak Badean. Dalam proses pembuatan teks
video tersebut didampingi oleh pendamping desa Badean yaitu pak Fawaid dan bu
Kurnia (gambar 4.1). Adapun hasil dari pembuatan teks video sebagai berikut:

“Selamat datang di destinasi wisata Puncak Badean. Puncak Badean berada
di Dusun Karang Pakel, Desa Badean, Kecamatan Bangsalsari, Kabupaten
Jember. Pemandangan Gunung Argopuro begitu menyejukkan mata, udara yang
sejuk, serta air sungai dengan deretan bebatuan menjadi daya tarik wisata. Jalan
yang dilalui untuk sampai di Puncak Badean relative aman dan nyaman.
Pembangunan destinasi wisata didukung berbagai pihak terutama dana desa yang
masuk selama kurun waktu 3 tahun sejak tahun 2018 lalu.

Tiga tahun yang lalu dengan bergotong royong masyarakat desa dan
pemerintah desa mulai membangun destinasi wisata Puncak Badean berbasis
wahana air. Mulai dari kolam renang, camping ground, pertamanan dan fasilitas
bermain di sungai. Awal tahun 2020 Puncak Badean mulai ramai dikunjungi
wisatawan untuk menikmati suasana alam dari fasilitas yang disediakan. Sejak
dibuka kembali pada hari Rabu 14 Oktober 2020 jumlah kunjungan wistawan
yang berasal dari Kabupaten Jember dan Kabupaten sekitar semakin meningkat.
Masyarakat sekitar mendapatkan manfaat dengan berjualan di sekitar wisata.
Sekitar 10 pedagang yang berjualan di luar management Badan Usaha Milik Desa,
terdapat 5 stand tempat berjualan camilan dan makanan yang ada didalam

management Badan Usaha Milik Desa. Petugas parkir pun berasal dari pemuda


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

21

desa setempat. Hal ini selaras dengan target Sustainable Development Goals.
Komentar positif tentang pembangunan dan pembukaan destinasi wisata
Puncak Badean disampaikan oleh pemerintah desa dan Muspika Bangsalsari.
Panorama alam nan hijau, kejernihan air pegunungan, kolam renang alami dengan
membendung air sungai puluhan gazebo, taman bunga, hamparan sawah
berlatarbelakang lereng gunung argopuro dan spot selfie menjadi keistimewaan
destinasi wisata Puncak badean. Keistimewaaan ini akan terus dikembangkan.
Lahan Tanah Kas Desa (TKD) yang masih luas panorama alam yang indah akan
terus dimanfaatkan untuk memberikan fasilitas wisata baru, namun tetap menjaga

kelestariannya dan memperhatikan kerawanan bencana.”

4.1 Proses Pembuatan Teks Video

4.3.2. Pengumpulan file video

Dalam proses pembuatan video profil terdapat metode pengumpulan file
video. Metode yang dilakukan adalah mengumpulkan file arsip video sejak tahun
2018 dari anggota Pokdarwis Puncak Badean tentang awal mula dibangunnya
wisata Puncak Badean. Terdapat urutan file video yaitu,
a. Pemandangan gunung Argopuro
b. Wisata air sungai dengan deretan bebatuan menjadi daya tarik wisata
c. Akses jalan

d. Gotong royong masyarakat desa
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Kolam renang
Camping ground

Taman

= @ oo

Video peresmian wisata Puncak Badean

-

Video komentar oleh Bapak Drs. Murtadlo. M.Si. sebagai camat Bangsalsari
tentang wisata Puncak Badean
J. Pemandangan sawah di lereng gunung Argopuro

Urutan video tersebut akan digunakan dalam pembuatan video profil Puncak
Badean yang akan digabung menjadi satu kesatuan yang utuh. Kemudian akan

diunggah ke kanal Youtube Puncak Badean.

4.3.3 Perekaman Suara

Setelah tahap pengumpulan file video dilakukan proses perekaman suara.
Pada tahap ini diperlukan seorang narator untuk membaca teks video profil.
Proses perekaman dilakukan menggunakan handphone Android Vivo X50 Pro,
kemudian disimpan menjadi mp3 untuk digabung dengan video yang sudah

dibuat.

4.3.4 Penggabungan suara dan video (mixing)

Setelah tahap perekaman suara, dilakukan proses penggabungan suara dan
video. Pada tahap ini file suara akan disesuaikan dengan arsip video dari tahun
2018 tentang cerita awal mula dibangunnya Puncak Badean serta objek wisata
Puncak Badean, pemandangan objek wisata Puncak Badean, wisata air dan taman
sehingga antara suara dan video akan berkesinambungan saat diputar di media

player.

4.3.5 Editing

Editing merupakan proses menggerakkan dan menata video shot/hasil
rekaman gambar menjadi suatu rekaman gambar baru yang enak untuk dilihat.
Secara umum pekerjaan editing adalah berkaitan dengan proses pasca produksi

seperti Tingling, Colour Correction, Sound, Mixing dan juga Cutting (Roy


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

23

Thompson and Christopher J.Bowen, 2009:1).

Menurut IKAPT (2008: 13) editing adalah proses perangkaian dari beberapa

clip dari hasil shot menjadi kesatuan video. Proses alur dalam editing:

a.

Digitizing/Capturing: memindahkan file video kedalam data digital pada
hardisk atau CD. Dalam proses ini editor hanya perlu data video mp4 untuk HP
Android.

Offline Editing: memotong atau menghilangkan clip pada adegan video yang
kurang menarik dan menyusun ulang setiap adegan pada video sampai
memiliki kesinambungan dan menarik.

Online Editing: memasukkan judul video (the hidden paradise di lereng
pegunungan Argopuro), backsound music instrumental , dan special effect.
Rendering: yaitu proses yang terakhir saat editing offline atau online selesai
dilakukan. Video ini akan dirender menjadi satu kesatuan yang utuh, maka
dilakukan proses finalisasi video, agar dapat dibaca sempurna pada semua

media player.

Perencanaan Pembuatan
Konsep

l

Persiapan
Membuat Teks Video Profil

l

Proses pengumpulan file
video

!

Tahap editing video
Menggabungkan video,
menambahkan suara, menambahkan
Backsound music
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!

Video Profil Puncak Badean Jember di
Unggah ke Kanal Youtube
https://www.youtube.com/watch?v=p0iA
e9sDZyc

!

Dibagikan ke Instagram dan
Facebook Puncak Badean

Gambar 4.2 Proses Pembuatan Video Profil Puncak Badean

4.4 Metode Promosi
Metode promosi yang digunakan oleh Puncak Badean dilakukan dalam
proses promosi di social media antara lain:
4.4.1 Social media
a. YouTube
Puncak Badean memiliki kanal Youtube yang digunakan untuk menggunggah
beberapa video. Salah satunya adalah video profil dengan link

https://www.youtube.com/watch?v=p0iAe9sDZyc sehingga menarik minat

wisatawan tentang wisata Puncak Badean Jember ini. Pada akun Youtube
Puncak Badean yang bernama Puncak Badean terdapat sekitar 255 subscriber
dengan jumlah view 1.754 (gambar 4.1). Selain video profil, dalam Youtube
Puncak Badean juga mengunggah video transisi dan video lomba wisata kreatif
tingkat Provinsi yang diikuti oleh beberapa desa wisata di Provinsi Jawa

Timur.
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Gambar 4.3 Video Profil Puncak Badean

Selain itu, dari hasil unggahan video profil pada kanal Youtube Puncak
Badean terdapat komentar positif dari beberapa penonton dan penonton yang

bertanya tentang letak lokasi puncak Badean Jember ini (gambar 4.2).

[
= [EBYoulube puncak badean

22Comments = SORTEY

@) oda public comment

mabyu meisseti 4
Masyaallahh ter

Mars Kuat ¢ o

Sungouh begus konsep dess wissls

menakjubkan
Rekomended sekall

Gambar 4.4 Contoh Komentar di Youtube Puncak Badean

b. Instagram

Selain kanal Youtube, Puncak Badean memiliki Instagram dengan nama
“@puncakbadean” yang digunakan untuk mempromosikan wisata puncak Badean
dengan unggahan foto tentang atraksi wisata yaitu pemandangan alam,
pertamanan, wisata air sungai dan wisata air terjun. Pada Instagram Puncak

Badean terdapat sekitar 151 followers selama 5 bulan terakhir (gambar 4.3).
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&« (] © @ Frpadin instagramcom @ immae =

puncakbadean Messe 2~
Mposs  151folowers 7 following

Puncak Badean Official

Come and fu -k badean!

|UCPYUINZKODIKeTYNDIaBUG

10041 craoisk

@ posts

Gambar 4.5 Akun Instagram Puncak Badean

Unggahan foto dan video di Instagram Puncak Badean Jember, menarik
para followers untuk berkomentar. Terbukti dari komentar salah satu follower

tentang letak lokasi puncak Badean Jember ini (gambar 4.4).

& Comments 74

puncakbadean View Sore Hari di Puncak
Badean Jember.
Come and fun!=

#wonderfulindonesia #jemberhits
#jemberpunya #jemberbanget
#pesonaindonesia #jember #pariwisata
#pariwisataindonesia #pariwisatajember
#pemkabjember #infojember
#jemberkekinian #indonesia #indonesiaku
#iemberwonderful #explorejawatimur
#jemberterbina #jembrana #jembercantik
#jemberphotography #pesonajember

16w

ﬁ arin.manacika Keren euy.. Bangsalsari
©" ndue ggen kek ngene...ayo kapan?
mrono yank...@cahyafirlynanda

15w Reply

@ cahyafirlynanda @arin.manacika
wow... Ga makadam ta dalane
iku?

15w Reply

ﬂ arin.manacika @cahyafirlynanda
=% udah q cek, aspal kok.. Yo tp
enek sitik seng rodok rusak... Tp
mobil iso kok... (&

15w Reply

Gambar 4.6 Komentar Followers Instagram Puncak Badean

c. Facebook
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Selain Instagram, Puncak Badean memiliki akun Facebook dengan nama
“Puncak Badean”. Akun Facebook Puncak Badean Jember saat ini sudah
mempunyai jumlah pertemanan yaitu 4104 orang teman. Pada akun Facebook
Puncak Badean digunakan untuk membagikan informasi terbaru tentang objek
dan daya tarik wisata di Puncak Badean Jember serta membagikan postingan

terbaru di kanal Youtube Puncak Badean (gambar 4.5).

Puncak Badean

© Pesan & e

5 Be g :
Gambar 4.7 Akun Facebook Puncak Badean

4.5 Kendala dalam pembuatan video profil
4.5.1 Internal

Dalam proses pembuatan video profil dari proses pembuatan konsep,
pembuatan teks video, perekaman suara, penggabungan suara dan video, serta
editing, memiliki hambatan tersendiri yang dialami oleh penulis diantaranya:
a. Kurangnya pemahaman tentang konsep pembuatan video profil.
b. Kurangnya pemahaman tentang editing video.

c. Kurang berpengalaman dalam narasi (story telling)

4.5.2 Eksternal

Dalam proses pembuatan video profil memiliki hambatan dari pihak Puncak
Badean terutama anggota aktif Pokdarwis Puncak Badean dalam proses
pembuatannya. Adapun hambatan yang dialami sebagai berikut:

a. Kurangnya waktu untuk berdiskusi tentang konsep video dikarenakan kegiatan
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pencaharian masyarakat Desa Badean adalah berkebun.

Kurangnya arsip video sejak proses dibangunnya puncak Badean sehingga
harus mengubah teks atau menggantinya dengan video yang lain.

Kurangnya kerjasama antara tiap anggota Pokdarwis dalam mempromosikan

akun social media Puncak Badean.

4.5.3 Teknis

Dalam proses pembuatan video profil terdapat kendala teknis yang dialami

antara lain;

a.

Tidak tersedianya laptop untuk proses editing video sehingga proses editing
hanya dilakukan dengan menggunakan HP Android dan menginstal aplikasi

edit video KineMaster.

. Kesulitan dalam memotong video dikarenakan hanya menggunakan HP

Android dalam proses editing.
Proses editing yang cenderung lama dikarenakan kurang lihai dalam mengedit
video untuk memangkas video, menambahkan effect video, menyesuaikan

rekaman suara dan video yang dibuat.
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BAB S. PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Dari hasil Praktek Kerja Nyata II tentang pembuatan video profil Puncak

Badean dapat disimpulkan bahwa:

a.

Video profil Puncak Badean melalui proses pembuatan seperti pembuatan teks,
pengumpulan file video, perekaman suara, penggabungan suara dan video
(mixing), dan editing.

Terdapat kendala dalam pembuatan video profil diantaranya kendala internal,
eksternal, dan teknis pembuatan. Sehingga menghambat proses pembuatan
video profil ditahap perekaman suara dan editing.

Puncak Badean mempunyai akun Facebook dengan nama “Puncak Badean,
Instagram dengan nama “@puncakbadean”, dan YouTube dengan nama
“Puncak Badean” untuk membagikan informasi terbaru terkait objek wisata

Puncak Badean.

5.2 Saran

Adapun saran yang bisa disampaikan kepada pihak Puncak Badean terutama

Pokdarwis Puncak Badean yaitu:

a.
b.

C.

d.

Perlu penguatan keahlian dan keterampilan dalam pembuatan konten video.
Diperlukan narator untuk membaca teks video

Perlu peningkatan tentang hospitality.

Diperlukan sarana dan prasarana seperti laptop dan kamera untuk menunjang
kinerja para anggota Pokdarwis Puncak Badean.

Diperlukan kerjasama dengan para Pokdarwis Puncak Badean untuk
pembuatan konten video di social media.

Perlu sarana dan prasarana yang mendukung atau ideal seperti penginapan
untuk wisatawan.

Diperlukan adanya data kunjungan pengunjung.
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Gambar 1. Permohonan Magang
i T, \

KEMENTERIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN -

UNIVERSITAS JEMBER

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
J1. Kalimantan 37 Kampus Tegalboto Telp. (0331) 335586, 331342 Fax. (0331) 335386

Jember 68121
Nomor : 4136/UN25.1.2/5P/2020 22 Desember 2020
Lampiran : satu eksemplar
Hal : Permohonan tempat magang
Yth. Pimpinan

Desa Wisata Badean, Krajan 11, Badean, Kec. Banpsalsari,
Kabupaten Jember, Jawa Timur 68154

Dengan hormat,

Dalam rangka mengembangkan wawasan praktis mahasiswa Program Diploma Tiga Usaha
Perjalanan Wisata Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universtas Jember, maka sctiap
mahasiswa yang telah menyelesaikan minimal 108 SKS diwajibkan mengikuti kegiatan magang
(Praktik Kerja Nyata) untuk penyelesaian laporan tugas akhir.

Sehubungan dengan hal tersebut dintas, maka kami mengharap kesedinan saudara memberikan
kesempaan kegiatan magang mahasiswa kami pada instansi yang saudara pimpin.

Adapun nama mahasiswa yang akan mengikuti kegiatan magang yaitu ;

Mo NAMA NIM Program Studi

1. | Leily Laurentia 180903102003 DI Usaha Perjalanan Wisata
2. | Hainur Rofigi 180903102023 DITI Usaha Perjalanan Wisata
3. | Fahrizal Khusnul Khuluk 180903102024 DIl Usaha Perjalanan Wisata
4. | Wahyu Meisanti 180903102031 DI Usaha Perjalanan Wisata

Bersama ini kami lampirkan 1(satu) eksemplar proposal Praktik Kerja Nyata (PKN),
Atas perhatian dan perkenannya disampaikan tenima kasih.

o


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

34

Gambar 2. Surat Tugas Magang

KEMENTERIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN

UNIVERSITAS JEMBER
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
J1. Kalimantan 37 Kampus Tegalboto Telp. (0331) 335586, 331342 Fax. (0331)
335586 Jember 68121

SURAT TUGAS
Nomor : 0076/UN25.1.2/SP/2021

Berdasarkan surat dari Desa Badean Kecamatam Bangsalsari Jember nomor
400/23/35.09.09.2011/2020 tanggal 23 Desember 2020 hal : konfirmasi PKN II, maka dengan ini
Dekan Fakultas [Imu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Jember menugaskan kepada mahasiswa
yang namanya tercantum di bawah ini :

No. Nama NIM Program Studi
1. | Lely Laurentia 180903102003 | DI Usaha Perjalanan Wisala
2. | Hainur Rofigi 180903102023 | DIl Usaha Perjalanan Wisata
3. | Fahrizal Khusnul Khuluk 180903102024, | DIII Usaha Perjalanan Wisata
4. | Wahyu Meisanti 180903102031 | DIII Usaha Perjalanan Wisata

untuk melaksanakan kegiatan Prakiek Kerja/Magang di Desa Badean Kecamatam Bangsalsari
Jember terhitung mulai tanggal 18 Januari s.d. 18 Juni 2021,

Demikian surat tugas ini untuk dilaksanakan dengan sebaik-baiknya.

Jember, 11 Januari 2021

P13 Paygart
19641112
-~ 1112199201 1001
1. Kepala Desa Badean Bangsalsari Jember
2 Koordinator DI1I Usaha Perjalanan Wisata FISIP UNEJ

3. Mahasiswa yang bersanghutan
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Gambar 3. Nilai Magang

KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN
RISET, DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITAS JEMBER
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

N Kaliowstan Kampos Tegalhote Telp, 0371213588, 13] M7 Fax 011301108 Joniber 6811}
Faman . www flnip uney a0 id

NILAT HASIL PRAKTEK KERJA NYATA (PKN) MAHASISWA
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS JEMBER
NILAI
NO. INDIKATOR PENILAIAN ANGKA | TURUF
1 Parencanaan
{n Desain qc [
b. Tahapan Pembuatan 9o A
2 Proses Pembuatan
a Persiapan q9c A
b. Teknik Pembuatan 90 A
c. K1 (Keselamatan, Keamanan dan Kebersihan) 90 ol
d Lama Pembuatan 90 A
k] Hasil Produk
a Keberfingsian q4¢ [
|b. Kesesuaian Bentuk Yang Diinginkan qic (A
[c Manfust Yang Diperoleh 4 < A
NILAI RATA - RATA
Identitas Mahasiswa yang dinilai s
Nama AR MEBAMTC
NIM 1809036703 e
Jurusan : limu Administrasi
Program Studi  : Diploma [1I Usaha Perjalanan Wisata
Yang menilai ¢
Nama
Jabatan
Instansi
Tanda Tangan
PFDOMAN PENIL
RO, | HURUY 1
A > W) 151 [MPEA
AR 75 < AH < B0 [SANGAT DAIK
I [Tu<n<73 __[AIK
r B¢ [6S <=0 [CURLPTIAIK
€ [gCe6s__[Crnr

i) $3=01)< 60
D__wep-3)

in__lo=id <30 ;
7 T BANUAT KLRANG

KURANG
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Gambar 4. Surat Tugas Dosen Pembimbing

KEMENTERIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN
UNIVERSITAS JEMBER
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
Jalan Kalimantan 37 Kampus Tegal Boto Kotak Pos 159 Jember 68121
Telepon (0331) 335586, 331342 Faksimili (0331) 335586
Laman : fisip@unej.ac.id

SURAT TUGAS
Nomor: 1825/UN25.1.2/SP/2021

Berdasarkan Rekomendasi Komisi Bimbingan Tugas Akhir Program Studi D 11I Usaha Perjalanan
Wisata Fakultas [lmu Sosial dan [lmu Politik Universitas Jember, maka menugaskan nama tersebut
dibawabh ini:

1

No Nama B g Jabatan Keterangan
{ Golongan |
1. | Panca Oktawirani, S.S1., M.Si., Ph.D | Penata Muda Tk. = Asisten Ahli DPU
NIP 198610052014042002 | I/11b
Untuk membimbing karya tulis akhir mahasiswa :
Nama : Wahyu Meisanti
NIM : 180903102031
Program Studi : D III Usaha Perjalanan Wisata
Judul . Proses Dan Mekanisme Pemasaran Digital Di Desa Wisata Badean Jember

Demikian untuk mendapat perhatian dan dilaksanakan dengan sebaik-baiknya.

Ditetapkan di Jember

Tembusan:

Dckan FISIP Universitas Jember (sebagai laporan)
Kasubbag Akademik, Kemahasiswaan & Alumni
Pengawas Keuangan & Kepegawaian

Mahasiswa yang | 1

Pertinggal

e
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Vandel Kepada Kepala Desa Badean

Gambar 5. Pemberian

desa badean

ing

hadiah kepada pendampi

1an

Pember

Gambar 6
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Gambar 8. Pemberian Hadiah Kepada Ketua Pokdarwis (pak Rozaq)
N 1 ., Wyl

Gambar 9. Papan Informasi Objek Wisata Puncak Badean

38
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Papan Informasi Wisata

-Desa Badean

Gambar 11. Rapat Mingguan Bersama Pendamping Puncak Badean (pak Fawaid)
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Gambar 12. Rapat Tentang Pelatihan Mingguan Yang Akan Diadakan Untuk Para

Pokdarwis Puncak Badean

Gambar 13. Pelatihan Tentang Objek Wisata Kepada Pokdarwis Puncak Badean
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Gambar 14. Rapat Pembuatan Konsep Video Lomba Wisata Kreatif Puncak

Badean

41
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