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PRAKATA 

 

Segala puji dan syukur kami panjatkan kehadirat Allah SWT, karena atas izin-Nya 

Diktat mata kuliah Pemasaran Sosial Materi :  Konsep Dasar dan Bauran Pemasaran 

Sosial dapat diselesaikan. Mata kuliah Pemasaran Sosial merupakan mata kuliah yang 

ditempuh oleh mahasiswa peminatan dan menjadi bahan rujukan dalam proses pembelajaran 

di perkuliahan. Oleh karena itu hadirnya Diktat mata kuliah ini memang sangat dibutuhkan. 

Diktat ini memenuhi kepentingan mahasiswa dalam mempelajari cara memasarkan suatu 

produk khususnya produk yang berkaitan dengan perlaku hidup bersih dan sehat dalam 

bidang kesehatan di masyarakat.  

Kami mengucapkan banyak terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu 

terselesaikannya Diktat ini. Harapan kami semoga Diktat ini bermanfaat bagi mahasiswa 

Fakultas Kesehatan Masyarakat. Tentu saja kami tetap menerima saran dan kritik terhadap isi 

Diktat ini demi perbaikannya kedepan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jember, 25 Agustus 2018 

 

Penyusun 
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