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MOTTO

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan.

Maka apabila engkau telah selesai (dari suatu urusan),

tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain).

Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap

(QS. Al-Insyiroh : 6-8)

Jika engkau di waktu sore maka janganlah engkau

menunggu pagi dan jika engkau di waktu pagi janganlah

menunggu sore (HR. Bukhori)

Musuh paling nyata di dunia ini adalah diri kamu itu

sendiri, karena baik buruknya kamu tergantung

bagaimana perbuatan yang kamu lakukan ….

Tugas kita bukanlah untuk berhasil. Tugas kita adalah untuk

mencoba dan berusaha, karena di dalam mencoba itulah kita

akan menemukan dan belajar membangun kesempatan

untuk berhasil.
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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul Analisis Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap
Pengambilan Keputusan Beli Pakaian (second) Pada Mahasiswa Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri Jember akan menjelaskan seberapa besar pengaruh
bauran pemasaran yaitu variabel produk (X1), harga (X2), promosi (X3) dan
tempat meliputi saluran distribusi (X4) terhadap pengambilan keputusan
pembelian pakaian second mahasiswa Fakultas Ekonomi Negeri Jember. Serta
untuk mengetahui variabel bauran pemasaran yang mempengaruhi perbedaan
antara keputusan membeli dan tidak membeli terhadap keputusan pembelian
pakaian second pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Jember angkatan
tahun 2008-2010. Pada penelitian ini digunakan metode analisis Diskriminan
dengan membedakan antara konsumen yang membeli dan tidak membeli. Alasan
menggunakan analisis Diskriminan adalah untuk memudahkan peneliti untuk
mengetahui pengaruh langsung, pengaruh tidak langsung, dan perbedaan
konsumen antar variabel yang bersangkutan. Populasi dalam penelitian ini
sebanyak 11.421 Orang dan teknik pengambilan  sampling yang digunakan adalah
Purpose Sampling dengan responden sebanyak 100 orang. Berdasarkan hasil
penelitian dapat disimpulkan bahwa ada tiga variabel yang mempengaruhi
Pembelian Pakaian second yaitu produk(X1), harga (X2), tempat (X4) dengan
besaran diskriminan X1=0,616, X2=0,334, dan X4=0,515. Dan satu variabel yang
tidak mempengaruhi Pembelian Pakaian second yaitu promosi (X3) dengan
besaran diskriminan X3=0,274. Jadi, Variabel yang besar yang mempengaruhi
Pembelian pakaian second dan membedakan antara konsumen membeli dan tidak
membeli yaitu variabel produk (X4) .

Kata Kunci : Produk, Harga, Promosi, Tempat meliputi saluran
distribusi dan Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This study titled Analysis of Marketing Mix Effects Of Decision Making Buy
Clothes (second) in Student Affairs Faculty of Economics, University of Jember
will explain how much influence the marketing mix are product variables (X1),
price (X2), promotion (X3) and place the covers distribution channels (X4) for
making decisions on buying clothes second Jember Faculty of Economic Affairs.
And to determine the marketing mix variables that affect the difference between
buying and not buying decisions on purchasing decisions in the second outfit
Faculty of Economics, University of Jember force in 2008-2010. In this study
Discriminant analysis method is used to distinguish between consumers who are
buying and not buying. Reasons for using Discriminant analysis is to facilitate
researchers to determine the effect of direct, indirect influence, and the differences
between the variables concerned consumers. The population in this study as many
as 11 421 people and decision-sampling technique used is Purpose Sampling by
respondents as many as 100 people. Based on the research results can be
concluded that there are three variables that affect the purchase of a product that is
second Clothes (X1), price (X2), where (X4) with the magnitude of the
discriminant X1 = 0.616, X2 = 0.334, and X4 = 0.515. And one variable that does
not affect the purchase of promotional clothing second (X3) with the magnitude of
the discriminant X3 = 0.274. Thus, the major variables that affect the purchase of
clothing to distinguish between the second and consumers to buy and not buy the
product variable (X4).

Keyword: Product, Price, Promotion, Place covers distribution channels and

Purchasing Decision.
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