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MOTTO 

 

 

" Sesuatu mungkin mendatangi mereka yang mau menunggu, namun hanya 

didapatkan oleh mereka yang bersemangat mengejarnya "  

(Abraham Lincoln) 

 

“Kesuksessan seorang suami akan sempurna bila di dampingi  

seorang istri yang soleha” 

(Richo Gries Armeydy Putra) 

 

" Sukses bukanlah akhir dari segalanya, kegagalan bukanlah sesuatu yang fatal: 

namun keberanian untuk meneruskan kehidupanlah yang diperhatikan "  

(Sir Winston Churchill) 
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RINGKASAN 

 

Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan  Konsumen Dalam 

Pembelian Rokok ,Richo Gries Armeydy Putra; 081510691007. Program Studi 

Agribisnis Jurusan Sosial Ekonomi Pertanian Fakultas Pertanian Universitas 

Jember. 

 

Wujud nyata dari keberhasilan pemasaran  adalah kemampuan dalam 

mendapatkan keuntungan yang maksimum dan eksistensi pasar yang 

bersinambungan. Kemampuan dalam meraih laba optimal merupakan tujuan 

jangka pendek perusahaan yang menjadi landasan dalam mencapai tujuan yang 

sebenarnya, yaitu kemampuan untuk eksis dalam industri yang berujung pada 

penguasaan pasar yang diharapkan. Marketing mix (bauran pemasaran) 

merupakan kombinasi variabel atau kegiatan yang merupakan inti dari sistem 

pemasaran, variabel  dapat dikendalikan oleh perusahaan untuk mempengaruhi 

reaksi para pembeli atau konsumen.  

Penelitian ini bertujuan untuk Mengetahui pengaruh variabel bauran 

pemasaran di antara produk, harga, saluran distribusi dan promosi terhadap 

persepsi konsumen rokok. Pengaruh  persepsi terhadap keputusan pembelian 

rokok, dan pengaruh  bauran  pemasaran dengan indikator produk, harga, saluran 

distribusi dan promosi baik secara langsung terhadap keputusankonsumen dalam 

pembelian rokok di Fakultas Pertanian Universitas Jember. Penentuan lokasi 

peneliti secara purposive area,di lakukan di lingkungan kampus fakultas pertanian 

universitas jember dengan pengambilan sampel dengan metode convience 

sampling. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis jalur (path 

analysis) dengan pendekatan regresional. 

Hasil analisis adalah sebagai berikut : (1) Variabel produk, harga, promosi 

dan tempat berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel persepsi 

konsumen rokok. (2) Variabel produk, harga, promosi, tempat dan persepsi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel keputusan pembelian  rokok. 

(3) Variabel produk, harga, promosi dan tempat berpengaruh positif secara 

langsung terhadap keputusan pembelian rokok, serta (4) Variabel produk, harga, 



 

 ix 

promosi dan tempat berpengaruh positif secara tidak langsung terhadap keputusan 

pembelian rokok  melalui variabel persepsi. 

Pada dasarnya bauran pemasaran sangat  berpengaruh terhadap 

pengambilan keputusan yang akan di ambil oleh konsumen dan bauran pemasaran 

juga memberikan suatu informasi pengenalan sesuatu yang akan di tyawarkan 

atau di jual oleh produsen ke pada masyarakat, dari segi bahan,kwalitas tempat 

persediaan dan harganya. 
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SUMMARY 

The Effect of Marketing Mix on the Customer’s Decision in Purchasing 

Cigarette, Richo Gries Armeydy Putra; 081510691007. Agribusiness 

Department, Social and Economic Agriculture Faculty of Agriculture University 

of Jember 

The manifestation of the marketing success is the ability of gaining 

maximum profit and continuous market existence. The capability of achieving 

maximum profit is the short-term target of the company which serves as the laying 

foundation in reaching the actual goal of being existed in the industrial world and 

leads to the market possession. The marketing mix is the combination of variables 

or activities which are the core of the marketing system. It is also the company-

controllable variable that serves to affect the buyer’s reaction. 

 The objective of this research is to find out the effect of the marketing mix 

variable among product, price, distribution and promotion channel towards the 

cigarette consumer’s perception. The effect of the perception towards the decision 

of cigarette purchasing and the effect of the marketing mix and indicators such as 

product, price, promotion and distribution channel directly on the consumer’s 

decision in purchasing cigarette at Faculty of Agriculture University of Jember. 

The research site is determined using purposive area. The research site is the 

surrounding area of Faculty of Agriculture University of Jember. Sampling 

collection is performed using the convenience sampling technique. The data 

analysis is performed using the path analysis by employing regression approach. 

 The results of the analysis are as follows: (1) The variables of product, 

price, promotion, and place play significant and positive effect towards the 

variable of cigarette consumer’s perception; (2) The variables of product, price, 

promotion, place, and perception play significant and positive effect towards the 

variable of cigarette purchasing; (3) The variables of product, price, promotion, 

and place play direct and positive effect towards the variable of cigarette 

purchasing and, (4) The variables of product, price, promotion, and place play 

indirect and positive effect towards the variable of cigarette purchasing through 

the variable of perception.  
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 Generally, marketing mix plays huge effect on the decision-making 

process that consumers are experiencing. It also provides the introductory 

information of the goods being offered or sold to public regarding their material, 

quality, stock and, price, respectively. 
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