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RINGKASAN

Implementasi Bauran Pemasaran Produk Prol Tape Pada UD. Purnama Jati

Jember: Aji Naufal Firas, 090910202068; 2014: 73 halaman. Program Studi Ilmu

Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Jember.

UD. Purnama Jati merupakan salah satu perusahaan kecil menengah yang

berada di Jember. Produk yang dipasarkan pada perusahaan ini adalah prol tape,

brownies tape, dan bak pia tape. Dengan banyaknya pesaing atau banyaknya

perusahaan yang bergerak dibidang yang sama, maka perusahaan membuat

pengembangan produk yaitu dengan membuat bermacam-macam produk, dimana

sebelum perusahaan membuat bermacam-macam produk terlebih dahulu melakukan

observasi di pasaran. Untuk dapat melakukan observasi maka perusahaan perlu

mengetahui produk yang diinginkan di pasar, maka barulah perusahaan melakukan

pengembangan produk yaitu dengan menciptakan produk baru dimana produk

tersebut disesuaikan oleh permintaan pasar.

Tujuan penelitian ini bagaimana Implementasi Bauran Pemasaran Produk Prol

Tape Pada UD. Purnama Jati Jember. Penelitian yang dilakukan penulis

menggunakan metode penelitian kualitatifdengan pendekatan diskriptif. Penelitian ini

menggunakan metode wawancara secara In depth interview dalam pengambilan data.

Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis domain dan

taksonomi. Penggunaan domain dan taksonomi dalam penelitian ini bertujuan untuk

memperjelas dan membatasi permasalahan yang dibahas dalam penelitian

Tujuan UD. Purnama Jati Jember sebagai perusahaan olahan prol tape

berusaha untuk terus menjaga kepercayaan pelanggan. Salah satu hal yang dilakukan

perusahaan purnamajati dalam mempertahankan pelanggan untuk mengonsumsi

produknya, yaitu dengan menarik  kembali produk prol tape   yang tidak laku terjual

karena masa konsumsinya produk ini hanya 10 hari menarik produk prol tape

dipasaran.
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Dalam bauran pemasaran yang dilakukan UD. Purnama Jati melaksanakan

bauran pemasarannya untuk meningkatkan penjualan produk prol tape  dengan

menerapkan produk, harga, distribusi, dan promosi. Penggabungan unsur-unsur

bauran pemasaran tersebut diharapkan dapat meningkatkan lagi  penjualannya dalam

1 tahunnya kedepannya.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah hal ini terlihat dari beberapa perusahaan

yang memproduksi berbagai macam prol tape segala media digunakan untuk

memasarkan yang diproduksi dalam kegiatan pemasaran yang sangat kompleks dan

saling berkaitan yang satu dengan yang lainnya. Seperti promosi dan penjualan

hendaknya dikelolah dengan baik untuk mencapai tujuan perusahaan yaitu laba.
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