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RINGKASAN

Analisis Pengaruh Merek, Persepsi Harga dan Daya Tarik Iklan Terhadap
Minat Membeli Konsumen Pada Produk Air Minum Dalam Kemasan
(AMDK) Galon Merek Barokatul Al-Qodiri; Ilham Kurniawan,
080810291109; 2013; 57 Halaman; Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi,
Universitas Jember.

Penelitian ini berjudul “Analisis Pengaruh Merek, Persepsi Harga dan
Daya Tarik Iklan Terhadap Minat Membeli Konsumen Pada Produk Air Minum
Dalam Kemasan (AMDK) Galon Merek Barokatul Al-Qodiri”. Penelitian ini
adalah bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh merek, persepsi
harga, dan daya tarik iklan terhadap minat beli konsumen pada produk air minum
dalam kemasan (AMDK) galon merek Barokatul Al-Qodiri. Rancangan dalam
penelitian ini dapat diklasifikasikan sebagai explanatory research yaitu penelitian
yang menjelaskan hubungan dan menguji keterkaitan antara beberapa variabel
melalui pengujian hipotesis atau penelitian penjelasan. Data primer dalam
penelitian ini yaitu jawaban responden melalui item-item kuesioner serta data-data
yang diperoleh dari hasil wawancara dengan konsumen produk air minum dalam
kemasan (AMDK) galon merek Barokatul Al-Qodiri. Populasi dalam penelitian
ini adalah semua konsumen produk air minum dalam kemasan (AMDK) galon
merek Barokatul Al-Qodiri.Metode pengambilan sample yang digunakan didalam
penelitian ini adalah accidentalsampling, yaitu dimana pengambilan elemen-
elemen yang dimasukkan didalam sampel dilakukan dengan segaja, dengan
catatan bahwa sample tersebut representative atau mewakili populasi. Variabel
yang digunakan yaitu sebanyak 4 variabel.Skala pengukuran dalam penelitian ini,
menggunakan skala likert yang bersifat ordinal, yang diukur dan dijadikan titik
tolak untuk menyusun item-item instrument pernyataan atau pertanyaan. Alat
analisis yang digunakan adalah Analisis Regresi Linear Berganda. Analisis
Regresi Linear Berganda merupakan salah satu analisis yang bertujuan untuk
mngetahui pengaruh suatu variabel terhadap variabel lain. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa : 1) Merek berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada
produk air minum dalam kemasan (AMDK) galon merek Barokatul Al-Qodiri; 2)
Persepsi harga berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada produk air minum
dalam kemasan (AMDK) galon merek Barokatul Al-Qodiri; 3) Daya tarik iklan
berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada produk air minum dalam
kemasan (AMDK) galon merek Barokatul Al-Qodiri, dan; 4) Merek, persepsi
harga, dan daya tarik iklan secara bersama-sama berpengaruh terhadap minat beli
konsumen pada produk air minum dalam kemasan (AMDK) galon merek
Barokatul Al-Qodiri

Kata kunci : Merek, Persepsi Harga, Daya Tarik Iklan, dan Minat Beli
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SUMMARY

Analysis of Effect of Brand, Price Perception and Attractiveness Ad Buy
Against Interest In Consumer Products Bottled Drinking Water (bottled
water) Brand Gallon Barokatul Al-Qodiri; Ilham Kurniawan, 080810291109;
2013; 57 Pages; Department of Management, Faculty of Economics, University of
Jember.

This study, entitled "Analysis of Effect of Brand, Price Perception and
Attractiveness Ad Against Interest In Buying Consumer Products Bottled
Drinking Water (bottled water) Brand Gallon Barokatul Al-Qodiri". This study
was aimed to determine and analyze the influence of brand, price perception, and
the attractiveness of advertising on consumer buying interest in bottled drinking
water products (drinking water) gallons Barokatul Al-Qodiri brand. The design in
this study can be classified as an explanatory research is research that explains the
relationship and examined the association between several variables through
hypothesis testing or research explanations. The primary data in this research that
respondents through the questionnaire items and the data obtained from interviews
with consumers of bottled drinking water products (drinking water) gallons
Barokatul Al-Qodiri brand. The population in this study are all consumers of
bottled drinking water products (drinking water) gallons Barokatul Al-Qodiri
brand. Sampling method used in this study is accidental sampling, ie where the
decision elements are included in the samples was done by serendipity, with a
note that the sample is representative or representative of the population.
Variables used as many as 4 variables. The scale of measurement in this study,
using a Likert scale is ordinal, which is measured and used as a starting point to
develop a statement instrument items or questions. The analytical tool used is
multiple linear regression analysis. Multiple Linear Regression Analysis is one
analysis that aims to mngetahui influence of a variable to another variable. The
results showed that: 1) Brand influence on consumer buying interest in bottled
drinking water products (drinking water) gallons brand Barokatul Al-Qodiri; 2)
Perception affects the interest rates on consumer purchasing bottled drinking
water products (drinking water) gallons brand Barokatul Al-Qodiri; 3) The appeal
of advertising influence on consumer buying interest in bottled drinking water
products (drinking water) gallons Barokatul Al-Qodiri brand, and; 4) Brand, price
perception, and advertising appeal of jointly influence on consumer buying
interest in bottled drinking water products (drinking water) gallons brand
BarokatulAl-Qodiri

Keywords: Brand, Price Perception, Attraction Advertising and Interests
Purchase
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