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ABSTRAKSI 

 

Nur Lia Viliana, 2014, Pengaruh Media Iklan Televisi terhadap Pengambilan 
Keputusan Konsumen dalam Pembelian Kartu Operator Seluler As pada 
Mahasiswa Ekonomi Universitas Jember 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media iklan telivisi 

terhadap keputusan pembelian kartu seluler As pada Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi Universitas Jember. Variabel yang digunakan adalah Pesan Iklan (X1), 
Kualitas Tayangan (X2), Tema Iklan (X3), Musik Pengiring Iklan (X4), dan 
Bintang Iklan (X5). Populasi penelitian adalah mahasiswa  Fakultas  Ekonomi 
Universitas Jember yang telah/pernah memutuskan untuk membeli kartu operator 
seluler As. Sampel penelitian berjumlah 90 responden, diperoleh dengan teknik 
accidental sampling. Penelitian menggunakan data primer berupa jawaban dari 
kuesioner penelitian yang diperoleh dari responden yang menjadi sampel 
penelitian. Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner. Uji 
instrumen penelitian untuk kuesioner tersebut adalah uji validitas dan uji 
reliabilitas. Setelah dinyatakan valid dan reliable, selanjutnya dilakukan analisis 
data. Analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda, dengan 
pengujian hipotesis menggunakan Uji t. Hasil analisis menunjukkan bahwa Media 
Iklan yang meliputi Pesan Iklan, Kualitas Tayangan, Tema Iklan, Musik Pengiring 
Iklan, dan Bintang Iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian kartu seluler As pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas 
Jember.  

 
Kata kunci : Media Iklan dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 
 
 

Nur Lia Viliana, 2014, The Influence of Television Advertising on Consumer’s 
Decision to Buying “As” Cellular Operators in Faculty of Economic Students, 
Jember University 
 

This study aims to determine the effect of television advertising on 
decisions to buying As mobile card on Faculty of Economics, Jember University. 
The variables used were Advertising Message (X1), Quality Impressions (X2), 
Advertising Themes (X3), Music Accompaniment Advertising (X4), and Endoser 
(X5). The study population was a student of the Faculty of Economics, University 
of Jember who decided to buy a card As mobile operators. Sample was 90 
respondents, obtained with accidental sampling technique. Research using 
primary data in the form of a questionnaire study answers obtained from 
respondents who selected as sample. The data was collected using a 
questionnaire. Test instruments for the questionnaire study is to test the validity 
and reliability testing. Having declared valid and reliable, then analyzed the data. 
Analysis of the data used is multiple linear regression, hypothesis testing using 
ttest. The result of analysis showed that Television Advertising includes Advertising 
Message, Quality Impressions, Advertising Themes, Music Accompaniment 
Advertising, and Endoser positive and significant impact on purchasing decisions 
As mobile card on the Faculty of Economics, Jember University. 

 
Key words: Television Advertising, and Decision to Buying. 
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