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Kata Pengantar

Dengan memanjatkan puji syukur kehadirat Alloh SWT, yang telah
melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya sehingga penulisan buku "Konsep,
dan Teori Manajemen Strategi” dapat diselesaikan dengan baik. Sesuai
dengan judulnya, pembahasan dalam buku ini terdiri dari 4 (empat)
bagian yaitu : bagian 1 (satu) membahas gambaran sekilas tentang
manajemen strategi, bagian 2 (dua) membahas perumusan strategi,
bagian 3 (tiga) membahas implementasi strategi, dan bagian 4 (empat)
membahas evaluasi strategi. Buku ini ditulis dilandasi oleh keinginan
untuk menyajikan materi tentang konsep, dan teori manajemen strategi
yang lebih ringkas dan mudah dipahami serta dengan bahasa yang lebih
sederhana. Demikian juga buku ini diharapkan dapat bermanfaat bagi
mahasiswa Strata 1 maupun Strata 2 Program Studi Manajemen, dan
pihak-pihak yang tertarik pada penerapan manajemen strategi dalam
upaya perumusan, implementasi, dan evaluasi strategi.

Pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih kepada
yang terhormat :
1. Bapak Prof. Dr. H. Murdijanto Purbangkoro, SE., SU; Dr. Babun
Santoso, SE., MM; dan Dr. Ir. Bagus Putu Yudhia Kurniawan, MP;Dr.
Sumani, M.Si yang telah membimbing dan mengarahkan penulis

dalam mengkaji lebih jauh tentang Manajemen Strategi;
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2. Semua pihak yang telah membantu penulis dalam menyelesaikan
buku Konsep, dan Teori Manajemen Strategi.

Menyadari sepenuhnya akan kekurangan kajian ini, baik dari segi
penulisan maupun ruang lingkup pembahasan, maka sangatlah
diharapkan saran dan kritik guna penyempurnaan penulisan selanjutnya.

Semoga kajian tentang Konsep, dan Teori Manajemen Strategi ini
dapat memberikan manfaat dan tambahan ilmu pengetahuan bagi kita

semua. Amin Ya Robbal Alamin.

Jember, 2 Januari 2010

Dr. Imam Suroso, SE., M.Si.

Jln. Brantas XII/ 160, Jember 68121
Telp. (0331) 334904

HP. 08124977665
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