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RINGKASAN 

Saluran Pemasaran Dan Modal Sosial Petani Kopi Di Desa Kemiri 

Kecamatan Panti Kabupaten Jember. Niko Febriyanto, Jurusan Sosial 

Ekonomi Pertanian / Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Jember. 

Desa Kemiri Kecamatan Panti Kabupaten Jember merupakan sentra 

budidaya kopi robusta dan arabica rakyat terbesar kelima di Kabupaten Jember. 

Pemasaran merupakan salah satu subsistem penting dari sistem agribisnis. 

Kegiatan pemasaran merupakan suatu rangkaian kegiatan yang terjadi dalam 

proses mengalirkan barang dan jasa Petani kopi di Desa kemiri pada umumnya 

bercocok tanam di lahan perhutani. Pada umumnya petani memasarkan kopi 

dalam bentuk gelondong merah dan olah kering. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui: (1) Saluran pemasaran petani kopi, (2) margin dari masing-masing 

lembaga pemasaran, (3) kondisi modal sosial pada saluran pemasaran petani kopi 

di Desa Kemiri Kecamatan Panti Kabupaten Jember. 

Penentuan daerah penelitian ini menggunakan purposive method. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kualitatif, eksploratif, dan 

analitik. Metode penentuan subyek penelitian dalam penelitian ini adalah 

purposive sampling dan snowball sampling. Penelitian ini menggunakan data 

primer dan sekunder. Alat analisis yang digunakan adalah metode deskriptif, dan 

análisis margin pemasaran, share keuntungan, share biaya, distribusi margin.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) saluran pemasaran kopi di Desa 

Kemiri Kecamatan Panti Kabupaten Jember terdapat 3 saluran pemasaran yaitu 

Saluran I komoditas kopi olah basah (HS labu) dari Petani – Pedagang Pengumpul 

- Pedagang Besar – Perusahaan (Sidoarjo) – Amerika, Asia, Eropa. Saluran II 

komoditas kopi olah kering (Ose) dari Petani - Pedagang Besar – Perusahaan 

(Malang) Amerika, Asia(Jepang, Singapura, Hongkong), Eropa. Saluran III 

komoditas kopi olah kering (Ose) dari Petani - Pedagang Besar – Perusahaan 

(Surabaya). (2) Nilai margin pemasaran Saluran I sebesar Rp 4.833,33/kilogram 

kopi HS labu, Saluran II sebesar Rp 400,00/kilogram kopi ose, Saluran III sebesar 

Rp 450,00/kilogram kopi ose. (3) Unsur modal sosial yang berpengaruh terhadap 
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efisiensi dalam pemasaran komoditas kopi adalah uusur kepercayaan (Trust) 

karena dengan adanya kepercayaan mengurangi biaya dalam pemasaran seperti 

biaya notaris, materai dan lain sebagainya 
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SUMMARY 

Channel of Marketing Network and Coffee Farmer Social Capital in Kemiri 

Village, District of Panti, Jember Regency. Niko Febriyanto, Department of 

Social Economics of Agriculture/Agribusiness, Faculty of Agriculture, University 

of Jember. 

Kemiri village of Panti District of Jember Regency is the fifth largest 

center for the cultivation of smallholder Robusta and Arabica coffee people in 

Jember Regency. Marketing is one of the important subsystems of agribusiness 

system. Marketing is a series of activities that occur in the process flowing goods 

and services. Coffee farmers in Kemiri village of mostly conduct farming 

activities in forestry land. In general, farmers sell coffee in the form of red logs 

and dry processed. This research was intended to identify: (1) Channel of coffee 

farmer marketing network, (2) margin of each marketing agency, (3) the condition 

of social capital in marketing network of coffee farmers in Kemiri village, District 

of Panti, Jember Regency. 

The determination of research area used purposive method. The research 

applied descriptive qualitative method, explorative, and analytic. The 

determination of research subjects in this research was by purposive sampling and 

snowball sampling method. This research uses primary and secondary data. The 

tools of analysis used were descriptive method, marketing margin analysis, profit 

share, cost share, margin distribution. 

The research results showed that (1) the marketing of coffee in Kemiri 

village, District of Panti, Jember Regency had 3 channels of marketing i.e. 

Channel I wet process commodity Farmers-Gathering Merchants-Wholesalers-

Enterprise (Sidoarjo) – America, Asia, Europe. Channel II dry process commodity 

Farmers- Wholesalers – Enterprise (Malang) – America, Asia(Japan, Singapore, 

Hongkong), Europe. Channel III dry process commodity (Farmers- Wholesalers – 

Enterprise (Surabaya). (2) The value marketing value channel I by IDR 

4.833,33/kilogram of HS labu coffee, channel II by IDR 400,00/kilogram of ose 

coffee, channel III by IDR 450,00/kilogram of ose coffee. (3) Element of social 
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capital that influence efficiency in the coffe commodity marketing is trust, 

because trust reduces cost in marketing such as notary fees, stamp duty, etc. 
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