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MOTTO 
 

 

Esensi dari manajemen yang baik adalah mengijinkan orang lain tahu apa yang 

anda harapkan, memeriksa apa yang dilakukan dan mendukung semua hal yang 

telah dilakukan dengan baik. 

(http://edukasi.kompasiana.com/2013/05/14/kata-bijak-wirausaha/) 

 

 

Tugas kita bukanlah untuk berhasil. Tugas kita adalah untuk mencoba, karena 

dengan mencoba itulah kita menemukan dan belajar membangun kesempatan 

untuk berhasil. (Mario Teguh)
*
 

 

 

 

 

  

                                                
*
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ABSTRAKSI 

 

Arike Koerniawan, 2014, Variabel-Variabel yang Memengaruhi Keputusan 

Pembelian Laptop Acer Aspire S-3 oleh Mahasiswa Jurusan Manajemen, 

Fakultas Ekonomi Universitas Jember 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel Budaya, 

Pribadi, Lingkungan Sosial, Kondisi Psikologis, dan Popularitas Produk terhadap 

keputusan pembelian laptop Acer Aspire S-3 oleh mahasiswa Jurusan Manajemen, 

Fakultas Ekonomi, Universitas Jember.  

Populasi  dalam  penelitian  ini  adalah  mahasiswa  Jurusan  Manajemen  

Fakultas Ekonomi Universitas Jember yang telah/pernah memutuskan untuk 

membeli laptop Acer Aspire S-3 dan yang belum memutuskan untuk membeli 

laptop Acer Aspire S-3. Sampel penelitian berjumlah 100 responden, diperoleh 

dengan metode accidental sampling, yaitu apabila dijumpai mahasiswa Jurusan 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Jember yang menggunakan laptop 

Acer Aspire S-3, peneliti langsung meminta yang kesediaan yang bersangkutan 

menjadi sampel penelitian. Penelitian menggunakan data primer yang diperoleh 

dengan mengumpulkan jawaban dari kuesioner responden. Selanjutnya data 

tersebut dianalisis dengan menggunakan analisis regresi logistic. Regresi Logistik 

merupakan bagian dari analisis regresi, yang digunakan untuk memprediksi 

probabilitas kejadian suatu peristiwa, dengan mencocokkan data pada fungsi logit 

kurva logistik. 

Hasil penelitian membuktikan bahwa variabel Budaya, Pribadi, 

Lingkungan Sosial, Kondisi Psikologis, dan Popularitas Produk berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian laptop Acer Aspire S-3 oleh mahasiswa Jurusan 

Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Jember. 

 

Kata kunci : Budaya, Pribadi, Lingkungan Sosial, Kondisi Psikologis, Popularitas 

Produk, dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

 

Ariek Koerniawan, 2014, Variables Affecting Purchase Decision Acer Aspire S-3 

by Student Department of Management, Faculty of Economics, University of 

Jember 

 

This study aims to determine the effect of variables Culture, Personal, 

Social Environment, Psychological Conditions, and Product Popularity on 

purchasing decisions laptop Acer Aspire S-3 by the students of Department of 

Management, Faculty of Economics, University of Jember. 

The population in this study were students of Department of Management 

of the Faculty of Economics, Jember University who have decided to buy a laptop 

Acer Aspire S-3 and who have not decided to buy a laptop Acer Aspire S-3. The 

research sample of 100 respondents, obtained by accidental sampling method, ie 

when students encountered Department of Management, the Faculty of 

Economics, Jember University who use Acer Aspire S-3, directly asking the 

willingness of researchers concerned as sample. Research using primary data 

obtained by collecting the answers from the questionnaire respondents. 

Furthermore, the data were analyzed using logistic regression analysis. Logistic 

regression is part of the regression analysis, which is used to predict the 

probability of occurrence of an event, by matching the data on the logit function 

logistic curve. 

The research proves that the variables Culture, Personal, Social 

Environment, Psychological Conditions, and Product Popularity influence on 

purchase decisions laptop Acer Aspire S-3 by the students of Department of 

Management, Faculty of Economics, Jember University. 

 

 

Key words: Culture, Personal, Social Environment, Psychological Conditions, 

Product Popularity, and Purchase Decisions 
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