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MOTTO 

 

Tugas kita bukanlah untuk berhasil.Tugas kita adalah untuk 

mencoba,karena dalam mencoba itulah kita menemukan dan belajar 

membangun kesempatan untuk berhasil. 

 

* Sumber: Kumpulan motto orang sukses ( Desem W, Tung) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 iv 

PERNYATAAN 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama : Iga Aprilia Witasari  

Nim : 080903102010 

 menyatakan dengan sesungguhnya bahwa karya ilmiah yang berjudul: 

Stragegi Pemasaran Paket Wisata Dalam Upaya Meningatkan Omset Penjualan 

Di CV.aisyah jaya wisata tour-travel-transport adalah benar – benar hasil karya 

sendiri, kecuali jika dalam pengutipan substansi disebutkan sumbernya, dan 

belum pernah diajukan pada institusi manapun, serta bukan karya jiplakan. Saya 

bertanggung jawab atas keabsahan dan kebenaran isinya sesuai dengan ilmiah 

yang harus dijunjung tinggi. 

  Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya, tanpa 

adanya tekanan dan paksaan dari pihak mana pun serta bersedia mendapat sanksi 

akademik jika ternyata dikemudian hari pernyataan ini tidak benar. 

 

        Jember, 15 januari 2012   

 Yang menyatakan   

 

 

 

Iga Aprilia Witasari 

NIM  080903102010 
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PENGESAHAN 

 

Laporan Praktek Kerja Nyata  berjudul Srategi Pemasaran Paket Wisata Dalam 

Upaya Meningkatkan Omset Penjualan Pada CV.Aisyah Jaya Wisata  telah diuji 

dan disahkan oleh Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Jember pada: 

Hari  :  

Tanggal :  

Tempat : Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Jember. 

 

Tim Penguji 

Ketua, 

 

 

Lucy.A.Sembiring,S.sos 

 

                 Anggota I,        Anggota II, 

 

 

 

    Dra.Sri Wahyuni,M.si                            Drs.Sugeng Iswono,MA 

    NIP  195604091987022001                                  NIP 195402021984031004                                         

 

Mengesahkan  

Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik  

 

 

 

Prof. Dr. Hary Yuswadi. MA 
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RINGKASAN 

 

Strategi Pemasara Paket Wisata Dalam Upaya Meningkatkan Omset 

Penjualan Di CV. Aisyah Jaya Wisata Iga Aprilia Witasari, 080903102010; 

2012: 49 halaman; Jurusan Ilmu Administrasi Program Studi DIII Pariwisata 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Jember. 

 

Tujuan utama praktek kerja nyata ini adalah untuk mengetahui strategi 

pemasaran yang diterapkan oleh CV. Aisyah Jaya Wisata dalam upaya 

meningkatkan omset penjualan agar memperoleh target kentungan yang 

ditepapkan.   Beberapa kendala yang dihadapi oleh sales selama proses marketing 

menjadi pengaruh terhadap paket wisata yang ditawarkan kepada konsumen. 

Seorang sales wajib memahami paket yang ditawarkan agar bisa memberi 

informasi yang jelas terhadap konsumen. 

 

Penelitian ini menggunakan metodologi dengan wawancara,pengamatan 

dan praktik langsung,terutama dari segi peningkatan mutu yang merupakan acuan 

bagi penulisan Laporan ini,di tunjang pula dari studi literatur pada berbagai 

pustaka yang dapat di jadikan referensi. Wawancara langsung dengan klien tetap 

Aisyah,Tour Travel Department dalam rangka mengumpulkan data yang 

berhubungan dengan Laporan yang akan di tulis bertindak sebagai customer 

service memberikan informasi tentang paket wisata ,pemesanan hotel,persewaan 

kendaraan,dan lain-lain.  
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur saya panjatkan atas kehaditrat Allah SWT dengan segala 
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akhir ini disusun sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar Ahli 
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Politik; 
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3. Dra.Sri Wahyuni, M.Si., selaku Ketua Program Studi Diploma III Pariwisata  

dan Dosen Pembimbing yang telah meluangkan waktu dan pikiran serta 

perhatian yang sangat berguna bagi selesainya Laporan ini; 

4. Drs. Anwar, M.si, selaku dosen Pembimbing Akademik Fakultas Ilmu Sosial 
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 Saya sadari bahwa penulisan ini masih jauh dari sempurna,oleh karena itu 

saya mohon maaf yang sebesar-besarnya atas ketidak sempurnaan dan kekurangan 

laporan ini.  

 Akhirnya dengan penuh harapan, semoga penulisan laporan ini bermanfaat 

bagi penyusun khususnya bagi pembaca pada umumnya. Besar harapan bagi 

penyusun agar laporan ini bisa memberikan pengetahuan dan informasi tentang 

dunia pariwisata bagi kita semua. 

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

 

 

Jember, 15 januari 2012                                                                                Penulis 
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