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MOTTO 

Di dunia ini benda-benda tak berubah, kecuali ada yang mengubahnya 

(Garfield) 

 

Dia yang tahu, tidak bicara. Dia yang bicara, tidak tahu 

(Loo Tse) 

 

Kemenangan yang seindah – indahnya dan sesukar – sukarnya yang boleh direbut 

oleh manusia ialah menundukan diri sendiri.  

(Ibu Kartini ) 

 

Berusahalah jangan sampai terlengah walau sedetik saja, karena atas kelengahan 

kita tak akan bisa dikembalikan seperti semula 

(Bella) 
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ABSTRAK 

 

 

 

Tujuan penelitian ini antara lain untuk mengetahui faktor-faktor yang menjadi 

kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman pada perusahaan dan untuk 

menentukan strategi pemasaran yang tepat pada perusahaan rokok flame pada DSO 

PT Djayasakti Indah Makmur. Penelitian ini bersifat deskriptif. Populasi adalah 

jumlah keseluruhan objek yang diteliti, yang menjadi populasi dari penelitian ini 

adalah seluruh Pimpinan, Karyawan DSO PT. Djayasakti Indah Makmur dan 

sebagian konsumen secara umum. Metode analisis data menggunakan analisis 

SWOT. Hasil analisis data menunjukkan Perusahaan berada pada kuadran ke 

IV(empat), dimana perusahaan menerapkan strategi stabilitas. Dalam artian strategi 

yang diterapkan tanpa mengubah arah strategi yang diterapkan. Untuk langkah 

selanjutnya, perusahaan dapat menerapkan strategi penguatan merek produk dan 

pemosisian ulang merek produk. Dalam penguatan merek produk, bertujuan untuk 

memperluas pasar target, untuk mengidentifikasi kelemahan produk, dapat 

mempererat hubungan antar produsen, agen, dan konsumen, serta untuk memenuhi 

permintaan harga dalam persaingan. 

 

 

 

Kata kunci: kekuatan, Kelemahan, Peluang dan Ancaman  (SWOT) 
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ABSTRACT 

 

 

 

 

Purpose of this research are to know factors becoming strength, weakness, 

opportunity and threat at company and determine correct marketing strategy at 

Flame cigarette company at DSO PT Djayasakti Indah Makmur. This research 

have the character of descriptive. Population is object grand total that is accurate, 

becoming population from this research is all leader, employee at DSO PT 

Djayasakti Indah Makmur and some of consumers in general. Analytical method is 

SWOT analysis. Result of data analysis shows this company to stay to quadrant to 

IV (four), where company applies stability strategy. This strategy applied without 

chopping round strategy applied. To step hereinafter, company can apply 

reinforcement strategy of re- product brand and position is product brand. In 

reinforcement of product brand, aim to extend target market, to identify product 

weakness, can tighten relationship between producers, agent, and consumer, and 

to fulfill demand of the price of in emulation. 

 

 

Keyword: Strenght, Weakness, Opportunity, Threats (SWOT) 
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