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MOTTO 

 

Pahlawan bukanlah orang yang berani meletakkan pedangnya ke pundak lawan, 

tetapi pahlawan sebenarnya ialah orang yang sanggup menguasai dirinya dikala ia 

marah. 

(Nabi Muhammad SAW) 

 

Dari air kita belajar ketenangan. Dari batu kita belajar ketegaran. Dari lebah kita 

belajar memberikan banyak manfaat bagi sesama. Dari kupu – kupu kita belajar 

untuk merubah diri. Dari padi kita belajar rendah hati. Dan dari Allah SWT kita 

belajar tentang kasih sayang yang sempurna. 

(Dari Sahabat Untuk Sahabat) 

 

Melihat ke atas, memperoleh semangat untuk maju. Melihat ke bawah, bersyukur 

atas semua nikmat yang telah kita dapat. Melihat ke samping memperoleh 

semangat ukhuwah dan kebersamaan. Melihat ke belakang, sebagai pengalaman 

yang berharga. Melihat ke dalam untuk introspeksi diri. 

(Pho) 

 

Tak ada satupun manusia yang sempurna didunia ini, tetapi berusaha menjadi 

orang yang mendekati kesempurnaan itu lebih baik. 

(Pho) 
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Forasti Yuniar Dwi Erbaputri 

 

Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Jember 

 

ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh bauran pemasaran yang 

terdiri dari produk, harga, promosi, dan tempat terhadap keputusan pembelian 

helm merek INK pada pelajar SLTA di kota Jember. Populasi pada penelitian ini 

adalah Pelejar SLTA di Kota Jember yang membeli kemudian menggunakan helm 

merek INK untuk kepentingan pribadi. Teknik pengambilan sampel pada 

penelitian ini melalui dua tahap yaitu cluster random sampling dan purposive 

sampling. Sampel terpilih sebanyak 160 responden. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa produk, harga, dan promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sedangkan tempat tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian.  

 

Kata kunci: produk, harga, promosi, tempat, dan keputusan pembelian. 
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Forasti Yuniar Dwi Erbaputri 

 

 The Management Departement, The Economic Faculty, Jember University 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to know marketing mix consists of product, price, 

promotion, and place to the decision making of buying INK helmet to High School 

students in Jember. The Population in this research are High School student in 

Jember that buying and than using the INK helmet for personal. Technique 

sampling in this research by two phase there are cluster random sampling and 

purposive sampling. The sample that have choosen are 160 respondents. The 

output indicate that product, price, and promotion are significant to the decision 

making of buying. While place is not significant to the decision making of buying. 

 

 

Key words: product, price, promotion, place, and decision making. 
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RINGKASAN 

 

Analisis Konfirmatori Bauran Pemasaran terhadap Keputusan Pelajar 

SLTA dalam Membeli Helm Merek INK di Kota Jember; Forasti Yuniar Dwi 

Erbaputri, 080810201061; 2012: 93 halaman; Jurusan Manajemen, Fakultas 

Ekonomi, Universitas Jember. 

 

Helm merupakan salah satu alat pelindung yang sangat penting bagi 

pengendara motor, yang berfungsi untuk melindungi organ terpenting dari 

manusia yaitu otak. Helm INK merupakan salah salu merek helm yang paling 

diminati oleh kalangan muda-mudi khususnya dikalangan pelajar SLTA. 

Fenomena trend Helm INK terjadi antara lain di Purwokerto, Bandung, Surabaya, 

Jember, Banyumas, kupang, dan masih banyak kota-kota lainnya. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk menguji dan menganalisis pengaruh bauran pemasaran 

yang terdiri dari produk, harga, promosi, dan tempat terhadap keputusan 

pembelian helm merek INK pada pelajar SLTA di kota Jember. 

Populasi penelitian ini adalah para pelajar SLTA di kota Jember yang 

membeli helm merek INK. Sampel dalam penelitian ini adalah pelajar SLTA yang 

telah membeli dan menggunakannya untuk kepentingan pribadi. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian melalui dua tahap, yaitu 

tahap pertama menggunakan teknik cluster random sampling dalam memilih 

SLTA di kota Jember kemudian menggunakan teknik purposive sampling dalam 

penentuan respondennya. Responden terpilih sebanyak 160 responden. Lokasi 

pada penelitian dilakukan di beberapa SLTA di kota Jember.  

Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan 

data sekunder. Metode pengumpulan data melalui metode kuisioner dan metode 

kepustakaan. Alat analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis 

regresi dengan pendekatan konfirmatori.  

Produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian helm INK 

pada pelajar SLTA di kota Jember, yang terlihat dari koefisien regresi positif 

sebesar 0.599 (mengindikasikan arah hubungan positif) dengan C.R sebesar 2.191 



 

xi 

 

dan diperoleh probabilitas signifikan (p) sebesar 0.028. Harga berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian helm INK pada pelajar SLTA di kota 

Jember, yang terlihat dari koefisien regresi negatif sebesar -0.332 

(mengindikasikan arah hubungan negatif) dengan C.R sebesar -2.144 dan 

diperoleh probabilitas signifikan (p) sebesar 0.032. Promosi berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian helm INK pada pelajar SLTA di kota 

Jember, yang terlihat dari koefisien regresi positif sebesar 0.847 (mengindikasikan 

arah hubungan positif) dengan C.R sebesar 2.302 dan diperoleh probabilitas 

signifikan (p) sebesar 0.021. Tempat tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian helm INK pada pelajar SLTA di kota Jember. Hasil 

penelitian ini mengindikasikan arah hubungan negatif, hal ini terlihat dari 

koefisien regresi negatif sebesar -0.100 dengan nilai C.R sebesar -0.528, dan 

diperoleh probabilitas (p) sebesar 0.597. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xii 

 

SUMMARY 

 

Marketing Mix Confirmatory Factor Analysis toward Decision Making of 

High School Students to Buy INK Helmet in Jember; Forasti Yuniar Dwi 

Erbaputri, 080810201061; 2012: 93 pages; the Manajemen Department, the 

Faculty of Economic, Jember University. 

 

 Helmet is one of the most important protective gear for motorcyclists, 

which serves to protect the most important organ of the human brain. INK helmet 

is one of the most preferred by the young people especially among high school 

students. INK Halmet trend occurs among others in Purwokerto, Bandung, 

Surabaya, Jember, Banyumas, Kupang, and other. The purpose of this research is 

to know marketing mix consists of product, price, promotion, and place to the 

decision making of buying INK helmet to High School students in Jember. 

The Population in this research was High School student in Jember. The 

sample in this research were high school students who have bought and used it for 

personal. The sampling technique used in the study through two stages, namely 

the first stage cluster random sampling technique in selecting high school in 

Jember then using purposive sampling technique in the determination of 

respondent. Respondents selected as many as 160 respondents. Location on the 

research conducted in several high school in Jember. 

Source of data used in this research is the primary data and secondary data. 

Methods of data collection through questionnaire method and the method of 

literature. Analysis tools used in this study were of regression analysis with 

confirmatory approach. 

Products have a significant effect on purchase decisions INK helmet high 

school students in Jember, as seen from the positive regression coefficient of 0599 

(indicating a positive direction) with a CR of 2191 and obtained a significant 

probability (p) of 0028. Prices have a significant effect on purchase decisions INK 

helmet high school students in Jember, as seen from the negative regression 

coefficient of -0332 (indicating the direction of a negative relationship) with a CR 
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at -2144 and obtained a significant probability (p) of 0032. Significant effect on 

the promotion of helmet purchase decision INK on high school students in 

Jember, as seen from the positive regression coefficient of 0847 (indicating a 

positive direction) with a CR of 2302 and obtained a significant probability (p) of 

0021. The place had no significant effect on purchase decisions INK helmet high 

school students in Jember. The results of this study indicate the direction of a 

negative relationship, it is seen from the negative regression coefficient of -0100 

to -0528 of the CR, and obtained the probability (p) of 0597. 
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