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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen produk kosmetik Olay White
Radiance Protective Cream di Kota Jember. Metode pengambilan sampel
menggunakan Purposive Sampling dan pengumpulan data menggunakan
instrument kuesioner. Alat analisis data yang digunakan adalah analisis faktor dan
analisis regresi linier berganda. Hasil dengan analisis faktor menunjukkan bahwa
19 variabel yang ditawarkan sebelumnya berubah menjadi 16 karena 3 variabel
lainnya tidak memenuhi syarat untuk dianalisis lebih lanjut. Kemudian dari 16
variabel itu terbentuk menjadi 5 faktor, yang selanjutnya diberi nama faktor peran
dan status, keluarga, citra perusahaan, gaya hidup, dan pembelajaran. Selanjutnya
kelima kelompok faktor tersebut menjadi variabel dan dilakukan analisis regresi
linier berganda. Hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa faktor
peran dan status, keluarga, citra perusahaan, gayahidup, dan pembelajaran,
terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
konsumen Olay White Radiance Protective Cream di Kota Jember. Pengujian
hipotesis dengan Uji t menunjukkan faktor yang paling tinggi mempengaruhi
keputusan pembelian konsumen Olay White Radiance Protective Cream di Kota

Jember adalah Peran dan status.

Kata kunci : Keputusan Pembelian Konsumen
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ABSTRACT

This study aims to analyze the factors that influence consumer purchasing
decisions cosmetics By White Radiance Protective Cream City Jember. The
sampling method used purposive sampling and data collection using questionnaire
instrument. Alatanalisis data used factor analysis and multiple linear regression
analysis. The results of the factor analysis showed that 19 variables previously
offered turned into 16 because three other variables are not eligible for further
analysis. Then from 16 variables were formed into five factors, which in turn was
named perandan factor status, family, corporate image, lifestyle, and learning.
Furthermore these factors into five groups of variables and multiple linear
regression analysis. The results of multiple linear regression analysis showed that
the factor of the role and status, family, corporate image, lifestyle, and learning,
proved to have a positive and significant impact on consumer purchasing
decisions Olay White Radiance Protective Cream City Jember. Testing the
hypothesis with a t test showed the highest factor influencing consumer
purchasing decisions Olay White Radiance Protective Cream City Jember is

Perandan status.

Keywords: Consumer Purchasing Decisions
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