
 

 

i

 

 

 

PENGARUH VARIABEL BAURAN PEMASARAN TERHADAP 
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR YAMAHA JUPITER Z 

DI KOTA JEMBER 
 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan guna melengkapi tugas akhir dan memenuhi salah satu syarat untuk 
menyelesaikan strata-1 (S-1) pada Fakultas Ekonomi dan  

mencapai gelar Sarjana Ekonomi (SE) 
 

 

 

Oleh  

Hanifah Kartika Wati 
NIM 060810201335 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 
UNIVERSITAS JEMBER 

2010 
 

 

 



 

 

ii

DEPARTEMEN PENDIDIKAN NASIONAL 
UNIVERSITAS JEMBER – FAKULTAS EKONOMI 

 

SURAT PERNYATAAN 

 

Nama : Hanifah Kartika Wati 

NIM : 060810201335 

Jurusan  : MANAJEMEN 

Konsentrasi : M.Pemasaran 

Judul Skripsi :    PENGARUH VARIABEL BAURAN PEMASARAN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR 

YAMAHA JUPITER Z DI KOTA JEMBER 

 

Menyatakan bahwa skripsi yang telah saya buat merupakan hasil karya 

sendiri. Apabila ternyata di kemudian hari skripsi ini merupakan hasil plagiat atau 

penjiplakan maka saya bersedia mempertanggung jawabkan dan sekaligus 

menerima sanksi berdasarkan aturan yang berlaku. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya, tanpa adanya 

tekanan dan paksaan dari pihak manapun serta bersedia mendapat sanksi 

akademik jika ternyata di kemudian hari pernyataan ini tidak benar.  

 

 

                                                                                       Jember,  01 Oktober 2010 

 Yang Menyatakan, 

 

 

                                                                                   HANIFAH KARTIKA WATI   
 NIM. 060810201335 



 

 

iii

LEMBAR PERSETUJUAN 

 

Judul Skripsi : Pengaruh Variabel Bauran Pemasaran Terhadap 

Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha Jupiter Z di 

Kota Jember 

Nama Mahasiswa : Hanifah Kartika Wati 

NIM : 060810201335 

Jurusan : Manajemen 

Konsentrasi : Manajemen Pemasaran 

 

 

    Pembimbing I                                                        Pembimbing II 

 

 

      Drs. Sriono, MM           Drs. Didik Pudjo Musmedi, M.Si 

195510311986031001                  196102091986031001 

 
 

 

 

Mengetahui, 

Ketua Jurusan Manajemen 

 

Dra. Hj. Diah Yulisetiarini, M.Si 
NIP. 19610729 198603 2 001 

 



 

 

iv

                                     JUDUL SKRIPSI 

PENGARUH VARIABEL BAURAN PEMASARAN TERHADAP 
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR YAMAHA JUPITER Z DI 

KOTA JEMBER  
 

Yang dipersiapkan dan disusun oleh : 

Nama Mahasiswa : HANIFAH KARTIKA WATI  

NIM : 060810201335 

Jurusan : Manajemen 

telah dipertahankan di depan Tim Penguji pada tanggal : 

05 Oktober 2010 

dan dinyatakan telah memenuhi syarat untuk diterima sebagai kelengkapan  

memperoleh gelar sarjana dalam Ilmu Ekonomi pada Fakultas Ekonomi 

Universitas Jember. 

Susunan Tim Penguji 

 

Ketua        : Drs. Adi Prasodjo, MP                          ……………………………. 
 NIP. 19550516 198703 1 001 
Sekretaris :  Drs. Didik Pudjo M., MS ……………………………. 
 NIP. 19610209 198603 1 001 
Anggota : Drs. Sriono, MM  ……………………………. 
 NIP. 19551031 198603 1 001 
 
 Mengetahui, 
 Fakultas Ekonomi 
    Universitas Jember 
 Dekan, 

 
 
 
 Prof. Dr. H. Mohammad Saleh, M.Sc. 
 NIP. 19560831 198403 1 002 
 

 



 

 

v

LEMBAR PERSEMBAHAN 

 

 

Kupersembahkan Karya ku ini kepada……… 

 Allah SWT yang maha pengasih lagi maha penyayang. Engkau selalu 

melimpahkan Rahmat-mu yang tiada henti kepada umat-mu. Setiap cobaan 

yang enkau berikan, selalu ada makna yang berarti yang tanpa disadari telah 

engkau berikan. 

 Bapak dan Ibuku tercinta, terima ksih atas do’a yang selalu kalian berikan. 

Semoga kalian selalu dalam lindungannya, dilimpahkan segala rezeki, 

diberikan panjang umur, dan diberi keselamatan di dunia maupun di akhirat. 

 Kakakku tercinta, Mas Herman dan Mas Rudi. Terima kasih kalian telah 

membantu bapak dan ibu mencari uang untuk biaya kuliah saya. Mbak Gentik, 

yang telah memberikan kasih sayang serta semangat kepadaku. Aku sayang 

mbak. 

 Wiwit Riky K. Terima kasih atas segala dukungannya, percayalah semua akan 

ada akhirnya. Tabah dan bersabarlah, ini semua adalah cobaan dari-nya. “ 

Your always in my hearth “  

 Semua teman-teman baikku, terima kasih. 

 Almamaterku, Universitas Jember. 

 

 

 

 

 

 



 

 

vi

MOTTO 

 

 

“ Roda kehidupan terus berputar ketika roda berada dibawah   janganlah berputus 

asa, ketika roda berada diatas janganlah lupa kalau suatu saat anti juga pasti akan 

jatuh. Ingatlah selalu akan perputaran roda tersebut ” 

(Hany) 

 

“ Tidak ada masalah yang tak dapat diselesaikan, badai pasti berlalu, selalu tabah 

dan sabar menghadapi cobaan karena dibalik semua itu ada hikmah tersendiri 

yang tanpa disadari “ 

(Hany) 

 

“ Yang lalu biarlah berlalu, janganlah menengok kebelakang, tatap masa depan 

dan teruslah berjalan menuju masa depan “. 

(Hany) 

 

“ Cinta adalah semangat hidup tetapi juga perusak hidup, cinta adalah masa depan 

yang cerah tetapi juga perenggut masa depan itu, cinta adalah kebahagiaan tetapi 

juga penderitaan. Apa pun arti cinta itu, dalam hidupku cinta sejati selalu ada dan 

selalu menyertaiku dalam kedamaian “ 

(Hany) 

 

 

 



 

 

vii

ABSTRAKSI 

 

Penelitian dengan judul “ Pengaruh Variabel Bauran Pemasaran Terhadap 
Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha Jupiter Z di Kota Jember “, ini 
bertujuan Untuk mengetahui pengaruh variabel bauran pemasaran yang terdiri dari 
kualitas produk, desain,  suku cadang, lokasi, harga jual, penayangan iklan di TV 
dan brosur baik secara simultan (serempak) maupun parsial (individu) terhadap 
keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Jupiter Z di kota Jember. Dan untuk 
mengetahui variabel bauran pemasaran yang mempunyai pengaruh paling kuat 
terhadap keputusan pembelian  sepeda motor Yamaha Jupiter Z di kota Jember. 
Penelitian ini menggunakan alat analisis regresi linier berganda untuk mengetahui 
seberapa besar pengaruh variabel bauran pemasaran terhadap keputusan 
pembelian sepeda motor Yamaha Jupiter Z di kota Jember. pengumpulan data 
dilakukan dengan penyebaran kuesioner pada 80 responden pemilik sepeda motor 
Yamaha Jupiter Z di kota Jember. Variabel-variebel yang diteliti meliputi kualitas 
produk, desain, suku cadang, lokasi, harga jual, penayangan iklan di televisi, dan 
brosur. Kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian ini bahwa variabel kualitas 
produk, desain, suku cadang, lokasi, dan penayangan iklan di televisi berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Jupiter Z di kota 
Jember, sedangkan variabel harga jual dan brosur tidak berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Jupiter Z di kota Jember. Variabel 
yang mempunyai pengaruh paling dominan terhadap keputusan pembelian adalah 
variabel desain.  

 

 

Kata Kunci : Bauran pemasaran, Keputusan pembelian. 
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