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RINGKASAN 

 

Pengaruh Iklan Sabun Cuci Piring Sunlight Di Televisi Terhadap Keputusan 

Pembelian Oleh Ibu Rumah Tangga Di Kecamatan Patrang; Shofia 

Mahardika; 080810291087; 2013; 67 Halaman; Jurusan Manajemen Fakultas 

Ekonomi Universitas Jember 

 Persaingan pasar yang semakin ketat dan konsumen yang semakin kritis 

dalam memilih produk membuat para produsen berlomba-lomba dalam 

memasarkan produknya, agar dapat unggul dalam persaingan para produsen 

berusaha mengelola informasi secara lebih menarik dan menyampaikannya 

melalui kegiatan advertising (iklan). Televisi mempunyai keunggulan dalam 

menyampaikan informasi karena bukan hanya bisa didengar tetapi juga bisa 

dilihat, sehingga penyampaian informasi dengan beriklan di televisi merupakan 

cara yang cukup diminati oleh para produsen karena dinilai efektif dan lebih 

persuasif.  Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh iklan di televisi 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini bertempat di kecamatan 

Patrang pada bulan Desember 2012. 

 Penelitian ini merupakan jenis penelitian penjelasan (explanatory research) 

dengan menggunakan metode survai. Populasi penelitian ini adalah ibu rumah 

tangga yang berdomisili di kecamatan Patrang yang pernah menyaksikan iklan 

sabun cuci piring Sunlight di Televisi. Pengambilan sampel dari penelitian ini 

menggunakan metode purposive sampling. Cara pembagian jumlah responden 

menggunakan teknik disproporsional sampling. Data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah data primer dan sekunder. Data primer diperoleh dari hasil 

penyebaran kusioner pada 144 responden. Data sekunder diperoleh dari tinjauan 

penelitian sebelumnya dan buku-buku yang mendukung. Metode analisis data 

yang digunakan adalah regresi dengan pendekatan konfirmatori untuk mengetahui 

apakah indikator-indikator iklan merupakan pembentuk variabel iklan yang 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 
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 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel iklan yang terdiri dari isi 

iklan, format iklan, dan frekuensi iklan berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sedangkan, variabel struktur iklan dan sumber iklan tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Dari hasil penelitian tersebut dapat 

dijelaskan bahwa apabila persepsi konsumen akan isi iklan, format iklan, dan 

frekuensi iklan meningkat maka akan meningkatkan keputusan pembelian 

konsumen, dan apabila sebaliknya, persepsi konsumen akan isi iklan, format 

iklan, dan frekuensi iklan menurun maka akan menurunkan keputusan pembelian 

konsumen akan produk tersebut. Tetapi tidak begitu hal-nya dengan variabel 

struktur iklan dan sumber iklan, apabila persepsi konsumen akan struktur iklan 

dan sumber iklan meningkat maka tidak akan berpengaruh terhadap peningkatan 

keputusan pembelian konsumen, dan apabila persepsi konsumen menurun maka 

tidak akan berpengaruh terhadap penurunan keputusan pembelian konsumen 

terhadap produk tersebut. 

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa dari kelima faktor 

yang diduga berpengaruh signifikan hanya tiga yang dapat diterima (berpengaruh 

signifikan) dan dua di tolak (tidak berpengaruh signifikan). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ix 
 

SUMMARY 

 

THE EFFECT OF SUNLIGHT WASH SOAP ADVERTISEMENT ON THE 

HOUSEWIFES’ PURCHASE DECISION AT PATRANG SUBDISTRICT; 

Shofia Mahardika; 080810291087; 2013; 67 Pages; Department of Management 

Facultyof Economics, University of Jember 

The increasingly fierce market competition and consumers are 

increasingly critical in choosing a product makes competing producers in 

marketing their products, in order to excel in competition the producers trying to 

manage the information more interesting and convey through advertising (ads). 

Television has advantages in conveying information because it can not only be 

heard but also to be seen, so that the delivery of information to advertise on 

television is a sufficient demand by the producers because it is considered more 

effective and persuasive. This study aimed to analyze the effect of television 

advertising on consumer purchase decisions. This study took place in the district 

Patrang in December 2012.  

This research is research explanations (explanatory research) using the 

survey method. The study population was a housewife who lives in the district 

Patrang ever witnessed Sunlight wash soap ad on television. Sampling of the 

study using purposive sampling method. How the distribution of the number of 

respondents using disproportionate sampling technique. The data used in this 

study are primary and secondary data. Primary data were obtained from the 

deployment kusioner on 144 respondents. Secondary data were obtained from a 

review of previous studies and books that support. The method of data analysis is 

confirmatory regression approach to determine whether the indicators are forming 

ad advertising variables that influence purchase decisions. 

The results of this study indicate that the advertising variables consisting 

of ad content, ad formats and ad frequency significantly influence purchasing 

decisions. Meanwhile, the variable structure of advertising and advertising sources 

do not significantly influence the purchase decision. From the results of these 
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studies can be explained that when the consumer's perception of the content of 

advertising, ad format, and frequency increased advertising will increase 

consumer purchasing decisions, and if otherwise, the consumer's perception of the 

contents of ads, ad formats and ad frequency decreases it will lower the 

purchasing decision consumers of the product. But not so the case with the 

variable structure of advertising and advertising sources, if the consumer's 

perception of the structure of advertising and advertising sources increases will 

not affect the increase in consumer purchasing decisions, and if the consumer 

perception decreases then it will not affect the decline in consumer purchasing 

decisions for products them.  

Based on the results of this study concluded that of the five factors thought 

to influence significantly only three were acceptable (significant) and two on the 

decline (not significant). 
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