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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul Penentuan Strategi Pemasaran Mebel Antik Sigit Antik 

Bondowoso  Guna Mempertahankan Eksistensi dan Menghadapi Persaingan. Untuk 

menentukan strategi pemasaran pada perusahaan digunakan metode analisis SWOT 

yaitu dengan menentukan faktor strategis perusahaan kemudian diolah ke dalam tabel 

IFAS dan EFAS. Hasil pengolahan data faktor strategis digunakan sebagai acuan 

untuk menentukan strategi pemasaran secara global dengan IE matriks dan alternatif 

strategi pemasaran dengan matrik SWOT yang kemudian akan dipilih strategi apa 

yang sesuai dengan perusahaan. Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan 

bahwa strategi yang tepat untuk Mebel Antik Sigit Antik Bondowoso adalah strategi 

diferensiasi dan strategi pengembangan pasar. Alasan pemilihan strategi ini sebagai 

strategi utama adalah strategi ini diyakini dapat meningkatkan penjualan dan dapat 

lebih meningkatkan pangsa pasar yang ada.   

Kata kunci : Strategi Pemasaran, SWOT,  Faktor Internal, Faktor Eksternal 
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ABSTRACT 

 

This study titled Determination of Marketing Strategy Antique Furniture Antique 

Sigit Bondowoso To Defend The existence and Facing Competition. To determine 

the company's marketing strategy SWOT analysis is a method used to determine the 

company's strategic factors are then processed into IFAS and EFAS tables. The 

results of data processing strategic factor is used as a reference for determining the 

global marketing strategy with IE matrix and alternative marketing strategies with 

SWOT matrix which will then be selected according to what strategy the company. 

Based on the research results can be concluded that the strategy is right for Antique 

Furniture Antique Sigit Bondowoso is a differentiation strategy and market 

development strategies. The reason the selection of this strategy as a key strategy is 

the strategy is believed to increase sales and can further increase existing market 

share. 

Key words : Marketing Strategy, SWOT, Internal Factor, External Faktor 
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