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MOTTO 

 

 

Hasbunallah Wa Ni’mal Wakil 

“Cukup ALLAH sebagai penolong kami dan Dia adalah sebaik-baik Pelindung” 

(QS. Ali Imran: 173)*) 

 

“Don’t ever let someone tell you that you can’t do something. Not even me. You 
got a dream, you got a protect it. When people can’t do something themselves, 

they’re gonna tell you that you can’t do it. You went something, you get it. 
Period. 

Will Smith**)  

 

Dosa terbesar adalah Ketakutan, Rekreasi terbaik adalah Bekerja, Musibah 
terbesar adalah Keputusasaan, Guru terbaik adalah Pengalaman, Misteri terbesar 
adalah Kematian, Kehormatan terbesar adalah Kesetiaan, Karunia terbesar adalah 
anak Sholeh, Sumbangan terbesar adalah Berpartisipasi, Modal terbesar adalah 

Kemandirian. 

Nasihat Ali Bin Abi Tholib***)  

 

 

 

 

 

*) Departemen Agama Republik Indonesia. 1989. Al Qur’an dan Terjemahannya. Semarang: PT 
Kumudasmoro Grafindo. 
**)  Will Smite Quote at tweeter. 

***)  La-tahzan, nasihat Ali bin Abi Tholib. 
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Pengaruh Product Placement Permen Relaxa Dalam Film Purple Love Terhadap 
Brand Knowledge dan Brand Attitude (Studi Pada Remaja di Tiga Kecamatan 
Kota Jember)*). 

Enggar Swandayani 
Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Jember 

 

ABSTRAKSI 

 

Penelitian dengan judul Pengaruh Product Placement Permen Merek Relaxa 

dalam Film Purple Love terhadap Brand Knowledge dan Brand Attitude (Studi 

pada Remaja di tiga kecamatan kota Jember) bertujuan untuk mengetahui, 

menganalisis dan membuktikan bahwa product placement berupa permen merek 

Relaxa dalam film Purple Love memengaruhi brand attitude baik secara langsung 

maupun tidak langsung melalui brand knowledge bagi remaja di tiga kecamatan 

kota Jember. Obyek penelitian ini adalah remaja yang pernah melihat tayangan 

film Purple Love dengan rentang usia 17 hingga 22 tahun dan berdomisili di 

Jember khususnya daerah kecamatan Patrang, kecamatan Kaliwates, dan 

kecamatan Sumbersari. Penelitian ini merupakan penelitian penjelasan 

(explanatory research) yang menggunakan metode survey dengan cara 

menyebarkan kuesioner kepada responden untuk mendapatkan data dan informasi 

yang dibutuhkan. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 80 

responden dengan menggunakan metode pengambilan sampel Purposive 

sampling. Dari hasil penelitian diketahui bahwa variabel product placement 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand knowledge dan brand attitude. 

Sehingga dapat disimpulkan munculnya suatu produk iklan melalui media film 

berpengaruh positif terhadap pembentukan pengetahuan akan merek bagi 

penonton remaja tetapi pembentukan pengetahuan akan merek tidak selalu 

memengaruhi pola tingkah laku pembelian pada remaja tersebut.   

 

Kata kunci: penempatan produk, pengetahuan merek, sikap merek. 
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Pengaruh Product Placement Permen Relaxa Dalam Film Purple Love Terhadap 
Brand Knowledge dan Brand Attitude (Studi Pada Remaja di Tiga Kecamatan 
Kota Jember)*). 

Enggar Swandayani 
Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Jember 

 
ABSTRACT  

 

Research effect of Product Placement Relaxa Candy in Purple Love Movies 
through Brand Knowledge and Brand Attitude (Studies of Adolescents in the three 
districts of Jember cities) aims to identify, analyze and prove that the form of 
Relaxa candy as product placement in Purple Love movie affected brand attitude 
either directly or indirectly through brand knowledge for adolescents in the three 
districts of Jember cities. Object of this study were adolescents who had seen the 
movie shows Purple Love with an age range from 17 to 22 years and residing in 
the district in particular Jember cities as Patrang, Kaliwates, and Sumbersari. 
This research is explanatory research that uses the method of survey by 
distributing questionnaires to the respondents to obtain data and information 
required. Samples used in this study amounted to 80 respondents using purposive 
sampling method. From the survey results revealed that the variable product 
placement has positive and significant impact on brand knowledge and brand 
attitude. Therefore we can conclude the appearance of a product through media 
advertising the film a positive influence on the formation of knowledge will be a 
brand for teenage audiences, but the formation of brand knowledge will not 
necessarily affect the buying patterns of behavior in these adolescents. 

 

Key words: product placement, brand knowledge, brand attitude. 
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Promosi bertujuan untuk membentuk konsumen potensial agar membeli produk 
perusahaan, serta untuk membangun identitas merek dan ekuitas merek bagi 
produk yang dimiliki perusahaan tersebu. Di tengah persaingan yang kompetitif, 
banyaknya produk substitusi di pasar dan keterbatasan waktu bagi konsumen 
untuk memilih produk, menjadi suatu keuntungan tersendiri bagi produk dengan 
keunggulan bersaing yang tinggi. Keunggulan bersaing suatu merek diciptakan 
melalui kesadaran merek melalui suatu proses mulai dari perasaan tidak mengenal 
merek, hingga dapat membuat konsumen yakin bahwa merek tersebut merupakan 
satu-satunya merek yang ada dalam kelas produk atau jasa tertentu. Hampir semua 
produk yang diproduksi menggunakan iklan sebagai media promosi yang efektif. 
Fenomena menyebabkan munculnya kondisi informasi yang semrawut (clutter 
information), yaitu sebuah kondisi di mana konsumen mendapatkan informasi 
yang sangat banyak sehingga tidak setiap informasi mampu masuk dalam memori 
konsumen. Bagi perusahaan pengiklan yang mengandalkan iklan televisi untuk 
mempromosikan produknya, situasi ini sangat tidak diharapkan. Oleh karena itu, 
banyak perusahaan yang mulai beralih ke cara-cara lain untuk promosi. Salah satu 
caranya melalui penempatan produk (product placement). Penempatan produk 
merupakan suatu strategi yang dilakukan oleh banyak perusahaan pengiklan untuk 
menampilkan produknya dengan kesan bahwa keberadaan produk tersebut seolah-
olah  menjadi bagian dalam cerita film tersebut. Sehingga tanpa sadar konsumen 
akan menikmati tayangan iklan suatu produk yang muncul menjadi satu dengan 
alur cerita film tanpa menimbulkan paksaan bagi konsumen untuk melihat produk 
yang di tayangkan tersebut. Obyek penelitian ini adalah remaja yang pernah 
melihat tayangan film Purple Love dengan rentang usia 17 hingga 22 tahun dan 
berdomisili di Jember khususnya daerah kecamatan Patrang, kecamatan 
Kaliwates, dan kecamatan Sumbersari. Penelitian ini merupakan penelitian 
penjelasan (explanatory research) yang menggunakan metode survey dengan cara 
menyebarkan kuesioner kepada responden untuk mendapatkan data dan informasi 
yang dibutuhkan. Metode pengumpulan datanya dengan kuesioner dan wawancara 
tersruktur. Wawancara terstruktur dilakukan guna mendapatkan keterangan yang 
lebih komplit agar dapat dijakdikan masukan oleh peneliti. Sampel yang 
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digunakan dalam penelitian ini berjumlah 80 responden dengan menggunakan 
metode pengambilan sampel Purposive sampling, yakni teknik penarikan sampel 
dengan kriteria-kriteria tertentu agar responden yang tersedia dapat benar-benar 
mewakili peneitian. Hasil penelitian penempatan produk (product placement) 
yang ditampilkan dalam film Purple Love adalah responden menunjukkan sikap 
yang positif terhadap adanya penempatan produk permen Relaxa dalam film 
tersebut. Berdasarkan hasil analisis data juga disimpulkan bahwa penempatan 
produk (product placement) berpengaruh signifikan terhadap pembentukan 
pengetahuan merek (brand knowledge) dan sikap atas merek (brand attitude) pada 
remaja di kecamatan Sumbersari, kecamatan Kaliwates dan kecamatan Patrang di 
Kota Jember. Pengetahuan merek (brand knowledge) juga memengaruhi suatu 
sikap atas merek (brand attitude) terhadap produk Relaxa yang ditampilkan dalam 
film Purple Love walaupun pengaruhnya tidak terlalu besar. 
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