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Iklan merupakan salah satu media komunikasi massa yang banyak

digunakan oleh politisi maupun partai politik untuk berkomunikasi dengan

masyarakat umum di Kabupaten Jember. Penggunaan media iklan oleh politisi

maupun partai politik dalam berkomunikasi dengan masyarakat umum sering

bertujuan untuk menarik perhatian, simpati, dukungan, dan menyampaikan

ideologi tertentu kepada masyarakat.

Politisi maupun partai politik menggunakan strategi tertentu ketika

menarik perhatian, simpati, dukungan, dan menyampaikan ideologi tertentu

kepada masyarakat melalui media iklan. Untuk dapat mengetahui strategi yang

digunakan oleh politisi maupun partai politik di Kabupaten Jember dalam

berkomunikasi dengan masyarakat umum melalui media iklan, perlu dikaji

mengenai strategi yang digunakan dalam iklan politik di kabupaten Jember yang

meliputi teknik persuasif, alih kode, bentuk modus, dan prinsip lokalitas.

Kajian pada penelitian ini terdiri atas empat rumusan masalah, yaitu

mengenai (1) teknik persuasif yang digunakan dalam wacana iklan politik di

Kabupaten Jember; (2) alih kode yang digunakan dalam wacana iklan politik di

kabupaten Jember; (3) bentuk modus yang digunakan dalam wacana iklan politik

di Kabupaten Jember; dan (4) lokalitas yang terdapat pada wacana iklan politik di

Kabupaten Jember. Tujuan penelitian ini adalah untuk mendiskripsikan (1) teknik

persuasif yang digunakan dalam wacana iklan politik di Kabupaten Jember; (2)

alih kode yang digunakan dalam wacana iklan politik di kabupaten Jember; (3)

bentuk modus yang digunakan dalam wacana iklan politik di Kabupaten Jember;

dan (4) lokalitas yang terdapat pada wacana iklan politik di Kabupaten Jember.

Jenis penelitian ini adalah deskriptif dengan menggunakan rancangan

penelitian kualitatif. Data dalam penelitian ini diambil menggunakan teknik



ix

dokumentasi dan teknik pencatatan. Data berasal dari baliho, selebaran, spanduk,

dan stiker yang berukuran kecil hingga yang berukuran paling besar yang

terpampang di pinggir jalan dan tempat umum dalam 25 kecamatan di Kabupaten

Jember yang memuat iklan politik pada masa kampanye pemilu 2008 hingga masa

kampanye pemilihan umum 2010. Prosedur dalam penelitian ini terdiri dari tiga

yaitu tahap persiapan, tahap penelitian atau pelaksanaan, dan tahap penyelesaian.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi persuasif yang digunakan

dalam wacana iklan politik di Kabupaten Jember berupa penggunaan teknik

persuasif, alih kode, modus penyampaian, dan prinsip lokalitas. Teknik persuasif

yang digunakan dalam wacana iklan politik di Kabupaten Jember berupa teknik

propaganda, teknik pencitraan, penggunaan data atau fakta-fakta, teknik asosiasi,

teknik integrasi, teknik ganjaran, dan teknik campuran. Teknik persuasif dengan

menggunakan teknik campuran yang terdapat pada wacana iklan politik di

Kabupaten Jember berupa campuran antara teknik propaganda dan teknik

pencitraan; teknik propaganda dan teknik asosiasi; gabungan antar teknik

pencitraan, penggunaan data atau fakta-fakta dan teknik propaganda; teknik

pencitraan dan teknik integrasi; teknik pencitraan dan teknik ganjaran; gabungan

antara teknik propaganda, teknik pencitraan, penggunaan data atau fakta-fakta,

dan teknik asosiasi.

Tujuan alih kode pada wacana iklan politik di Kabupaten Jember adalah

untuk penghubung antara pengiklan dengan masyarakat yang berlainan bahasa. Di

samping itu, penggunaan alih kode pada wacana iklan politik di Kabupaten

Jember juga bertujuan untuk mendekatkan diri kepada masyarakat. Bentuk alih

kode yang digunakan dalam wacana iklan politik di Kabupaten Jember di

antaranya berupa alih kode dari bahasa Indonesia ke bahasa Madura; alih kode

dari bahasa Madura ke bahasa Indonesia; alih kode dari bahasa Indonesia ke

bahasa Madura dan kembali ke bahasa Indonesia; alih kode dari bahasa Indonesia

ke bahasa Jawa; alih kode dari bahasa Jawa ke bahasa Indonesia; dan alih kode

dari bahasa Indonesia ke bahasa Jawa dan kembali ke bahasa Indonesia.

Di samping itu, juga terdapat alih kode dari bahasa Indonesia ke bahasa

Jawa, kembali ke bahasa Indonesia dan diakhiri dengan menggunakan bahasa
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Jawa; alih kode dengan menggunakan bahasa Indonesia dan bahasa Arab; alih

kode dengan menggunakan bahasa Indonesia dan bahasa Inggris; dan alih kode

dengan penggunaan lebih dari dua bahasa. Bentuk alih kode dengan penggunaan

lebih dari dua bahasa merupakan bentuk alih kode dari bahasa Indonesia ke

bahasa Arab dan diakhiri dengan menggunakan bahasa Madura.

Modus yang digunakan dalam iklan politik di Kabupaten Jember di

antaranya berupa kalimat informatif; kalimat permohonan; kalimat perintah;

kalimat ajakan; kalimat larangan; kalimat pertanyaan; teknik mengingatkan; serta

menginformasikan dan mengajak.

Lokalitas yang terdapat pada iklan politik di Kabupaten Jember di

antaranya berupa penggunaan kata “NU”; unsur bahasa daerah; istilah di bidang

agama; kata “lokal”; kata “putra daerah”; kata “desa”; nama daerah atau nama

tempat; dan penggunaan bahasa asing. Selain itu, dalam wacana iklan politik di

Kabupaten Jember juga terdapat penggunaan prinsip lokalitas dengan gabungan

dari batasan-batasan konteks yang telah disebutkan.

Saran yang dapat disampaikan berdasarkan hasil penelitian adalah bagi

guru mata pelajaran Bahasa dan Sastra Indonesia sekolah menengah, hasil

penelitian ini digunakan untuk memperkaya materi ajar khususnya materi tentang

iklan agar memperluas wawasan peserta didik.

Bagi mahasiswa Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia Fakultas

Keguruan dan Ilmu Pendidikan, saran yang dapat disampaikan adalah hasil

penelitian ini digunakan sebagai contoh dan bahan diskusi dalam mata kuliah

analisis wacana untuk memperluas pengetahuan dan memperdalam pemahaman

terhadap materi ajar analisis wacana.

Bagi peneneliti selanjutnya, saran yang dapat diberikan adalah hasil

penelitin ini dijadikan sebagai acuan untuk melakukan penelitian lebih lanjut dan

berkesinambungan dibidang analisis wacana iklan politik, sehingga dapat

mengetahui perkembangan penggunaan bahasa pada masyarakat khususnya

mengenai komunikasi tidak langsung dengan menggunakan media iklan.
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