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MOTTO

”Hanya Engkaulah (Allah) yang kami sembah, dan hankapada Engkau
kami memohon pertolongan(QS. Al Fatihah : 5)

" Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib su&aum, sebelum kaum
itu merubah nasib mereka sendir{(QS. Ar Rad : 11)

"Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahaakmapabila telah
selesai dari satu urusan, kerjakan dengan sunggulmgguh urusan yang lain
dan hanya kepada Allah hendaknya engkau berharapgS(@n Naryah ayat 6-8)”

" Buatlah Usaha Kecil Tapi yang berpotensi menjadidfe Besat (Pribadi)

” Yakin Usaha Sampai ” (Hymne)



ABSTRAKSI

Penelitian dengan Judul Analisis Faktor-Faktor Yamg@mpengaruhi
Keputusan Pembelian sepeda motor Tossa Pada P$a Tdgsantara Motor
Cabang Lamonga dilakukan untuk mengetahui apakahpadgaruh keputusan
pembelian terhadap produk, harga,. promosi, damasalistribusi.

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adgdata konsumen
yang membeli dan sekaligus pemakai sepeda mot@aly@ng ada di Lamongan.
Sampel yang diambil sebanyak 80 responden dengaikteurposive sampling.
Data yang dipergunakan adalah data primer yaita @®&rdasarkan kuisioner
berdasarkan jawaban responden. Alat analisis yaggnakan adalah analisis
regresi linier berganda, asumsi klasik, koefisietedninasi berganda, koefisien
determinasi parsial, uji-t dan uji F.

Perhitungan perilaku konsumen menunjukkan ada ewgvebel yaitu
variabel produk, harga, promosi, dan saluran &issii dimana perhitungan
dilakukan berdasarkan pengaruh secara simultarddpat dibuktikan dari hasil
uji F niungyang diperoleh sebesar 51,672 dengan signifik@8i00pada level 5%,
hasil uji F ini lebih besar dari &veisebesar 2,553. Besarnya pengaruh variabel
produk, harga, promosi, dan saluran distribusi agap keputusan pembelian
dapat dilihat dari nilai R sebesar 73,4 dan sisanya 26,6 dipengaruhi olédiber
lain diluar penelitian ini. Hasil perhitungan daanalisis determinasi parsial
diketahui bahwa variabel produk mempunyai pengaddminan terhadap
keputusan pembelian pada PT. Tossa Nusantara CérangganHasil analisis
data menunjukkan bahwa variabel produk, harga, psgndan saluran distribusi

mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembeliadaepotor Tossa.
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