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ABSTRAKSI

PENENTUAN ALTERNATIF STRATEGI PEMASARAN BERBASIS
MATRIK BOSTON CONSULTING GROUBCG) PADA PERUSAHAAN BERAS
(PB) SUKORENO MAKMUR KALISAT JEMBER. Disusun olemdli Triyoga, 04 —
1302, Jurusan Manajemen Program S1 Reguler Fakikasiomi Universitas
Jember.

Penelitian ini membahas tentang Penentuan StrREgasaran Berdasarkan
Matriks Boston Consulting Groupada PB. Sukoreno Makmur Kalisat Jember yang
bertujuan untuk menganalisis tingkat pertumbuhasapapangsa pasar relatif,
pangsa pasar dan untuk memetakan produk dalamken@tston Consulting Group
dan menentukan alternatif strategi yang tepat P&yi Sukoreno Makmur Kalisat
Jember pada tahun 2008.

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalalifedata penjualan jenis
beras PB. Sukoreno Makmur Kalisat jember dan dateniptaan industri beras di
Kabupaten Jember dari tahun 2003 sampai dengam tabQ7. penelitian ini
merupakan penelitian deskriptif. Sedangkan metodelisisnya menggunakan
Matriks Boston Consulting Grouyang bertujuan untuk memetakan setiap jenis
merk beras yang dimiliki oleh PB. Sukoreno Makmualigat Jember. Sehingga
dengan mengetahui posisi tiap merk, perusahaant da@aentukan strategi yang
sesuai untuk kemajuan perusahaan. Dalam operasyanaiatriks inimemiliki dua
sumbu dan terdiri dari empat sel. Kedua sumbu hetsadalah sumbu vertikal dan
sumbu horisontal. Sumbu vertikal menggambarkankenhgertumbuhan Pasar yang
merupakan proksi daya tarik industri. Sedangkanbsuhorisontal menggambarkan
besarnya Pangsa Pasar Relatif yang dimiliki olekimgamasing unit usaha strategi.
Empat sel tersebut adalah sel bersimbol Tanda TéQuastion, simbol Bintang
(Stan, simbol RupiahCash Cow, dan symbol Anjing[@og).

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa analisisg/gglah dilakukan dengan
menggunakan matrik8oston Consulting Groupada PB. Sukoreno Makmur Kalisat
Jember dapat disimpulkan posisi merk Lonceng ddaeNak berada pada posisi
Sapi PerasGash Cow sehingga strategi yang dianjurkan untuk unit astnsebut
adalah memanen dan mempertahankannya, sedangkannpa# Jagung berada
pada posisi Anjingdog) yang mengalami penurunan laba, akan tetapi peaasa
tidak akan mengurangi unit usaha tersebut melairtkéap mempertahankannya
sampai laba yang diperoleh stabil kembali. Danayylabih akan digunakan untuk
menutupi kekurangan unit usaha yang mengalami peaarlaba.
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